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1.1. Состояние российского рынка сладких газированных напитков 

Рынок сладких газированных напитков является достаточно крупным сегментом общего рынка 
потребляемых безалкогольных напитков. По мнению экспертов агентства «Бизнес-Аналитика», объем 
российского рынка газированных безалкогольных напитков в настоящее время составляет 800 млн. 
декалитров, а в стоимостном выражении – 4,5 млрд. долларов США.  

Согласно проведенному в июне 2007 года специалистами компании «Ромир-Мониторинг» опросу 
населения России, сладкие газированные напитки потребляют в течение рабочего дня 24% опрошен-
ных.  

Общая структура потребления безалкогольных напитков населением России представлена на 
диаграмме 1.1а. 

Диаграмма 1.1а 
Структура потребления безалкогольных напитков населением России, %  
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Российский рынок прохладительных газированных напитков является достаточно динамично 

развивающимся – по данным исследовательской компании ACNielsen, в течение 2006 года рынок вы-
рос на 18%.  

По итогам 2006 года, в России ключевыми факторами роста основных товарных разделов (в том 
числе и газированных напитков) стало развитие розничной инфраструктуры и рост продаж продуктов 
в большой упаковке. 

Среднедушевое потребление сладких газированных напитков в 2006 году составило около 35 
литров. В то же время, рядом экспертов отмечается некоторое снижение темпов роста рынка сладких 
газированных напитков. Основными причинами этого являются: 

 
 
 

Данные не предназначены 
для открытой публикации 

 В последние 2-3 года в результате активно проводимой в СМИ пропагандистской кампании 
предпочтения достаточно большой части российских потребителей сместились от «вредных» сладких 
газированных напитков (преимущественно нижней ценовой категории) к другим напиткам, позицио-
нируемым как «полезным» либо «спортивным». Этому способствует тенденция увеличения числа по-
требителей, ориентирующихся на здоровый образ жизни, а газированные напитки, содержащие, как 
правило, большое количество сахара, а также различные синтетические добавки и ароматизаторы, не 
вписываются в эту концепцию. В последнее время возросли продажи витаминизированных напитков, 
а также напитков с содержанием натурального сока. Наиболее активно данный вид газированных на-
питков на российском рынке продвигают компании ЭКЗ «Лебедянский», компании «Нидан», «Очако-
во». 

 Рост популярности кваса – наиболее динамично растущего сегмента прохладительных без-
алкогольных напитков. По мнению экспертов, в течение 2006 года рынок кваса вырос на 40%. 
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 Рост объемов потребления негазированных сокосодержащих (в том числе и витаминизиро-
ванных) напитков, а также напитков на основе чая. 

Следует отметить, что вышеуказанные тенденции справедливы прежде всего в отношении 
среднего и премиального классов прохладительных напитков, поскольку доли, занимаемые в нижнем 
сегменте сокосодержащими напитками, холодным чаем и качественным квасом относительно невели-
ки. 

Анализ вкусовых предпочтений свидетельствует, что одним из наиболее популярных является 
вкус «Кола» (компании «Кока-Кола» и PepsiCo). В данном сегменте крупнейшие компании имеют ярко 
выраженные лидирующие позиции. Неоднократные попытки многих российских производителей на-
питков начать массовое производство колы, неоднократно предпринимавшиеся в прошлом и весьма 
вероятные в будущем, не принесли каких-либо значительных успехов. В то же время, по мнению ряда 
отраслевых экспертов, в настоящее время представляется весьма возможным вытеснение импортной 
колы не аналогами российского производства, а квасом. 

В сегменте сладких газированных напитков со вкусом цитрусовых также наиболее сильны пози-
ции ведущих мировых производителей (бренды «Fanta» и «Mirinda» компаний «Кока-Кола» и PepsiCo). 
В то же время, здесь лидерство компаний «Кока-Кола» и PepsiCo не столь внушительное, как в сег-
менте колы.  

Отечественные производители практически не имеют конкурентов в сегментах газированных 
напитков с «классическими советскими» вкусами – «Тархун», «Байкал», «Дюшес», «Крем-сода» и т.д. 
Осознавая это, мировые лидеры предпринимают различного рода попытки проникнуть в этот сегмент. 
Наиболее показательными является примеры продвижения брендов «Фруктайм» и «Фиеста» компа-
ний «Кока-Кола» и PepsiCo соответственно.   

В целом, большинство компаний-производителей сладких газированных напитков средней и 
премиум ценовой категорий отличает достаточно высокая маркетинговая активность. Проводятся 
различного рода ребрендинговые мероприятия, появляются новые виды вкусов и упаковок.  

По мнению большинства экспертов, на российском рынке в целом наиболее высокие объемы 
продаж и темпы их роста демонстрируют прежде всего транснациональные компании – «Кока-Кола» и 
PepsiCo, чья продукция в России представлена в основном в верхнем и среднем ценовом сегменте.  

Совокупная доля на российском рынке компаний «Кока-Кола» и PepsiCo составляет около ХХ% 
физического и 75% стоимостного объема продаж газированных напитков в 28 крупнейших городах 
России. В 20 крупных городах России вкус колы остается одним из самых популярных, на его долю 
приходится около 35% рынка в стоимостном выражении. 

Среди российских производителей по объему продаж лидирующими являются: «Бородино» 
(торговые марки «7Я», «Бородино», «Спасо-Бородинский квас»); КС («KС»); «Мастер» («Мастер»); 
«Очаково» («Джустим», «Ах!», «Веселый кактус», «Очаково»); «Полюстрово» («Полюстрово», «Ро-
синка»); «Ранова» («Морс», «Ранова»); «Элис» (Alice, Solo, «Лето»). Совокупная доля этих компаний 
на отечественном рынке составляет около 15% натурального и 10% стоимостного объема продаж га-
зированных напитков в 28 крупнейших городах России. 

Важно отметить тот факт, что для рынка газированных напитков характерны существенные ре-
гиональные различия: на рынке присутствует огромное число локальных производителей, деятель-
ность которых ограничивается рамками своих (и в некоторых случаях соседних) регионов, где они, 
однако, занимают существенные доли рынка преимущественно в нижней и средней ценовых катего-
риях.  

Рассматривая положение компаний-производителей газированных безалкогольных напитков в 
масштабах всей страны, можно отметить те же особенности: во всех регионах рынок контролируют 
крупнейшие международные компании, в то время как масштабы деятельности отечественных произ-
водителей ограничиваются рамками «своих регионов».  

«Кока-Кола» лидирует во всех регионах России. Наибольшую долю компания занимает в Даль-
невосточном регионе, где ее продажи занимают более 60% рынка. Самая низкая доля, в свою оче-

 
 
 

Данные не предназначены 
для открытой публикации 
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редь, отмечается в Центральном округе (без учета продаж в Москве и Московской области) - чуть бо-
лее 25% объема рынка. 

PepsiCo уступает своему основному конкуренту на всех рынках, при этом, например, в Цен-
тральном регионе мировой гигант занимает лишь третью позицию, уступая также компании «Мастер».  

Среди отечественных производителей важно отметить такие компании, как «Очаково», зани-
мающую заметные позиции в Московском регионе, а также в Южном округе; «Мастер ПК», входящий 
в число 10 крупнейших производителей во всех регионах, кроме Юга и Сибири; «Слимкомпани», про-
дукция которой достаточно широко распространена в Северо-Западном и Центральном округах 
(включая столичные регионы). 

Особенно острая конкурентная борьба между отечественными производителями отмечается в 
нижней ценовой категории. Этому способствует большое количество мелких производителей, выпус-
кающих однотипную продукцию в стандартной таре.  

По нашей оценке, премиум-класс является на сегодняшний день наиболее перспективным цено-
вым сегментом сладких газированных напитков. Это объясняется тем, что у нижнего ценового сегмен-
та маржинальный доход минимален, а емкость рынка на грани наполнения – в итоге рынок находится 
в стадии стагнации. Что касается среднего ценового сегмента, то он практически покорен компаниями 
«Кока-Кола» и PepsiCo и неперспективен для завоевания: как только эти компании вышли на рынок 
со своими брендами питьевой воды, правила игры на данном рынке изменились. Таким образом, ин-
тересным представляется именно сегмент премиум-класса с отсутствием сложившихся лидеров среди 
российских производителей.  

Для рынка газированных безалкогольных напитков характерна ярко выраженная сезонность. 
Так, на одном из самых емких рынков газированных напитков – рынке Москвы и Московской области – 
в летние месяцы ежемесячные продажи увеличиваются на 20-25% по сравнению со среднегодовым 
уровнем. В других городах, где в целом потребление менее развито, в высокий сезон всплеск продаж 
еще более ощутим и достигает  30-40%. 

В целом, говоря о перспективах дальнейшего развития рынка безалкогольных газированных на-
питков, представляется возможным отметить, что достаточно активный рост продолжится, хотя по-
степенно темпы продаж в ближайшие годы снизятся.  

По прогнозам, к 2008 году среднедушевое потребление сладких газированных напитков превы-
сит 40 литров в год.  

 

1.2. Состояние рынка сладких газированных напитков Москвы и Московской области 

Наиболее емким и конкурентным среди всех регионов России является рынок сладких газиро-
ванных напитков Москвы и Московской области.  

На графике 1.2а представлены наиболее популярные вкусы сладких газированных напитков в 
регионе в 2005 и 2006 годах. Данные приведены в долях от общей стоимости реализованных напит-
ков. 
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График 1.2а 
Наиболее популярные вкусы сладких газированных напитков в Московском регионе 

в 2005 и 2006 годах, в процентах от общего объема продаж 
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Из графика очевидно, что немногим более трети от общих продаж сладких газированных напит-
ков обеспечиваются напитками со вкусом Колы. При этом практически весь объем сегмента приходит-
ся на продажи двух мировых лидеров индустрии безалкогольных напитков – компании «Кока-Кола» и 
PepsiCo.  

Доля отечественных производителей несущественная, хотя периодически с разным успехом ко-
лу начинают производить и российские компании.  

При этом показательна активность крупнейших розничных операторов, выпускающих газиро-
ванные напитки со вкусом колы и использующих в их названиях свои брэнды («Пятерочка», «Пере-
кресток», «Тандер» (сеть «Магнит»), «Седьмой Континент» и др.).  

Одним из наиболее динамичных в своем сегменте является квас, объем продаж которого в мос-
ковском регионе за 2006 год вырос практически вдвое по сравнению с 2005 годом. Характерной осо-
бенностью потребления кваса является выраженная сезонность – большая, чем у других видов слад-
ких газированных напитков. Потребителем квас пока еще воспринимается как преимущественно 
«летний» напиток. Тем не менее, уровень сезонности продаж кваса, по оценкам многих экспертов, в 
течение 2006 года и первой половины текущего года несколько снизился. 

Рост популярности кваса привлекает многих производителей – как специализированные компа-
нии (в том числе и ведущие зарубежные, имеющие производственные мощности на территории Рос-
сии), так и сетевых розничных операторов (бренды «Копейка», «Перекресток», «Виктория» и т.д.).  
Однако крупнейшим игроков категории остается компания «Очаково»: на ее продажи приходится бо-
лее двух третей продаж бутилированных квасов на московском рынке. 

Основной тарой для сладких газированных напитков уже длительное время является ПЭТ-
упаковка различной емкости. 

Общая структура использования тары для сладких газированных напитков в Москве в 2006 году 
представлена на диаграмме 1.2б. Данные приведены в процентных долях от общей стоимости реали-
зованной тары. 
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Диаграмма 1.2б 
Структура использования тары для сладких газированных напитков в Москве в 2006 

году, %  

ПЭТ менее 1 л
25,1 ПЭТ 1-2 л

23,7

ПЭТ 2 л и более
38

Алюминиевая 
банка
8,3

Стеклянная 
бутылка

4,9

 
 

Из диаграммы очевидно, что в Москве почти 90% общих продаж составляют напитки, разлитые 
в различные ПЭТ-бутылки. Из них чуть меньше 40% приходится упаковки емкостью 2 литра и более. 
Чуть меньше четверти продающихся на столичном рынке газированных безалкогольных напитков 
разливается в порционные ПЭТ-бутылки емкостью меньше 1 литра. Еще почти столько же приходится 
на средние упаковки - от 1 до 2 литров: в основном это литровые и 1,5-литровые бутылки.  

Необходимо отметить, что динамика спроса на упаковки различной емкости подвержена сезон-
ным колебаниям. В летний период возрастает доля небольших порционных упаковок (0,5 литра), а 
также отмечается рост продаж 1,5-литровых бутылок. Причем увеличение доли последних во многом 
связано с сезонным ростом продаж квасов, которые разливаются, главным образом, в такую упаковку. 
В свою очередь, доля 2-литровых емкостей  в летний период несколько снижается. 

Для сравнения также можно обратить внимание на то, что на других региональных рынках Рос-
сии доля ПЭТ-упаковки в целом практически такая же, как в столице, однако распределение продаж 
между упаковками различной емкости заметно отличается. Такая ситуация во многом связана с тем, 
что в регионах больший удельный вес имеют отечественные производители (в основном локальные 
компании), в структуре продаж которых преобладает ПЭТ-упаковка среднего размера, в то время как 
доли транснациональных игроков («Кока-Кола» и PepsiCo), продающих свои напитки, главным обра-
зом, в большой упаковке, несколько ниже, чем в Москве. 

На графике 1.2в представлены данные по продажам лидирующими компаниями сладких про-
хладительных напитков на московском рынке. Данные приведены в долях от общей суммы продаж. 
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График 1.2в 
Доли производителей сладких прохладительных напитков на рынке  Московского 

региона в 2005 и 2006 годах, в процентах от общего объема продаж 
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 Как и в целом по стране, московский рынок сладких газированных напитков контролируется 
международными компаниями «Кока-Кола» и PepsiCo.  

На столичном рынке на две эти компании суммарно приходится более 70% общих продаж кате-
гории по стоимости и более 60% в натуральном измерении. При этом, если компания «Кока-Кола»  
продолжает укреплять свои позиции, то доля PepsiCo за 2006 год существенно снизилась.  

Следующую строку в рейтинге занимает столичная компания «Очаково», существенно укрепив-
шая свое рыночное положение за 2006 год, прежде всего, за счет продаж кваса.  

Далее примерно с равными долями по итогам продаж за 2006 год в целом следуют два подмос-
ковных производителя, также предлагающих потребителям достаточно дорогую продукцию: «Мега-
Пак» (марка Hoop), заметно увеличивший свой удельный вес за рассматриваемый период, и «Ост-
Аква» («Напитки из Черноголовки»). 

Доли по стоимости компаний «Слимкомпани» и «Ранова» достаточно невелики, однако в рей-
тинге продаж в натуральном выражении их позиции существенно выше: они занимают четвертую и 
пятую строки с долями, соответственно, 6% и 4% (по состоянию на 2006 год). 

Прочие компании занимают около семи процентов рынка в стоимостном выражении. Спектр их 
достаточно разнообразен. В эту категорию входят мелкие компании, производящие сладкие газиро-
ванные напитки нижней ценовой категории; компании, производящие продукцию премиум-класса от-
носительно малыми партиями; производители из других регионов, осуществляющие в ограниченных 
масштабах поставки на московский региональный рынок.  
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Часть 2 
Конкурентный анализ 
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2.1. Основные участники регионального рынка сладких газированных напитков.  
 

2.1.1. «Кока-Кола компани» 

Компания Coca-Cola является лидером на мировом рынке безалкогольных напитков. По данным 
специалистов компании, ежедневно в мире потребляется свыше 162 миллионов литров напитка 
«Coca-Cola» и 84 миллиона литров других напитков компании. 

Впервые напитки производства Coca-Cola появились в СССР в 1979 году в преддверии Олимпий-
ских игр 1980 года.  

В 1991 году руководство компании Coca-Cola приняло стратегическое решение начать долго-
срочную программу инвестиций в России, направленных на строительство новых либо приобретение 
имеющихся производственных мощностей. Демонстрируя уверенность в перспективах российского 
рынка, компания приступила к созданию полностью интегрированной системы производства и достав-
ки своей продукции в стране. Одновременно с этим была начата широкомасштабная программа под-
готовки и обучения российских управленческих кадров.  

Уже на первом открытом в России заводе – им стало предприятие в Москве – был создан «Уни-
верситет Coca-Cola», на базе которого постоянно проходят переподготовку сотрудники компании, а 
также персонал партнерских фирм.  

Вскоре после запуска в строй построенного завода, компания Coca-Cola приступила к сооруже-
нию второй очереди предприятия, которая позволила утроить его мощность. Затем началось строи-
тельство третьей очереди.  

К 1998 году сеть предприятий Coca-Cola в России располагала уже одиннадцатью заводами — от 
Владивостока до Санкт-Петербурга. В конце 2001 года была завершена крупнейшая сделка в истории 
компании в России: все 11 заводов системы Coca-Cola и исключительные права на розлив напитков 
The Coca-Cola Company были приобретены крупнейшим общеевропейским боттлером – компанией 
«Coca-Cola Hellenic Bottling Company» («Coca-Cola HBC»). 

Компания «Coca-Cola HBC», созданная в августе 2000 года после слияния двух крупных разли-
вочных компаний, является крупнейшей группой по производству безалкогольных напитков в Европе. 
Компания является вторым по величине ключевым разливочным предприятием (anchor bottler) в ми-
ровой сети компании Coca-Cola. 

Ассортимент продуктов компании, во главе которого стоит газированный напиток под торговой 
маркой «Coca-Cola», охватывает широкое разнообразие напитков. К ним относятся традиционные га-
зированные безалкогольные напитки, соки и напитки на основе соков, напитки для восстановления 
сил и энергетические напитки.  

Компания Coca-Cola достаточно агрессивно проникала на российский рынок, опережая ближай-
шего конкурента – PepsiCo. Так, по объемам продаж впервые Coca-Cola опередила конкурента на рос-
сийском рынке в 1996 году, а уже в 1997 году, когда в России были введены в строй четыре новых 
предприятия Coca-Cola, отрыв в производстве между компаниями Coca-Cola и PepsiCo составил 3:1. 

Ассортимент безалкогольной продукции, предлагаемой компанией Coca–Cola российским потре-
бителям, включает в себя: Coca-Cola, Coca-Cola light, Vanilla Coca-Cola, Sprite, «Fanta вкус апельсина», 
«Fanta вкус лимона», «Fanta вкус ягод», «BonAqua газированная», «BonAqua среднегазированная», 
«BonAqua негазированная», «Schweppes тоник», «Schweppes Bitter Lemon», спортивный изотониче-
ский напиток Powerade, энергетический напиток Burn.  

Помимо напитков, производящихся компанией на мировых рынках, руководством компании бы-
ло принято решение о производстве в России серии  сладких газированных напитков «Фруктайм». 
Вкусовая линейка напитков «Фруктайм» построена на основе традиционных для российских потреби-
телей вкусов – «Байкал», «Буратино», «Тархун», «Колокольчик», «Лимонад», «Дюшес», «Клубника», 
«Яблоко», «Крем-Сода» и «Квасной напиток». Внедрение вкусовой линейки «Фруктайм» было обу-
словлено намерением компании максимально удовлетворить вкусовые предпочтения российских по-
требителей. 
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Согласно заявлениям представителей компании, более 70% материалов и сырья, необходимых 
для производства продукции и продвижения ее на рынок, компания Coca-Cola и ее партнеры–
боттлеры закупают в России.  

Всего в настоящее время компании Coca-Cola принадлежат 13 предприятий на территории Рос-
сии. Кроме того, в марте текущего года представители Coca-Cola заявили о начале строительства но-
вого завода в Кулешовской промзоне Азовского района Ростовской области. По заявлению руково-
дства компании, новый завод станет одним из крупнейших предприятий по производству газирован-
ных напитков в Восточной Европе. 

Открытие первой очереди нового завода с проектной производственной мощностью 300 мил-
лионов литров безалкогольных напитков в год запланировано на 2008 год. До 2015 г. планируется 
строительство второй очереди завода, введение в строй еще двух производственных линий и доведе-
ние мощности предприятия до 500 миллионов литров напитков в год. 

Кроме традиционной линейки газированных напитков, на новом предприятии планируется так-
же производить и соки в упаковке Tetra-paк. 

Помимо строительства собственных производственных мощностей, одним из стратегических на-
правлений деятельности компании Coca-Cola является приобретение перспективных производствен-
ных мощностей и компаний.  

Так, в июле 2007 года Coca-Cola HBC объявила о достижении договоренности о покупке у ком-
пании Health Tech Corporation Limited 100% долей компании АКВА ВИЖИОН. Общая сумма сделки со-
ставила 191,5 миллионов евро. 

Строительство и ввод в строй предприятия АКВА ВИЖИОН являлось одним из десяти крупней-
ших инвестиционных проектов в отраслях потребительского сектора России, осуществленных в по-
следнее время. По расчетам руководства АКВА ВИЖИОН, стоимость проекта составила более 130 млн. 
долларов. 

По мнению руководства компании Coca-Cola, за счет приобретения АКВА ВИЖИОН Coca-Cola 
значительно увеличит производственные мощности в России и получит площади для дальнейшего 
развития производства.  

В настоящее время АКВА ВИЖИОН производит весь спектр безалкогольных напитков, в том чис-
ле соки и нектары, питьевую воду, холодный чай. Сделка также предусматривает покупку торговых 
марок АКВА ВИЖИОН, объединенных общим материнским брендом “BotaniQ”.   

Производственные мощности компании АКВА ВИЖИОН расположены в непосредственной близо-
сти от Москвы – крупнейшего потребительского рынка России. На территории в 35 гектар находятся 
офис, складские помещения, производственный блок – четыре производственные линии, в том числе 
две линии холодного асептического розлива. В настоящее время предприятие может производить 300 
млн. литров напитков в год, до конца 2007 года мощности будут увеличены до 580 млн. литров, а по-
тенциально предприятие имеет возможность расширения мощностей до 1 млрд. литров в год. 

Ранее в 2005 году Coca-Cola приобрела производителя соков «Мултон», заплатив за него более 
чем полмиллиарда долларов, что, по мнению специалистов, серьезно потеснило компанию PepsiCo на 
российском рынке соков.  

Таким образом, в ближней и средней перспективе компания Coca-Cola будет оставаться выра-
женным лидером российского рынка в сегменте сладких газированных напитков. Этому будут способ-
ствовать строительство новых производственных мощностей, а также приобретение действующих 
предприятий. 

Росту активности компании на российском рынке будет способствовать снижение потребления 
сладких газированных напитков на рынках США и Европы. Так, в ежегодном авторитетном рейтинге 
«Business Week», опубликованном в июле 2007 года, стоимость бренда  Coca-Cola была оценена в 65 
млрд. долларов США, при этом за последний год бренд подешевел на 3 процента.  

Основным фактором снижения стоимости бренда аналитики «Business Week» назвали именно 
снижение потребления сладких газированных напитков на наиболее емких рынках мира. 
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2.1.2. PepsiCo 

Как уже отмечалось ранее, компания PepsiCo является вторым по объемам занимаемого рынка 
крупнейшим игроком на рынке сладких газированных напитков Москвы и области. 

В сегменте сладких газированных напитков компания производит продукцию под такими брен-
дами, как Pepsi, Mountain Dew, Mirinda, 7UP, Evervess.  

Помимо продукции, представляемой компанией на международных рынках, в России PepsiCo 
предлагает серию напитков «Фиеста» со вкусами «Тархун», «Байкал», «Дюшес», «Лимонад».  Мотивы 
выдвижения бренда «Фиеста» аналогичны появлению напитков «Фруктайм» у компании Coca-Cola – 
максимальный охват вкусовых предпочтений российских потребителей. 

Первый завод по производству Пепси-колы был открыт в 1974 году в Новороссийске.  

В настоящее время компания производит газированные напитки на нескольких собственных за-
водах в России: в Шереметьево (Московская обл.),  Петербурге, Екатеринбурге, Самаре и Сочи.  

Кроме того, по контракту PepsiCo разливает напитки на мощностях компаний «ОСТ-Аква» в 
Черноголовке (Московская обл.), «Мегапак» в Видном (Московская обл.) и «Хэппилэнд» в Твери.  

В конце 2006 года PepsiCo заключила контракт на розлив напитков в ПЭТ-упаковке объемом 
1,25 и 2 литра с новосибирской компанией «Собол-аква».  

Руководство российского представительства компании целенаправленно пытается уменьшить 
отставание по объемам продаж от компании Coca-Cola.  

Так, в первом квартале текущего года компания PepsiCo начала строительство крупнейшего в 
Восточной Европе завода в городе Домодедово Московской области производственной мощностью 2 
млрд. литров в год. Завод разместится на территории логистического комплекса «Северное Домоде-
дово» компании «Евразия Логистик». Объем инвестируемых компанией PepsiCo в строительство фаб-
рики финансовых средств оценивается в 40-60 млн. долларов США. 

По данным источников, близких к руководству российского представительства компании, завод 
будет рассчитан преимущественно на выпуск продукции в ПЭТ-упаковке, в частности объемом 0,6 л. 
На предприятии будут разливаться питьевая Agua Minerale, а также все сладкие газированные воды 
компании. 

Намерения компании PepsiCo подтверждают и представители компании «Евразия Логистик». 
Так, директор по связям с общественностью компании «Евразия Логистик» Наталья Полухина под-
твердила факт строительства завода в «Северном Домодедове». По ее словам, завод займет террито-
рию 25 га, а его строительство закончится в августе 2007 года.  

Участники рынка объясняют строительство нового завода нехваткой у компании производствен-
ных мощностей в России. По словам директора по коммуникациям компании X5 Retail Group Геннадия 
Фролова, нехватка продукции Pepsi в торговых сетях особенно остро ощущается в летние месяцы и 
достигает 50% потребностей розничных торговцев.  

В то же время, успешное функционирование нового завода PepsiCo может в перспективе при-
вести к тому, что компания откажется от услуг контрактеров, производящих в настоящее время на-
питки Pepsi. При таком стечении обстоятельств, компании «ОСТ-Аква», «Мегапак» и «Хэппилэнд» с 
большой долей вероятности переключатся на выпуск продукции под своими брендами, что также обо-
стрит конкуренцию на региональном рынке сладких газированных напитков. 

Компания PepsiCo стремится активно реагировать на последние тенденции российского произ-
водства безалкогольных напитков. Так, в связи с ростом популярности кваса на российском рынке 
компания с мая текущего года ведет переговоры о приобретении производителя кваса «Першинъ».  

Производством кваса под маркой «Першинъ» занимается ООО «Эжен Бужеле Вайн» на пред-
приятии в Рязанской области. Кроме кваса, компания выпускает соки и вино. По данным «Бизнес Ана-
литики», на московском рынке бутилированного кваса в апреле этого года «Першинъ» занимал шес-
тое место с долей рынка 1,4%.  
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По заявлениям руководства российского отделения PepsiCo, стратегической целью компании в 
данном сегменте рынка является вытеснение с позиции безусловного лидера московского рынка - 
компанию «Очаково».  

Анализ деятельности компании позволяет сделать выводы о том, что PepsiCo в перспективе бу-
дет удерживать занимаемую долю российского рынка сладких газированных напитков. Несмотря на 
то, что PepsiCo с большой долей вероятности не сможет опередить Coca-Cola на рынке, разрыв в за-
нимаемых долях может сократиться в случае успешного функционирования нового завода в 
г.Домодедово, а также роста размещения производства на мощностях сторонних компаний.  
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2.1.3. Группа компаний «Очаково» 

Группа компаний «Очаково» является одним из лидирующих отечественных производителей 
пива и сладких безалкогольных напитков. Общие объемы реализации продукции группы в 2005 году 
составили 10 387 млн. рублей, чистая прибыль – 184,2 млн. рублей. 

«Очаково» выпускает более 100 наименований высококачественных напитков: пива, кваса, 
питьевых и минеральных вод, безалкогольных и слабоалкогольных напитков, вина, водки, бальзамов 
и ликеров. 

Структура группы включает:  

 Головное предприятие: ЗАО МПБК «Очаково» (г.Москва); 

 Филиал №1 ЗАО МПБК «Очаково» (Краснодар); 

 Филиал ЗАО МПБК «Очаково» (Пенза); 

 Солодовенный завод «Очаково» (с.Тербуны, Липецкая область); 

 Филиал ЗАО МПБК «Очаково» (Белгород); 

 «Южная Винная Компания» (станица Вышестеблиевская, Краснодарский край); 

 ООО «Очаково» (Тюмень). 

Кроме того, в квартальном отчете эмитента МПБК «Очаково» содержится информация о еще не 
открытом в настоящее время филиале компании в селе Иваньково Тульской области. Не исключено, 
что в перспективе в районе села Иваньково будут развернуты новые производственные мощности 
компании. 

На московском рынке сладких газированных напитков представлена продукция головного пред-
приятия группы компаний «Очаково» – Московского пиво-безалкогольного комбината «Оча-
ково».  

Производственные мощности комбината рассчитаны на ежегодный выпуск 750 млн. литров пи-
ва, 200 млн. литров слабоалкогольных коктейлей, 154 млн. литров безалкогольных напитков, 150 млн. 
литров натурального кваса, 17 млн. литров крепких алкогольных напитков и вина. 

В сегменте сладких безалкогольных напитков МПБК «Очаково» предлагает следующие группы 
продукции: 

  Лимонады серии «Ах!» (вкусы: «Тархун», «Колокольчик», «Экстра-ситро», «Дюшес», «Сая-
ны», «Байкал»). Согласно информации, полученной с интернет-сайта компании, лимонады готовятся 
на натуральном пряно-ароматическом сырье (настои цитрусовых, груш и трав, сахар и специально 
подготовленная вода). Лимонады разливаются в бутылки ПЭТ емкостью 0,6 и 2 литра; 

 Сокосодержащие напитки «Джустим» (вкусы: «апельсиновый», «апельсино-морковный», 
«грейпфрутовый», «персиковый», «ананасовый», «вишневый», «ягодный»), изготовленные из очи-
щенной воды и натуральных фруктовых соков;  

 Квасы брожения (марки: Квас «Очаковский»; Квас «Очаковский с хреном»; Квас «Очаков-
ский овсяный»; Квас «Квасенок»). Квасы расцениваются производителем как наиболее приоритетный 
сегмент ассортиментного ряда безалкогольных напитков. С целью удержания лидерства на москов-
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ском рынке квасов компания разработала специальную маркетинговую программу, предусматриваю-
щую позиционирование кваса как всесезонного напитка. При этом по мнению руководства «Очаково», 
нивелировать сезонный спад продаж кваса призвана новая упаковка – алюминиевая банка объемом 
0,5 литра. 

Объемы выручки МПБК «Очаково» от продаж безалкогольных напитков в 2005-2006 гг., а также 
в первом квартале 2007 года представлены на графике 2.1а. 

График 2.1а 
Объемы выручки МПБК «Очаково» от продаж безалкогольных напитков в 2005-2006 
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 Доля доходов от продаж безалкогольных напитков компании в общем объеме выручки состав-
ляла: 

 В 2005 году – 14,1%; 

 В 2006 году – 22%; 

 В первом квартале 2007 года – 15,2%. 

Важнейшим стратегическим направлением развития руководство компании считает расширен-
ную диверсификацию производственной деятельности МПБК «Очаково» по производству пива, алко-
гольных, слабоалкогольных и безалкогольных напитков, а также натуральных вин, что позволит ста-
бильно получать положительный финансовый результат даже в случае ухудшения состояния какого-
либо из направлений деятельности «Очаково». С учетом этой стратегии, а также новой принятой мар-
кетинговой и ассортиментной политики компания добилась в 2006 году 5-6% прироста объемов про-
даж в натуральном выражении в крупных городах. 

Общий маркетинговый бюджет компании в 2007 году составляет 22 млн. долларов США. 

Кроме того, «Очаково» планирует продолжить работу по программе снижения производствен-
ных издержек, при этом останется неизменной декларируемая политика компании в области качества 
– «Производить только натуральные и качественные продукты, не удешевляя производство химиче-
скими компонентами». Основными принципами сокращения издержек руководство компании считает 
оптимизацию бизнес-процессов, обеспечение их транспарентности и рыночную модель взаимодейст-
вия с поставщиками путем организации подрядных торгов (тендеров). 

Компания планирует в 2007 году закончить очередной этап внедрения единой информационной 
системы на всех филиалах ЗАО МПБК «Очаково». Ведутся работы по осуществлению полного элек-
тронного документооборота и обеспечению деятельности электронного архива печатных СМИ.  
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Централизованной реализацией продукции МПБК «Очаково» занимается дочерняя структура 
компании – ООО «Фирма «Надежда», расположенная по адресу: Москва, ул. Газопровод, д.6-г, корп. 
20. 

Функции складского обеспечения компании возложены на ЗАО «Керст», также являющееся до-
черним по отношению к компании «Очаково». ЗАО «Керст» зарегистрировано по адресу: Москва, ул. 
Газопровод, домовладение 6Г и используется как база транспортного цеха компании, а также для 
обеспечения мелкооптовой и розничной продажи продукции МПБК «Очаково». 

 

Таким образом, анализ деятельности группы компаний «Очаково» позволяет сделать следую-
щие выводы: 

 Группа компаний «Очаково» является достаточно влиятельным игроком на московском рын-
ке безалкогольных напитков; 

 В то же время, основным направлением развития компании в сегменте безалкогольных на-
питков является производство кваса. Амбиции компании, намеревающейся стать безусловным лиде-
ром российского рынка по производству кваса, могут в перспективе привести к снижению доли лимо-
надов серии «Ах!» в общем объеме выпускаемой продукции; 

  Таким образом, в случае дальнейшего роста приоритетности кваса перед сладкими газиро-
ванными напитками конкурентная опасность деятельности МПБК «Очаково» для Заказчика можно бу-
дет оценить как относительно незначительную. 

Реквизиты компании: 

Адрес: 121471, Москва, ул. Рябиновая, 44. 

Телефон:(495) 785-39-39 

Факс: (495) 785-39-11. 

Адрес электронной почты: reception@ochakovo.ru  

Интернет: www.ochakovo.ru     
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2.1.4. ООО «Мегапак» 

ООО «Мегапак» - крупная российская компания по производству и реализации алкогольных и 
безалкогольных напитков в алюминиевых банках и ПЭТ-бутылках. Компания основана в 1997 году.  

В настоящее время компания «Мегапак» занимает одно из ведущих мест среди производителей 
сладких прохладительных напитков московского региона.  

Согласно заявлениям руководства компании, все напитки изготовляются из натурального сырья, 
вода для их производства проходит тщательную многоступенчатую подготовку. Натуральный сахар и 
концентраты, используемые для производства напитков, соответствуют мировым стандартам. Работы 
по улучшению вкусовых качеств напитков и оптимизации производственных процессов выделены в 
отдельное направление и находятся под особым контролем руководства компании.  

Компания имеет эксклюзивные лицензионные соглашения на производство и продажу в России 
продукции с торговыми марками «Hooper's Hooch» (Великобритания) и «Berliner Baren Siegel» (Герма-
ния). Кроме того, «Мегапак» производит и упаковывает слабоалкогольную продукцию для других 
компаний по контракту. 

В апреле 2000 года компанией «Мегапак» были приобретены линии для производства напитков 
в ПЭТ-бутылках. Современное оборудование, технологии и уникальные природные свойства воды, 
используемой для приготовления продукции, позволяют выпускать напитки достаточно высокого ка-
чества. Предприятие выпускает продукцию в бутылках с двумя типами пробок – обычной и с клапа-
ном (спорт-кап).  
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Летом 2002 года завод ввел в эксплуатацию две новых производственных линии: «ALSIM», про-
изводительностью 10 800 ПЭТ-бутылок емкостью 2 литра в час, и «KHS», производительностью 40000 
алюминиевых банок емкостью 0,5 литра в час. 

Ассортиментный ряд производимой компаний продукции выглядит следующим образом: 

 Серия слабоалкогольных газированных сокосодержащих коктейлей «Hooper’s Hooch»; 

 Линейка слабоалкогольных газированных коктейлей «Девятка»; 

 Вода питьевая артезианская газированная «Arctic» высшей категории качества; 

 Серия безалкогольных негазированных напитков «Hoop»; 

 Сокосодержащие негазированные напитки «Shrek». 

Помимо производства продукции под собственными брендами, «Мегапак» имеет договор с ком-
панией PepsiCo, предусматривающий производство на мощностях ООО «Мегапак» напитков линеек 
Aqua Minerale, Pepsi, «Фиеста» и др.  

В настоящее время руководство компании «Мегапак» внимательно следит за обстановкой во-
круг строительства завода PepsiCo в Домодедово, считая вероятным перенос производства напитков 
«Пепси» в жестяных банках с мощностей компании «Мегапак» на новое предприятие. В этом случае 
руководство компании будет вынуждено либо заключить договор о розливе напитков с каким-либо 
другим  сторонним производителем, либо начать на производственных линиях производство имею-
щихся или новых видов напитков. 

Компания активно сотрудничает с польской фирмой «Hoop S.A.». Результатом сотрудничества 
стало производство природной питьевой очищенной воды «Arctic», выпускаемой в ПЭТ-бутылках ём-
костью 0,5 и 1,5 литра, с газом и без газа. 

Конкурентной продукцией для Заказчика является серия безалкогольных негазированных на-
питков «Hoop», позиционируемая компанией «Мегапак» в сегменте «здоровых» либо «спортивных» 
прохладительных напитков. По мнению специалистов компании «Мегапак», линейка напитков «Ноор» 
потенциально способна захватить некоторую долю рынка, в настоящее время удерживаемую сладки-
ми газированными напитками.  

Напитки под торговой маркой «Ноор» выпускаются с 2002 года. Первоначально выпускались 
как негазированные, так и газированные напитки, однако позднее компания «МегаПак» отказалась от 
производства газированных напитков. Напитки «Ноор» реализуются в ПЭТ-бутылках характерной 
квадратной формы емкостью 0,5 или 2 литра.  

Вкусовой ряд напитков включает в себя следующие разновидности: апельсиновый; виноград-
ный; вишневый; морковно-апельсиновый; грушевый; персиковый; клюквенный; клубнично-
черносмородиновый. 

Согласно информации с интернет-сайта компании, рецептура напитков «Ноор» включает в себя 
такие ингредиенты, как артезианская очищенная вода; натуральный сахар; концентрат натуральных 
соков; натуральные ароматизаторы; аскорбиновая кислота; натуральные красители. 

Реализация продукции компании возложена на ООО «Торговый дом «МегаПак», созданный в 
2002 году ООО «МегаПак» и польской компанией «Ноор S.A.».  

Стратегическими планами компании является дальнейшее совершенствование качества продук-
ции и расширение ассортимента.  

 

Таким образом, анализ деятельности компании «МегаПак» позволяет сделать следующие выво-
ды: 

 В сегменте безалкогольных сладких прохладительных напитков ООО «МегаПак» выпускает 
серию негазированных сокосодержащих напитков «Ноор». Данный вид напитков ввиду своего пози-
ционирования как «спортивного» и «здорового», а также достаточно высокого качества при относи-
тельно низкой цене стабильно занимает определенную долю рынка московского региона. Кроме того, 
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в случае сохранения тенденции спада роста рынка сладких газированных напитков потенциально 
возможно увеличение доли, занимаемой напитками «Ноор» на рынке; 

 Информация о планах ребрендинга, разработки и выпуска компанией «МегаПак» новых ви-
дов газированных либо негазированных сладких прохладительных напитков отсутствует. Тем не ме-
нее, в случае неблагоприятного для ООО «МегаПак» развития рыночной ситуации, связанной с пере-
носом компанией PepsiCo производства напитков в жестяной таре на свои новые производственные 
мощности, не исключена возможность повышения активности действий компании «МегаПак» на рын-
ке сладких газированных напитков. 

Реквизиты компании: 

Адрес (производство): 142700, Московская обл., Ленинский р-н, г. Видное, Промзона, ОАО «ВЗ 
ГИАП», корп. 452. 

Телефон: (495) 933-32-62, 933-32-63. 

Факс: (495) 541-13-98. 

Адрес электронной почты: info@megapack.ru  

Интернет: http://www.megapack.ru/  
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2.1.5. Группа предприятий «ОСТ» 

Группа предприятий «ОСТ» присутствует на рынке с 1995 года (создание ликеро-водочного 
предприятия «ОСТ-Алко» в Ногинском районе Московской области).  

Консолидированная выручка группы предприятий «ОСТ» в 2006 году увеличилась на 21% по 
сравнению с 2005 годом и составила 15,2 млрд. рублей (12,5 млрд. рублей в 2005 году).  

Консолидированная выручка структурного подразделения группы – блока «АКВА», специализи-
рующегося на производстве безалкогольных и слабоалкогольных напитков (в состав входят завод по 
производству безалкогольных напитков и слабоалкогольной продукции «ОСТ-Аква» и завод по произ-
водству питьевых вод ЗАО ЧЗМВ «ОСТ») в 2006 году значительно увеличилась по сравнению с 2005 
годом: рост составил более чем 50% с 1,30 млрд. рублей в 2005 году до 2,03 млрд. рублей в 2006 го-
ду. Операционная прибыль в 2006 году составила 83,2 млн. рублей, что более чем на 100% превыша-
ет показатель 2005 года (37,65 млн. рублей). 

В первом квартале текущего года выручка блока «ОСТ-Аква» составила 278,4 млн. руб. (246,7 
млн. руб. в 1 квартале 2006 г.). Показатель EBITDA (доход до уплаты налога на прибыль, процентов и 
амортизации) возрос по сравнению с 2006 годом на 25% и составил 25,8 млн. руб. (20,7 млн. руб. в 1 
квартале 2006 году). 

Важным направлением коммерческой деятельности группы ее руководство считает дистрибью-
торскую деятельность.  Так, еще одно структурное подразделение группы – блок «Дистрибуция» 
(«ОСТ-Трейд») – в 2006 году продемонстрировало рост выручки более чем на 21%, консолидирован-
ная выручка по итогам года составила 5,51 млрд. рублей (4,53 млрд. рублей в 2005 году). Операцион-
ная прибыль увеличилась более чем в 4,3 раза с 33 млн. рублей в 2005 году до 142,7 млн. рублей в 
2006 году. 

В 2007 году группа прогнозирует значительный рост показателей деятельности блока «Дистри-
буция», связанный с выделением в конце 2006 года блока в самостоятельное направление бизнеса 
(«ОСТ-Трейд») и расширением портфеля брендов дистрибуции. 

В настоящее время в структуру группы входит несколько предприятий и организаций различно-
го профиля деятельности, однако конкурентный интерес представляет одно предприятие в составе 
группы – завод «ОСТ-Аква». 

«ОСТ-Аква» построен в 1997 году. Производственная мощность предприятия достигает 10 млн. 
дал продукции в год. Производственные цеха завода оснащены системой для очистки воды фирмы 
CULLIGAN (Италия), установкой для приготовления газированных напитков и пастеризации соков 
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фирмы VAN DER MOLEN (Германия) и четырьмя современными линиями для разлива воды фирмы 
KRONES (Германия).  

Процесс приготовления напитков постоянно находится под контролем специально разработан-
ной автоматической системы, которая останавливает производство в случае малейшего отступления 
от стандартов качества.  

Напитки разливаются в оригинальные стеклянные бутылки, что, по заявлениям руководства 
компании, является дополнительной гарантией высокого качества продукции, а также обеспечивает 
сохранность продукта в течение длительного времени и не загрязняет окружающую среду. Поставки 
стеклянной тары осуществляются с предприятия группы «ОСТ» - завода «ОСТ-тара». 

Завод выпускает свою продукцию также в алюминиевых банках и ПЭТ-бутылках, однако слад-
кие газированные напитки в данных видах тары представлены на рынке незначительно. 

Среди известных брендов, под которыми  «ОСТ-Аква» выпускает свою продукцию: «Напитки из 
Черноголовки», «Черноголовская», «Джет», «Vintage», «Цзю». 

Конкурентной продукцией, производимой заводом «ОСТ-Аква», является серия «Напитки из 
Черноголовки» - безалкогольные напитки на основе сахара и натуральных экстрактов плодов и трав, 
изготовленные по традиционным рецептам. 

Данную серию напитков компания позиционирует как «напитки из детства».  

Линейка состоит из семи вкусов: «Саяны», «Байкал», «Тархун», «Дюшес», «Крем-Сода», «Коло-
кольчик», «Экстра-Ситро».  

Особо, но также в рамках серии «Напитки из Черноголовки», позиционируются вкусы «Орех 
(Кола)», «Лимон», «Апельсин». Напитки с данными вкусами входят в подгруппу «Золотая серия» и, 
судя по ассортименту, призваны выступить в качестве аналогов напитков класса «Кока-Кола», 
«Спрайт» и «Фанта» соответственно.    

Срок годности продукта в стеклянных бутылках составляет 6 месяцев, в алюминиевой банке – 
12 месяцев. 

По мнению маркетологов компании «ОСТ-Аква», основная целевая группа потребления «Напит-
ков из Черноголовки» – мужчины и женщины среднего возраста, до 50 лет, приверженцы классиче-
ских вкусов напитков, известных еще с детства, готовые платить за высококачественные напитки от-
носительно высокие цены и предпочитающие напиток в стеклянной таре и известную марку дешевым 
аналогам. 

Ключевыми факторами конкурентоспособности «Напитков из Черноголовки» специалисты ком-
пании считают натуральность ингредиентов, использование стеклянной тары, классические названия, 
классические вкусы, известность торговой марки.  

Состав рецептуры напитков серии «Напитки из Черноголовки» представлен в таблице 2.1а 

Таблица 2.1а 

Наименование напитка Состав рецептуры 

«Байкал»  

«Саяны»  

«Тархун»  

«Крем-сода»  

«Дюшес»  

«Экстра-ситро»  
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Наименование напитка Состав рецептуры 

«Чудо-колокольчик»  

Помимо производства собственных брендов, компания осуществляет также выпуск напитков 
компании PepsiCo в стеклянной таре. Доля аутсорсинга по группе безалкогольных напитков в общей 
структуре производства группы «ОСТ» составляет порядка 5%.  

Компания активно развивает свои производственные мощности. Так, в марте 2007 года на Чер-
ноголовском заводе «ОСТ-Аква» была открыта новая линия разлива напитков в тару ПЭТ. Общие ин-
вестиции на закупку и установку нового оборудования составили 6,3 млн. евро. 

По сообщениям компании, новая линия предназначена для розлива безалкогольных и слабоал-
когольных напитков в ПЭТ-таре объемом от 0,2 до 2 литров и способна производить 15 000 бутылок в 
час. Максимальная годовая производительность линии составляет 70 млн. штук в пересчете на фор-
мат 1 литр в год или 7 млн. декалитров в год. К концу текущего года на новой линии планируется 
ежемесячно производить 1 млн. бутылок из расчета емкости 0,6 литра. 

Новое оборудование производства компаний «SIG Corpoplast», «SMI» и «Berch» позволяет осу-
ществлять все этапы производства – от выдува бутылок до формирования паллеты с готовой продук-
цией в автоматическом режиме. Монтаж линии осуществлялся в период с ноября 2006 года по фев-
раль 2007 года. С момента запуска регулярное обслуживание линии осуществляется собственными 
силами компании.  

Первоначально на новой линии разливалась минеральная вода под торговой маркой «Собор-
ная». В то же время, согласно заявлениям руководства компании, в дальнейшем планируется нала-
дить розлив в тару ПЭТ и других торговых марок компании, в том числе холодного чая под маркой 
Herbal Tonic, считающегося одним из наиболее перспективных продуктов в сегменте прохладительных 
напитков компании. 

Комментируя запуск новой линии розлива, директор ЗАО «ОСТ-Аква» Павел Щербинин заявил: 
«Стратегия развития компании предусматривает увеличение объемов производства безалкогольной 
продукции. Новая линия позволит увеличить объемы выпускаемой продукции на 30% в год. Кроме 
того, мы уверены, что наши потребители оценят преимущества новой упаковки». 

Производственный потенциал компании также может увеличиться в перспективе вследствие 
продажи части непрофильных активов (прогнозируемая выручка около 1 млрд. рублей), которую ру-
ководство компании планирует осуществить к концу 2007 года1.  

Помимо этого, в конце 2007 года — начале 2008 года будет осуществлен выпуск облигаций 
третьей серии группы «ОСТ», который привлечет около 1—1,5 млрд. руб. В ходе IPO (первичного 
размещения акций), намеченного на осень 2008 года, за 20% акций группа может получить еще около 
70 млн. долл. 

Большая часть вырученных средств пойдет на развитие алкогольного бизнеса компании, однако 
с большой долей вероятности можно утверждать, что определенные положительные изменения про-
изойдут и в блоке «АКВА».  

 

Таким образом, анализ деятельности группы «ОСТ» и, в частности, ЗАО «ОСТ-Аква», позволяет 
сделать следующие выводы: 

 Группа компаний «ОСТ» достаточно уверенно занимает доли рынка алкогольных и безалко-
гольных напитков Московского региона, особенно в премиум-сегменте сладких газированных напит-
ков; 
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 Одно из приоритетных направлений деятельности группы в сегменте сладких газированных 
напитков – развитие бренда «Напитки из Черноголовки», позиционируемого как напиток премиум-
                                                 
1 Основание: заявление гендиректора ГП «ОСТ» А.Лазуто агентству РБК daily 
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класса с использованием классических наименований и вкусов. В то же время, в случае снижения 
объемов продаж «Напитков из Черноголовки» весьма вероятен рост производства холодного чая под 
маркой Herbal Tonic; 

 Достаточно грамотная маркетинговая стратегия группы, высокое качество производимых 
сладких газированных напитков позволяют предположить, что в ближней перспективе доля продук-
ции ЗАО «ОСТ-Аква» на московском рынке сладких газированных напитков не уменьшится; 

 Значительное увеличение уровня капитализации компании в течение 2007-2008 годов спо-
собно привести к росту производства сладких газированных напитков на мощностях ЗАО «ОСТ-Аква». 

 

Реквизиты компании: 

Адрес: Московская область, Ногинский р-н, г. Черноголовка, Третий Проезд, д. 16. 

Телефон: (495) 797-59-01. 

Факс: (495) 797-59-14. 

Адрес электронной почты: info@ost-group.ru  

Интернет: http://www.ost-group.ru/  
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2.1.6. Группа компаний «КС» 

Группа компаний «КС» создана в 1995 году. Основное направление деятельности – производст-
во безалкогольных газированных напитков под одноименной маркой.  

Собственно производством безалкогольных напитков в структуре группы «КС» занимается ООО 
«Слим-компани». Производственные мощности ООО «Слим-компани» позволяют производить ежегод-
но более 75 млн. литров продукции. 

Объем производства компании по итогам 2006 года составил 50 млн. литров.  

Финансовые показатели ООО «Слим-компани» не раскрываются. 

В сегменте безалкогольных прохладительных напитков компания производит серию лимонадов 
«КС», квас  «Деревенский», освежающие напитки марки «Ледяной чай», питьевую воду «Чистейшая» 
и «Айсва». 

Линейка лимонадов «КС» включает в себя вкусы «Кола», «Буратино», «Дюшес», «Колоколь-
чик», «Лимон», «Ананас», «Апельсин», «Зеленое-Яблоко», «Клюква», «Лимон-Лайм», «Персик», 
«Саяны», «Тархун», «Вишня», «Малина», «Тропик».  

Напитки предлагаются в ПЭТ-бутылках емкостью 0,48; 0,5; 1,5 и 2 литра. 

О деятельности компании крайне мало представлено информации в открытых источниках. Ин-
тернет-сайт группы компаний «КС» не функционирует.  

 

Анализ имеющейся в нашем распоряжении информации по деятельности группы компаний «КС» 
позволяет сделать следующие выводы: 

 Сладкие газированные напитки, производимые ООО «Слим-компани», входящей в группу 
компаний «КС» - серия лимонадов «КС» - представлена достаточно широким ассортиментом. В то же 
время, лимонады «КС» не относятся к классу «премиум» и, следовательно, не представляют собой 
значительную конкурентную опасность для Заказчика. 

 Практически полное отсутствие информации о деятельности компании, стратегических це-
лях и перспективах ее развития ставят под сомнение возможность участия в ближней перспективе 
группы компаний «КС» в конкурентной борьбе в сегменте сладких газированных напитков класса 
«премиум». 

 
 
 
 
 
 
 
 

Данные не предназначены 
для открытой публикации 
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Реквизиты компании (ООО «Слим-компани»): 

Адрес: Москва, Часовая улица, 28, корпус 4. 

Телефон: (495) 785-0910; 785-0920. 

Факс: (495) 785-0901 

Интернет: http://www.kc-group.ru/2  

 

2.1.7. Холдинг «Ранова» 

Компания «Ранова» основана в 1994 году. 

В настоящее время в структуру холдинга входят 3 компании-производителя безалкогольных на-
питков: «Ранова-Спас» (Сергиев Посад), «Ранова-Покрова» (Владимирская обл.) и «Ранова-Красная» 
(г. Крымск, Краснодарский край).  

ООО «Ранова-Покрова» выпускает газированные напитки в ПЭТ-бутылках. Ассортиментный ряд 
производимых сладких газированных напитков включает в себя более 45 наименований. По заявле-
ниям производителя, все напитки приготовлены на основе артезианской слабоминерализованной во-
ды, производство осуществляется на современном высокоэффективном оборудовании.  

Ассортимент производимых сладких газированных напитков по классификации, принятой в хол-
динге «Ранова», выглядит следующим образом: 

 Лимонады с «классическими» вкусами («Буратино», «Дюшес», «Классический», «Колоколь-
чик», «Крем-сода», «Саяны», «Ситро»). Продукция представлена в ПЭТ-бутылках емкостью 0,5; 1,5; 2 
литра; 

 Лимонады сокосодержащие – вкусы: абрикосовый, ананасовый, апельсиновый, вишневый, 
грейпфрутовый, киви, клюквенно-малиновый, клюквенный, персиковый, тропик, фейхоа, яблочный. 
Напитки производятся в ПЭТ-бутылках емкостью 0,5; 1,5; 2 литра. 

 Лимонады на травах: «Тархун» и «Байкал». Напитки производятся в ПЭТ-бутылках емкостью 
0,5; 1,5; 2 литра. 

 Лимонады на цедре лимона: «Лимонный», «Лимон-лайм бесцветный», «Лимонад Дом-2». 
Напитки производятся в ПЭТ-бутылках емкостью 0,5 и 1,5 литра. 

 Кола: «Драфт-кола» и «Дом-2 Cola draft». Напитки производятся в ПЭТ-бутылках емкостью 
1,5 литра. 

 Напитки линейки «Сиропофф» (вкусы: «Дюшес», «Ситро», «Колокольчик», «Тархун», «Бай-
кал», «Саяны», «Лимонад»). Напитки позиционируются в сегменте «премиум» и разливаются в стек-
лянные бутыли емкостью 0,5 литра. 

Компания достаточно активно действует на столичном рынке сладких газированных напитков, 
при этом используются различные маркетинговые ходы.  

В 2005 году маркетологами компании была инициирована кампания по изменению внешнего 
вида упаковки газированных напитков. Данное решение было вызвано стремлением компании посте-
пенно перевести свою продукцию если не в премиум-категорию, то хотя бы несколько к ней прибли-
зиться. В ряд производимых лимонадов были введены натуральные вкусовые добавки, введены в ас-
сортиментный ряд сокосодержащие напитки. 

В 2004 году рекламное агентство IPPON DESIGN (г. Москва) разработало, а в 2005 году обнови-
ло для холдинга «Ранова» новую концепцию продвижения серии лимонадов.  

При разработке компания «Ранова» предложила рекламному агентству следующие исходные 
данные: 

 
 
 
 
 
 
 
 

Данные не предназначены 
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2 Интернет-сайт группы компаний «КС» в настоящее время не функционирует. 

http://www.kc-group.ru/


 
                                                               Мониторинг рынка сладких газированных напитков  

                                                                                                                                 стр. 24 из 51 
 

Информационное Агентство «Трейд.Су»                                             (495) 727-28-62   www.ia-trade.su                           
Передовые решения в области электронной торговли и продвижения компаний на корпоративном рынке 
 

 

 Позиционирование рекламируемого продукта – «Настоящие вкусные лимонады от компании 
«Ранова», вкусовые и «дженерики»3». 

 Целевая группа потребления: возраст - 25-45 лет, мужчины и женщины, покупающие недо-
рогие лимонады стоимостью от 8 до 15рублей  за 1,5литра, предпочитающие классические вкусы га-
зированных напитков. 

 Основная задача кампании – передать через упаковку новое позиционирование серии на-
питков. Дополнительно: улучшить коммуникативную функцию информации, представленной на эти-
кетках напитков серии «Ранова»; найти композиционное решение, чтобы без ущерба разнести напит-
ки по вкусовым принципам. 

Результатом проделанной специалистами рекламного агентства работы стали новые этикетки, 
применяемые на бутылках лимонадов «Ранова», а также новая классификация напитков, приведенная 
выше. 

Имеющийся в настоящее время характерный дизайн бутылок ПЭТ, применяемых для розлива 
газированных напитков «Ранова», разработан в 2005 году специалистами ООО «Энтехномаш» - пред-
приятия, учредителем которого является Ракетно-космическая корпорация «Энергия». На этом же 
предприятии были изготовлены и выдувные пресс-формы для бутылок.  

Анализ деятельности холдинга «Ранова» позволяет сделать следующие выводы: 

 В настоящее время продукцию компании в сегменте сладких газированных напитков отли-
чает достаточно большое разнообразие ассортимента. Представлены практически все популярные у 
потребителей вкусы. 

 В настоящее время большинство производимых сладких газированных напитков производст-
ва холдинга «Ранова» относятся к нижнему ценовому сегменту. В то же время, проводимая руково-
дством компании с 2005 года политика, направленная на повышение класса предлагаемой продукции, 
способна в перспективе повысить статус напитков «Ранова» до уровня средней ценовой категории.  

 Производимая линейка сладких газированных напитков премиум-класса – «Сиропофф», по 
нашей оценке, не является приоритетным направлением деятельности компании.  

 Активная деятельность холдинга «Ранова» в освоении премиум-класса сладких газирован-
ных напитков в настоящее время представляется маловероятной. 

Реквизиты компании (ООО «Ранова»): 

Адрес: Москва, Алтуфьевское ш., д. 22Б. 

Телефон: (495) 234-7218. 

Факс: (495) 234-7213. 

Интернет: http://www.ranova.ru/  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Данные не предназначены 
для открытой публикации 

  

2.1.8. Группа компаний «Бородино» 

Группа Компаний «Бородино», основанная в 1993 году, входит в список крупнейших отечест-
венных торгово-промышленных холдингов. На сегодняшний день группа объединяет более 60 компа-
ний и промышленных предприятий, на которых работают свыше 15 тысяч сотрудников. Структурные 
подразделения ГК «Бородино» расположены в различных регионах России и ближнего зарубежья. 
Основные направления бизнеса ГК «Бородино» выделены в дивизионы – продуктовый, строительный, 
машиностроительный и дивизион услуг. По заявлениям руководства ГК «Бородино», производствен-
ная и научно-технологическая база позволяет на 95% обеспечивать деятельность группы собствен-
ными сырьевыми и интеллектуальными ресурсами. 

Продуктовый дивизион представлен следующими компаниями: ЗАО «Бородино» - «Спасо-
Бородинские воды», ЗАО «ППК «Славянка»«, ООО «Бородино-Оренбург», ООО «КавМинВоды», ООО 

 
Данные не предназначены 
для открытой публикации 

                                                 
3 Под «дженериками» в данном случае понимаются аналоги напитков всемирно известных брендов. 
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«Русское мороженое», ООО «Армянский консервный завод «Бородино»«, ОАО «Сыр-молоко», ЗАО 
«Совпродпром», ООО «Борснаб», ООО «Бородино-Агро» - Сеть магазинов «Продуктория».  

Предприятия группы производят и реализуют соки и нектары «7Я», соки класса «премиум» «Mr. 
Juice» и «Monte Fresh», квас «Старый» и «Монастырский», серию лимонадов «7Я», минеральную воду 
«Mineraloff», холодный чай «Infinitea», лечебно-столовые и питьевые воды, слабоалкогольные напит-
ки, консервацию «Долина вкуса», кондитерские изделия, мороженое и другие продукты питания. 

Продвижению продукции продуктового дивизиона «Бородино» способствует и наличие в группе 
компании собственных оптовых (Торговые дома «Бородино») и розничных сбытовых структур. Роз-
ничные продажи осуществляются через сеть магазинов «Продуктория», суммарный оборот которой в 
текущем году по планам компании должен достигнуть 35 млн. долларов США. В планах развития ком-
пании – расширение сети магазинов в Москве до пятидесяти (в настоящее время – около двадцати) к 
2008 году. Кроме того, к 2009 году планируется открыть первый супермаркет сети «Продуктория», а в 
дальнейшем открыть еще несколько супермаркетов.  

Важным событием для всей группы компаний «Бородино» стало приобретение в апреле 2007 
года одного из ведущих европейских производителей оборудования для изготовления упаковки «SBC 
Bottling&Canning» (Монтеккио Емилия, Италия). Вместе с производственными мощностями предпри-
ятия ГК «Бородино» приобрела права на товарные знаки, патенты и интеллектуальную собственность. 
В разное время установки SBC поставлялись таким ведущим мировым корпорациям, как Coca Cola 
Group, Pepsi Cola Group, Nestle Group, Red Bull Bottlers, Heineken, Procter&Gamble Group, Wimm Bill Dann 
и другим. Предполагается, что данное приобретение позволит группе компаний занять уверенные по-
зиции на рынке упаковки для напитков России. 

Серия лимонадов «7Я» производится на заводе «Спасо-Бородинские воды» в г.Можайске Мос-
ковской области. Кроме того, в настоящее время завод выпускает соки и нектары под торговыми мар-
ками «7Я», «Mr. Juice» и «Monte Fresh».  

По заявлениям руководства компании, ежегодно проводится рестайлинг имеющихся и вывод на 
рынок новых видов напитков. С 2006 года ассортимент продукции пополнился холодным чаем 
«Infinitea» и квасом брожения «Старый».  

Лимонады «7Я» включают в себя следующие вкусы: «Ананасовый», «Апельсиновый», «Байкал», 
«Буратино», «Дюшес», «Клюква», «Колокольчик», «Лимонный», «Лимонад», «Персиковый», «Тар-
хун», «Фейхоа». Напитки представлены в двух видах ПЭТ-бутылок – емкостью 0,5 и 1,5 литров. 

Кроме того, продуктовая линейка сладких газированных напитков включает в себя и отдельно 
позиционирующиеся лимонады серии «Фан» - «Фан кола», «Фан лайм», «Фан оранж». Напитки пред-
лагаются в металлических банках емкостью 0,5 л, а «Фан кола» - еще и в ПЭТ-бутылке емкостью 1,5 
литра. 

Стратегической целью продуктового дивизиона ГК «Бородино» является реализация инвестици-
онной программы технического перевооружения производственных предприятий продуктового диапа-
зона с целью увеличения имеющихся в настоящее время производственных мощностей.  

 

Таким образом, анализ деятельности группы компаний позволяет сделать следующие выводы: 

 Группа компаний «Бородино» является достаточно крупной компанией, объединяющей в се-
бе предприятия различных отраслей – от строительства и машиностроения до пищевой отрасли. Дос-
таточно сильная диверсификация деятельности группы с одной стороны является ее преимуществом 
(позволяет ей достаточно уверенно находиться на рынке даже в условиях неудач в отдельных сег-
ментах рынка), с другой – уязвимостью (малая гибкость стратегии деятельности подразделений по 
сравнению с меньшими, но узкоспециализированными конкурентами). Тем не менее, в ближней пер-
спективе положение группы компаний «Бородино» на занимаемых рынках оценивается как достаточ-
но устойчивое. 

 Продуктовый дивизион занимает одно из приоритетных мест в структуре ГК «Бородино». 
Приобретение в апреле текущего года предприятия «SBC Bottling&Canning» показывает намерение 
руководства группы компаний активно развивать свою деятельность в пищевом сегменте. 
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 Имеющаяся в настоящее время продуктовая линейка лимонадов «7Я» относится к среднему 
либо нижнему сегменту сладких газированных напитков. Информация о планах освоения ГК «Бороди-
но» премиум-сегмента в настоящее время отсутствует. В то же время, в случае принятия решения в 
компании об освоении премиального сегмента рынка, имеющиеся производственные и финансовые 
мощности позволят компании его освоить в достаточно сжатые сроки и стать на нем влиятельным иг-
роком среди отечественных компаний. 

Реквизиты компании (завод «Спасо-Бородинские воды»): 

Адрес: Московская область, г. Можайск, Комсомольская площадь, 12. 

Телефон: (495) 987-48-45, 981-93-00. 

Адрес электронной почты: pr@borodino.biz  

Интернет: http://www.gkborodino.ru/  

 
 

Данные не предназначены 
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2.1.9. ООО «Мастер» 

Компания »МАСТЕР» образована в 1994 году, в том же году была введена в эксплуатацию пер-
вая линия по разливу безалкогольных напитков в 1,5-литровые ПЭТ-бутылки.  

 В апреле 1997 года компания одной из первых среди российских производителей безалкоголь-
ной продукции открыла в Подмосковье производственную линию по выпуску напитков в алюминиевой 
банке емкостью 0,33л.  

В 2001 году было успешно введено в строй уникальное, по заявлению представителей ООО 
«Мастер» не имеющее аналогов не только в России, но и в Европе, оборудование по производству 
соков в стеклянной бутылке. 

Компания достаточно динамично развивается. В настоящее время, помимо центрального офиса, 
распложенного в Москве, сеть представительств компании охватывает Санкт-Петербург, Владимир, 
Воронеж, Калугу, Липецк, Нижний Новгород, Рязань, Тверь, Тулу, Иваново. 

Ассортиментный ряд продукции компании «Мастер» включает в себя: 

 Линейку сладких газированных напитков «Мастер»; 

 Сокосодержащие напитки «Маргарита»; 

 Энергетические напитки «100 КВТ»; 

 Серию слабоалкогольных напитков «Ё»; 

 Минеральную воду «Малаховская»; 

 Соки и нектары «Swell»; 

 Функциональные напитки «Sobe»; 

 Линейку сладких газированных напитков «Giraffe»; 

 Серию слабоалкогольных напитков «Коктейли мира»; 

 Безалкогольные напитки «Доктор Похмелин».  

В сегменте сладких газированных напитков представлены две линейки: «Мастер» и «Giraffe» 
(«Жираф»).  

Линейка газированных напитков «Мастер» выпускается в трех форматах ПЭТ-бутылок (емко-
стью 0,5; 1,5 и 2 литра). Вкусы: «Кола», «Апельсиновый аромат», «Цитрон», «Колокольчик», «Бура-
тино», «Дюшес», «Яблочный аромат», «Хуторок», «Тоник», «Крем-сода», «Тархун», «Лимонад», 
«Саяны», «Ананас», «Байкал». По информации с интернет-сайта компании, в производстве напитков 
серии «Мастер» используется преимущественно натуральное сырье.  

 
 
 
 
 
 
 

Данные не предназначены 
для открытой публикации 

mailto:pr@borodino.biz
http://www.gkborodino.ru/


 
                                                               Мониторинг рынка сладких газированных напитков  

                                                                                                                                 стр. 27 из 51 
 

Информационное Агентство «Трейд.Су»                                             (495) 727-28-62   www.ia-trade.su                           
Передовые решения в области электронной торговли и продвижения компаний на корпоративном рынке 
 

 

Линейка газированных напитков «Giraffe» (выпускается с октября 2006 года), судя по всему, за-
думывалась как альтернатива линейкам напитков компаний Coca-Cola и PepsiCo. В состав линейки 
входят напитки со вкусами: «Кола», «Апельсин», «Лимонад», «Крем-Сода», «Цитрон», «Цедрата», 
«Тоник».  

Напитки «Giraffe»  разливаются в ПЭТ-бутылки объемом 0,6 и 2 литра. 

Данная линейка разработана преимущественно для молодежи, о чем свидетельствует позицио-
нирование напитка – «стильный, помогающий привлечь к себе внимание».  

Характерно, что материалы промо-сайта линейки напитков «Giraffe» 
(http://www.masternet.ru/giraffe/) носят достаточно провокационный характер. Так, в тексте информа-
ционного блока присутствуют такие высказывания, как «Америкосы, пришедшие в Ирак – козлы» и 
т.д.  

К сожалению, оценить коммерческую эффективность данных достаточно оригинальных марке-
тинговых ходов компании «Мастер» не представляется возможным, поскольку в открытом доступе 
информация об объемах производства компании отсутствует. 

Выводы:  

 Компания «Мастер» является достаточно динамичной структурой, функционирующей не 
только в московском, но и в других регионах.  

 В настоящее время в ассортиментной линейке продукции компании отсутствуют сладкие га-
зированные напитки класса «премиум», в то же время высокая гибкость выстраивания ассортимента 
компании не исключает возможность начала производства компанией напитков премиум-класса. 

Реквизиты компании: 

Адрес: Московская область, Люберецкий район, пос. Малаховка, ул. Гаражная, д. 3. 

Телефон: (495) 501-31-01, 501-99-01. 

Факс: (495) 501-97-36. 

Адрес электронной почты: master@masternet.ru  

Интернет: http://www.masternet.ru/  

 

2.1.10. Прочие компании – участники рынка сладких газированных напитков Мос-
ковского региона 

Помимо вышерассмотренных компаний, являющихся лидерами московского рынка сладких гази-
рованных напитков, на рынке представлен и ряд компаний, осуществляющих деятельность в меньших 
масштабах.  

Перечень компаний – участников рынка сладких газированных напитков на территории Москов-
ского региона, представлен в таблице 2.1б. 

Таблица 2.1б 

Наименование компании Адрес, контактные телефоны 

ООО АКВА ПАК Москва, Анненский пр., д. 2А 
Тел.: (495) 619-5241 

АКВА-ЕРИНО, ЗАО  
Моск. обл., Подольский р-н, Ерино пос., санаторий Ерино 
Тел.: (495) 715-9345 
Интернет: http://www.akvaerino.ru/  

АЛЬЯНС-ХОЛДИНГ, ЗАО Моск. обл., Химки г., Парковая ул., д. 8 
Тел.: (495) 571-1278 

АССА М, ЗАО Зеленоград г., Заводская ул., д. 21А 
Тел.: (495) 506-7401 

 
 
 
 
 
 
 
 

Данные не предназначены 
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Наименование компании Адрес, контактные телефоны 

АТАРДО-ТРОПИК Москва, Профсоюзная ул., д. 3, стр. 2. 
Тел.: (495) 975-0785 

БОБИМЭКС 
Моск. обл., Солнечногорский р-н, Ложки дер. 
Тел.: (495) 994-2463 
Интернет: http://www.senegskaya.ru/  

КОМПАНИЯ БОБЫЛЕВА  Москва, Кольская ул., д. 2, корп. 5 
Тел.: (495) 189-6074 

ВЕСТАЛКО, ПТФ Моск. обл., Одинцово г., Западный пос., Полевая ул., д. 6 
Тел.: (495) 593-1498 

ГЕЗЕЛЬСТ 
Моск. обл., Дзержинский г., Академика Жукова ул., д. 18 
Тел.: (495) 551-6582 
Интернет: http://www.gezelst.ru/  

ДАНА И КО. 
Зеленоград г., Восточно-Коммунальная Зона, 4807-й пр., д. 5 
Тел.: (495) 535-6222 
Интернет: http://www.dana.msk.ru/  

ДИОНИС ООО Моск. обл., Ленинский р-н, Развилка пос. 
Тел.: (495) 548-2205 

ДЭ-БРИ Москва, Сигнальный пр., д. 35 
Тел.: (495) 903-7715 

КЛАСС-ЭН Москва, Братьев Фонченко ул., влад. 19 
Тел.: (495) 995-7724 

КЛИНСКИЕ НАПИТКИ ОАО Моск. обл., Клин г., Московская ул., д. 30 
Тел.: (49624) 2-7576 

КОНТИНЕНТ-XXI ООО Моск. обл., Наро-Фоминский р-н, Новоглаголево дер., ТИЗ Рубин 27 
Тел.: (495) 996-9951 

ЛИДЕР-ПРАЙС XXI ООО Москва, Шумкина ул., д. 14 
Тел.: (495) 101-3002 

ЛОБО ООО Моск. обл., Пушкинский р-н, Тарасовка пос., Тарасовская Б. ул., д. 111 
Тел.: (495) 941-9326 

ЛОЛИНГА ООО Моск. обл., Щелковский р-н, Фряново пос., Старопореево дер. 
Тел.: (495) 508-2121 

НИАГАРА ГРУПП ООО 
Моск. обл., Мытищи г., Олимпийский просп., д. 38/5 
Тел.: (495) 931-9529 
Интернет: http://www.niagara-group.ru/  

НОВАЯ КОМПАНИЯ ЮРАЛС Москва, Октябрьская ул., д. 6 
Тел.: (495) 795-0323 

ОСТАНКИНСКИЙ ЗАВОД НАПИТКОВ 
ОАО 

Москва, Добролюбова ул., д. 8 
Тел.: (495) 618-3135 
Интернет: http://www.napitok.com/  

ПОДМОСКОВЬЕ ОАО Моск. обл., Люберцы г., Хлебозаводская ул., д. 8 
Тел.: (495) 554-6527 

ПРОФИЛЬ МИКС Москва, Амурская ул., д. 1 
Тел.: (495) 742-0128 

РОДНИК И Ко, ЗАВОД ВИНОГРАДНЫХ 
ВИН И БЕЗАЛКОГОЛЬНЫХ НАПИТКОВ 

Моск. обл., Мытищи г., Силикатная ул., д. 17 
Тел.: (495) 583-6227 
Интернет: http://www.ooorodnik.ru/  

РОСЪ ЗАВОД Моск. обл., Сергиев Посад г., Вознесенская ул., д. 67 
Тел.: (49654) 4-5582 

РУДО ГРУППА КОМПАНИЙ Москва, Тульская Б. ул., д. 48, стр. 1 
Тел.: (495) 952-1366 

РУССКИЙ КВАСЪ ТД Москва, Хуторская 1-я ул., д. 16/26, стр. 1 
Тел.: (499) 760-8706 

СИЛВА-ПРОДУКТ Москва, Сколковское ш., д. 7 
Тел.: (495) 446-1914 

СОФТ ДРИНК ТЕХНОЛОДЖИ ООО 
Москва, Орджоникидзе ул., д. 11 
Тел.: (495) 789-6744 
Интернет: http://www.aspaset.ru/  

СОЮЗ ЗАО Москва, Зоологическая ул., д. 24 
Тел.: (495) 254-2360 

СОЮЗ М-ПРО ООО Москва, Каширское ш., д. 4, корп. 1 
Тел.: (499) 613-2097 
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Наименование компании Адрес, контактные телефоны 

СОЮЗЭКСТРА ЗАО Моск. обл., Люберецкий р-н, Малаховка пос., Егорьевское ш., д. 1 
Тел.: (495) 501-8311 

ТАННЕТА Москва, Каширское ш., д. 13Б 
Тел.: (495) 933-0393 

ТРИУМФ АВТО ООО Москва, Хорошевское ш., д. 39 
Тел.: (499) 195-3571 

ФК-БИЗНЕС ПЛЮС ООО Москва, Алтуфьевское ш., д. 35 
Тел.: (495) 903-1068 

ФОНТЕ АКВА ООО 
Москва, Гостиничный пр., д. 8, стр. 1, оф. 507 
Тел.: (495) 363-4682 
Интернет: http://www.fonteaqua.ru/  

ЭЛИТНЫЕ ВОДЫ Москва, Рябиновая ул., д. 55 
Тел.: (495) 661-0603 

ЭЛЬ-МОРЕ 
Моск. обл., Железнодорожный г., Центральная ул., д. 110 
Тел.: (495) 529-9292 
Интернет: http://www.tsarskybuket.ru/  

ЭНЕРДЖИ ЛАЙН М ООО Москва, Вернадского просп., д. 29, оф. 1404А 
Тел.: (495) 228-1868 

ЭТАЛОН-М Моск. обл., Одинцово г., Западный пос., Полевая ул., д. 6 
(495) 593-1498 

 
 
 
 

Данные не предназначены 
для открытой публикации 

 

 

2.1.11. Основные участники рынка сырья для производства сладких газированных 
напитков 

В настоящее время, несмотря на некоторые объемы отечественного производства, основным 
наполнением российского рынка сырья для производства сладких газированных напитков является 
импорт. 

Крупнейшими зарубежными компаниями, осуществляющими поставки сырья на российский ры-
нок, являются: 

 группа компаний «Дёлер» (Doehler); 

 компания «Вильд» (Wild); 

 компания Quest. 

 

Группа компаний «Дёлер» занимает одну из ведущих позиций на мировом рынке материа-
лов для производства напитков – начиная от сырьевых материалов и вкусо-ароматических компози-
ций для производства напитков и заканчивая готовыми к применению порошкообразными напитками. 
Средний годовой показатель производства сырья для производства напитков составляет свыше 300 
тысяч тонн. 

«Дёлер» фокусирует свою деятельность на всех стратегически важных рынках Европы и мира - 
от Нидерландов до стран СНГ, от Бразилии до Индии и Китая.  

Согласно стратегическим планам развития группы компаний, страны СНГ являются наиболее 
перспективным направлением развития бизнеса. 

С целью наиболее динамичного продвижения продуктов и услуг компании Дёлер на российском 
рынке в 1995 году в Москве было создано дочерняя компания группы - ООО «Дёлер НФ и БИ», кото-
рому был присвоен статус координационного, аппликационного и технологического центра. 

Успешно работают дочерние компании и представители на Украине, в Узбекистане, Грузии и 
Белоруссии, планируется открытие дочерней компании в Казахстане. 
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В настоящее время в сегменте сырья для безалкогольных напитков группа компаний «Дёлер» 
использует следующую линейку сырьевых продуктов: 

 «Фрукты и витамины»; 

 «Фрукты и травы»; 

 «Фрукты и соя»; 

 «Спорт и энергия»; 

 «Аква плюс»; 

 «Алоэ Вера». 

Помимо собственно поставок сырья для производства напитков, группа «Дёлер» предлагает 
также так называемые «интегрированные решения для напитков» - сервис, включающий в себя мони-
торинг рыночных тенденций, разработку и производство сырья; разработку и создание инновацион-
ных продуктов; консалтинговые услуги; сенсорный анализ продуктов (консультации партнеров компа-
нии на предмет использования описательных и аналитических методов исследования вкуса напитка); 
комплексную техническую поддержку и другие услуги. 

Реквизиты московского представительства группы (ООО «Дёлер НФ и БИ»): 

Адрес: Москва, ул. 2-я Звенигородская, д. 2/1, стр. 1. 

Телефон/Факс: (495) 916-58-58. 

Адрес электронной почты: mailbox@doehler.ru  

Интернет: http://ru.doehler.com/  

 

Компания «Вильд» основана в Германии и в настоящее время является одним из основных 
импортеров сырья для производства безалкогольных напитков.  

Основное направление деятельности компании – производство натуральных пищевых ингреди-
ентов. Представительства компании в настоящее время функционируют более чем в 70 странах мира. 

Основные производственные мощности компании расположены в районе г. Гейдельберга (Гер-
мания). Кроме того, предприятия «Вильд» функционируют в других городах Германии, США, Канаде, 
Италии, Испании, Чехии, Польше, Нидерландах, Китае и ОАЭ. 

Представительство компании в России предназначено для обеспечения сбытовой деятельности 
продукции.  

Ассортимент предлагаемой продукции включает в себя ароматизаторы, основы, красители, кон-
центраты фруктовых соков, фруктовые наполнители, а также промышленное оборудование. Ингреди-
енты компании применяются в производстве безалкогольных, слабоалкогольных и алкогольных на-
питков, соков и нектаров, кондитерских и молочных изделий, мороженого, мясных приправ и добавок. 
К услугам клиентов свыше 60 000 готовых рецептур (возможна разработка индивидуальной рецепту-
ры по заказу клиента), технологические, производственные и маркетинговые консультации. 

Руководство компании считает одним из наиболее перспективных сегментов рынка прохлади-
тельных напитков сокосодержащие витаминизированные напитки и активно продвигает их на рынке. 

В 2003 году в отраслевых СМИ появились сообщения о готовящемся строительстве на террито-
рии России производственных мощностей компании, однако в настоящее время информация о ходе 
проекта отсутствует. 

Реквизиты московского отделения компании: 

Адрес: Москва,  Москва,  ул. Кржижановского, 15/3. 

Телефон: (095)741-02-00 

Факс: (095)719-09-02. 
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Адрес электронной почты: russia@wild.de

Интернет: http://www.wild.de/  

 

Компания Quest International (Нидерланды) является одним из ведущих поставщиков вку-
соароматических добавок для сладких газированных напитков в Россию.  

Объем продаж компании в 2006 году составил 980 млн. долларов США. Общая численность пер-
сонала – 3400 человек, работающих в 50 странах мира. 

В 2006 году Quest International была приобретена компанией швейцарской компанией Givaudan, 
занимающей одно из ведущих мест в мире по объему производства и продаж парфюмерных отдушек 
и вкусоароматических ингредиентов. 

 В Москве находится российское представительство компании – «Givaudan - Quest International 
Moscow».  

Дистрибьюторской деятельностью на территории России, помимо представительства, занимает-
ся также компания «ЮТС». 

Согласно информации компании «ЮТС», она предлагает полный ассортимент продукции, необ-
ходимой для выпуска алкогольных, безалкогольных, сокосодержащих и функциональных напитков. 
Специалисты компании совместно с флейвористами "Quest" разрабатывают концепции популярных 
напитков и оказывают всестороннюю технологическую поддержку.  

В ассортимент департамента ингредиентов для производства напитков входит более 1000 на-
именований продукции, из которых не менее 200 всегда в наличии на складе. 

Общий ассортиментный ряд продукции, предлагаемой департаментом компании «ЮТС», вклю-
чает в себя:  

 Подсластители;  

 Ароматизаторы; 

 Растительные экстракты;  

 Сливочные и молочные базы; 

 Соковые компаунды и соки; 

 Витаминные премиксы;  

 Технологические добавки;  

 Красители; 

 Регуляторы кислотности и консерванты;  

 Загустители и стабилизаторы; 

 Улучшители вкуса и замутнители;  

 Стабилизаторы пены и пеногасители;  

 Активные компоненты для энергетиков. 

Реквизиты компаний: 

«Givaudan - Quest International Moscow»: 

Адрес: Москва, ул. Николоямская, 54. 

Телефон: (495) 258-5420. 

Факс: (495) 258-5429. 

Интернет: http://www.givaudan.com/

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Данные не предназначены 
для открытой публикации 

 

mailto:russia@wild.de
http://www.wild.de/
http://www.givaudan.com/
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2.2. Ценовой анализ (прайс-листы).  

В процессе сбора прайс-листов производителей характерной особенностью стал отказ структур 
продажи компаний «Coca-Cola» и «PepsiCo» предоставить оптовые цены на выпускаемую продукцию. 
Основной мотивацией отказа, по заявлениям представителей указанных компаний, явилось то, что 
цены оговариваются после подписании договора-контракта. 

 

Цены на продукцию ГК «Очаково» 
Таблица 2.2а 

Цена с НДС, рублей 
Наименование напитка 

ПЭТ 1,5 л ПЭТ 0,6 л 

Сладкий газированный напиток 
«Ах!» (вкусы: Тархун, Колоколь-
чик, Экстра-Ситро, Дюшес, Саяны, 
Байкал) 

1 штука – 17.37  
1 упаковка  (6 бутылок) –  104.22  

1 штука –  10.19  
1 упаковка  (10 бутылок) –  101.90 

В стоимость продукции включена доставка по Москве и Московской области. 

Данные не предназначены 
для открытой публикации 

 

Цены на продукцию ООО «МегаПак» 
Таблица 2.2б 

Цена с НДС, рублей 
Наименование напитка 

ПЭТ 2 л ПЭТ 0,5 л 

Сокосодержащий напиток «НООР» 
(вкусы: Персик, Апельсиновый, 
Вишневый, Виноградный, Морков-
но-Апельсиновый, Грушевый, 
Клубнично-Черносмородиновый, 
Клюквенный) 

1 штука: 25.45  
1 упаковка (6 бутылок): 152.70 
рублей  

1 штука: 12.13 
1 упаковка (13 бутылок): 145.56   
 

Данные не предназначены 
для открытой публикации 

Указаны цены при минимальном оптовом заказе (15 упаковок или на сумму 4500 рублей). 

 

Цены на продукцию ЗАО «ОСТ-Аква» 
Таблица 2.2в 

Цена с НДС, рублей 
Наименование напитка 

Стеклянная 
бутылка 1 л 

Стеклянная 
бутылка 0,33 л ПЭТ 0,6л ПЭТ 2 л 

Сладкие газированные напитки 
«Напитки из Черноголовки» (вку-
сы: Байкал, Саяны, Тархун, Крем-
Сода, Дюшес, Экстра-Ситро, Чудо-
Колокольчик) 

1 штука – 25.62 
1 упаковка – 

153.72 
1 штука – 13.15 нет нет 

Сладкие газированные напитки 
«Золотая Серия» (вкусы «Золотой 
орех», «Золотой лимон», «Золотой 
апельсин»)  

Не выпускается Не выпускается 

1 штука - 15.23 
1 упаковка (12 
бутылок) – 

182.76  

1 штука – 27.69  
1 упаковка (6 

бутылок) -166.14 

При объеме заказа более 20 тонн компания предоставляет возможность бесплатной доставки. 

 
Данные не предназначены 
для открытой публикации 
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Цены на продукцию Группы «КС» 
Таблица 2.2г 

Цена с НДС, рублей 
Наименование напитка 

ПЭТ 0,5 л ПЭТ 1,5 л ПЭТ 2 л 

Линейка сладких газированных 
напитков «КС» (вкусы «Кола», 
«Буратино», «Дюшес», «Колоколь-
чик», «Лимон», «Ананас», «Апель-
син», «Зеленое-Яблоко», «Клюк-
ва», «Лимон-Лайм», «Персик», 
«Саяны», «Тархун», «Вишня», 
«Малина», «Тропик») 

Производство напитков временно приостановлено 

  

 
Данные не предназначены 
для открытой публикации 

 

Цены на продукцию холдинга «Ранова» 
Таблица 2.2д 

Цена с НДС, рублей 
Наименование напитка 

ПЭТ 0,5 л ПЭТ 1,5 л ПЭТ 2 л стекло 

Лимонады с «классическими» вку-
сами («Буратино», «Дюшес», 
«Классический», «Колокольчик», 
«Крем-сода», «Саяны», «Ситро») 

7.75 рублей 11.73 рублей 14.44 рублей нет 

Лимонады сокосодержащие (вкусы: 
абрикосовый, ананасовый, апель-
синовый, вишневый, грейпфруто-
вый, киви, клюквенно-малиновый, 
клюквенный, персиковый, тропик, 
фейхоа, яблочный) 

7.75 рублей 11.73 рублей 14.44 рублей нет 

Лимонады на травах («Тархун», 
«Байкал») 7.75 рублей 11.73 рублей 14.44 рублей нет 

Лимонады на цедре лимона («Ли-
монный», «Лимон-лайм бесцвет-
ный») 

7.75 рублей 11.73 рублей нет нет 

Кола («Драфт-кола») 7.75 рублей 11.73 рублей 14.44 рублей нет 

Линейка сладких газированных 
напитков «Сиропофф» (вкусы: 
«Дюшес», «Ситро», «Колоколь-
чик», «Тархун», «Байкал», «Сая-
ны», «Лимонад») 

Временно отсутствуют в продаже 

 
 
 
 
 

Данные не предназначены 
для открытой публикации 

 

Цены указаны с доставкой по Москве и Московской области. 
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Цены на продукцию ГК «Бородино» 
Таблица 2.2е 

Цена с НДС, рублей 
Наименование напитка 

ПЭТ 0,5 л ПЭТ 1,5 л Металл.банка 0,5 л 

Линейка сладких газированных 
напитков «7Я» (вкусы: Ананасо-
вый, Апельсиновый, Байкал, Бура-
тино, Дюшес, Клюква, Колоколь-
чик, Лимонный, Лимонад, Перси-
ковый, Тархун, Фейхоа). 

67.91 за упаковку (12 
бутылок) 

50.04 за упаковку (6 
бутылок) нет 

Сладкие газированные напитки 
линейки «Фан» (вкусы «Фан кола», 
«Фан лайм», «Фан оранж») 

Временно не выпускаются 

 
Данные не предназначены 
для открытой публикации 

Цены приведены с доставкой по Москве и Московской области. 
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2.3. Оценка рекламной, сбытовой стратегии компаний-поставщиков в Интернете.  

Сбыт продукции – одно из необходимых условий для успешного существования любой торговой 
организации. Поэтому компании уделяют большое внимание своей маркетинговой деятельности. Оче-
видно, что в сегодняшней атмосфере постоянно усиливающейся конкуренции, вопросы сбыта продук-
ции и рационального использования инструментов, гарантированно его  обеспечивающих, выходят по 
значимости на первое место. 

 Существует значительное количество способов увеличения продаж, привлечения новых клиен-
тов, расширения рынков сбыта. В настоящее время одним из основных способов становится активное 
и широкое задействование возможностей сети Интернет. Разнообразные Интернет-ресурсы (поиско-
вые системы, отраслевые порталы, контекстная  реклама, и т.д.) все чаще выбираются как самые дос-
тупные и (что не менее важно) гарантирующие широкий охват потенциальной аудитории инструмен-
ты. 

Целью проведения данного анализа  является рассмотрение в основном наиболее активных иг-
роков рынка, методов, которые они используют при продвижении своей продукции и брендов, а так-
же краткая оценка эффективности проводимых ими мероприятий. 

Анализ будет проводиться последовательно, для чего будут рассмотрены: 

 перечень наиболее популярных запросов по  тематике прохладительных напитков  в по-
исковых системах Yandex и Rambler 

 использование производителями сладких газированных напитков наиболее популярных 
запросов для проведения контекстной рекламы 

 состояние корпоративных Интернет-ресурсов и выполнение ими основных функций – 
представительской, рекламной, информационной, торговой и коммуникативной 

 интенсивность размещения информации о компаниях в поисковых системах 

 

Очевидно, что исходными данными для работы будут являться следующие параметры: 

 Предмет исследования – сладкие газированные напитки  

 Исследуемый тип организаций – производители 

 Исследуемый регион – Российская Федерация 

В ходе исследования будут рассмотрены  следующие компании: The Coca–Cola Company, PepsiCo inc, 
ЗАО МПБК «Очаково», ООО «Мегапак», Группа предприятий «ОСТ», Группа компаний «КС», Холдинг 
«Ранова», Группа Компаний «Бородино», ПК «Мастер». 

 , 
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2.3.1. Статистика запросов по ключевым словам в поисковых системах4* 

Таблица 2.3а 

Наиболее популярные запросы по  тематике прохладительных напитков 
в поисковых системах Yandex и Rambler 

(по состоянию на июль-август 2007 года) 

Запрашиваемая продукция или услуги Yandex Rambler 

Напитки 27 592 12 302 

Квас  19 046 10 660 

Кока кола 8 651 1 661 

Пепси 7 174 2 458 

Черноголовка 5 594 2 026 

Спрайт 4 274 1 109 

Фанта 2 762 402 

Безалкогольные напитки 1 868 1 148 

Лимонад  1 816 720 

Газированная вода 1 257 1 095 

Тархун 965 458                  

Производители напитков 344 174 

Газированных напитков 343 364 

Прохладительный напиток 246 264 

Рекомендуемые для размещения по контекстной рекламе словосочетания5* 

Таблица 2.3б 

Запрашиваемая продукция или услуги Yandex Rambler 

Коктейли 46 915 16 660 

Сироп 6 889 3 123 

Энергетические напитки 1 999 520 

Молочные коктейли 963 1 024 

Рецепты напитков 597 338 

 

 
Данные не предназначены 
для открытой публикации 

 

2.3.2. Контекстная реклама 

Для оценки контекстной рекламы, используемой рассматриваемыми производителями сладких 
газированных напитков, целесообразно составить таблицу, отображающую наиболее популярные за-

                                                 
4 Обращаем Ваше внимание на то, что в данном исследовании учитывались рекламные кампании, которые проводились 
в период проведения исследования
5 Данные словосочетания являются наиболее часто запрашиваемыми у той части Интернет-аудитории, которую интере-
сует любая информация, связанная с прохладительными напитками  и актуальны только в том случае, когда у 
компании имеется собственный сайт 
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просы в поисковых системах, и в ней отметить слова или словосочетания, по которым рассматривае-
мые компании-конкуренты размещают контекстную рекламу. 

 
Таблица 2.3в 

Размещение контекстной рекламы основными конкурентами 
по наиболее популярным запросам 

 
Напитки 

Сладкие гази-
рованные на-

питки 

Безалкоголь-
ные напитки 

Производство 
газированных 
напитков 

Прохладитель-
ные напитки 

The Coca–Cola 
Company

нет нет нет нет нет 

PepsiCo inc нет нет нет нет нет 

ЗАО МПБК 
«Очаково» 

нет нет нет нет нет 

ООО «Мега-
пак» 

нет нет нет нет нет 

Группа пред-
приятий 
«ОСТ» 

нет нет нет нет нет 

Холдинг «Ра-
нова» 

нет нет нет нет нет 

Группа Ком-
паний «Боро-
дино» 

нет нет нет нет нет 

ПК «Мастер» Нет нет нет нет нет 

Несмотря на то, что основные игроки рынка не задействуют контекстную рекламу в целях продвиже-
ния, не стоит недооценивать эффективность этого способа. Грамотно подобранные ключевые слова 
помогут привести компании на корпоративный сайт  целевую аудиторию. 

 

 
 
 
 
 

Данные не предназначены 
для открытой публикации 

 

Анализ составленной таблицы наглядно выявил: 

 

 

 

 По тематике сладких газированных напитков поисковые системы выдают небольшое ко-
личество ссылок, что создает благоприятную почву для привлечения внимания потенциаль-
ных клиентов (этого гораздо легче добиться, когда вместе с компанией единовременно про-
двигаютсятся 3-4 компании, а не 15-20); 

 Ни одна из рассматриваемых компаний в настоящий момент не размещается в меню кон-
текстной рекламы; 

 Крупнейшие производители исследуемой продукции, которые рассматриваются в данном 
конкурентном анализе, большую часть средств из своего бюджета тратят на так называемую 
офлайн-рекламу, то есть не связанную с Интернетом (наружная, ТВ, радио, POS-материалы), 
поэтому не  удивительно, что их сайты не встречаются в «контексте». 

 Из всего сегмента напитков сладкие газированные напитки пока фигурируют в контекст-
ной рекламе меньше всего, по сравнению, например, с чаем или кофе; 

 
 
 
 
 

Данные не предназначены 
для открытой публикации 
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2.3.3. Состояние корпоративных Интернет-ресурсов и выполнение ими основных функций – представительской, рекламной, ин-
формационной, торговой и коммуникативной 

Таблица 2.3г 

Анализ Интернет-ресурсов основных конкурентов 

Название организации Позиционирование Комментарии 

The Coca–Cola Company 
Российское представительств 
E-mail: cocacola@eur.ko.com
http://www.cocacola.ru/  
Статистика посещений сайта закрыта 
 

Российское представительство компании имеет в Москве собствен-
ный университет, в котором проходят обучение и переподготовку 
сотрудники  The Coca–Cola Company. 
 
В структуре концерна действует 11 заводов от Владивостока до 
Санкт-Петербурга. 
В российском представительстве компании работает 5 000 человек. 
 
По оценкам экспертов  Coca–Cola  в 2003 году суммарные инвести-
ции концерна в российскую экономику составили 850 миллионов 
долларов. Как подчеркивают специалисты компании, на каждое 
рабочее место в Coca-Cola возникает до десяти рабочих мест в 
смежных областях. 
 
 
Другая сфера деятельности, которой концерн уделяет много вни-
мания – благотворительность (реставрационная мастерская в Эр-
митаже, сотрудничество с Большим театром и фондом «Новые име-
на»). 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Современный дизайн сайта выполнен в  двух версиях – Flash (муль-
типликация) и HTML (тексты и иллюстрации). 
 
Оформление Интернет-ресурса полностью отражает  фирменный 
стиль компании (традиционный красный цвет, пузырьки и бутылоч-
ка с напитком). 
 
На сайте много интересных материалов рассказывающих об истории 
компании и ее достижениях. Не остался без внимания и вопрос о 
вреде газированных напитков, который освещен в рублике вопро-
сов и ответов (приводятся научно обоснованный доводы, свиде-
тельствующие о безопасности продукции, например, для зубов и 
ротовой полости). Таким образом, Интернет-ресурс  The Coca–Cola 
Company всецело справился с возложенной на него имиджевой на-
грузкой. 
 
Про каждый из напитков дается краткий исторический экскурс, в 
разделе «Контакт» указаны адреса российских заводов. Кроме того, 
на Интернет-ресурсе компании есть ссылки на сайты всех зарубеж-
ных представительств. 
В новостях размещено несколько сообщений о безопасности гази-
рованных напитков (последнее обновление в марте 2007 года). 
Безусловно, анализ сайта компании был не полным без обзора сбы-
товых мероприятий. Все проводящиеся акции находятся в верхней 
части меню, поэтому для каждого посетителя сайта они не останут-
ся незамеченными. Ресурс компании информирует потенциальных 
клиентов только о самых актуальных спецпредложениях, поэтому 
можно судить о высокой степени задействования web-адреса спе-
циалистами Coca–Cola  в рекламных целях.  
Резюме:  

• Удобство поиска информации – 5  баллов  
• Информационная наполняемость –  5 баллов 
• Обновляемость информации –  5  баллов 
• Дизайн сайта –  5 баллов 

mailto:cocacola@eur.ko.com
http://www.cocacola.ru/
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PepsiCo, inc
Адрес:  
Тел.:  
E-mail:  
http://www.pepsi.ru/  
Статистика посещений сайта – 172 760 посе-
тителей за последние 30 дней
 

На заводах компании работают около 4 500 человек. 
 
В ассортименте  PepsiCo, inc около 350 видов продукции. 
 
Среди выпускаемых напитков присутствуют самые различные виды 
– соки, чаи, нектары, холодное кофе, минеральная вода.
 

Промо-сайт компании выполнен на современном техническом уров-
не с качественным стильным дизайном. Большое количество рубрик 
и тем форума посвящено проблемам и интересам молодежи, на 
которую по большей части рассчитаны проходящие акции («Покажи 
всем, как ты футболишь», «Бойкое  Party в Сочи» и пр.). Для этих 
же целей на сайте размещены игры, картинки и музыка. 
 
Для зарегистрированных посетителей предусмотрен отдельный 
вход (таким способом специалисты компании могут изучать свою 
Интернет- аудиторию). 
 
Активная коммерческая основа ресурса сочетается с модным дизай-
ном, отражающем молодежный дух компании (на сайте посетители 
могут обмениваться общаться, скачивать игры, музыку и картинки). 
 
Новостной раздел отсутствует, однако динамика web-адреса под-
держивается актуальными акциями. 
 
Как уже отмечалось, у организации качественный корпоративный 
дизайн, сочетающий в себе обилие ярких красок и иллюстраций. 
Для рассказа о продукции используются рекламные видео-ролики. 
Сведения об истории PepsiCo, inc и выпускаемых ею напитках отра-
жены в рубрике «О компании». В целом же информационная на-
полняемость промо-сайта, ориентированного на молодежь, склады-
вается из тематики, представленной в рубриках форума.  
Резюме:  

• Удобство поиска информации – 5  баллов  
• Информационная наполняемость – 5  баллов 
• Обновляемость информации –  5  баллов 
• Дизайн сайта –   5 баллов 

ЗАО МПБК «Очаково» 
Адрес:  
Телефон:  
E-mail: 
http://www.ochakovo.ru/
Статистика посещений сайта 

В структуру головной организации входит 18 подразделений: пиво-
безалкогольные комбинаты, винный завод, солодовни, сельскохо-
зяйственные предприятия. 
 
По словам специалистов «Очаково», их компания входит в тройку 
ведущих  пивоваренных холдингов России.  
Это, подчеркивают эксперты единственное предприятие отрасли со 
100 %-ным российским капиталом (ИА REGNUM). 
Предприятие выпускает более 100 наименований напитков, ассор-
тимент которых постоянно расширяется. 

На главной странице сайта размещаются новости рынка, события из 
жизни компании, экспертные мнения аналитиков отрасли.  
Каждый посетитель, заходящий сюда, сразу «погружается» в спе-
цифику темы.  
 
Интернет-ресурс организации, безусловно, будет полезен широкому 
кругу потребителей, которые смогут не только познакомиться с ас-
сортиментов компании, но и узнать  о последних изменениях в за-
конодательстве, заполнить заявку на посещение музея пива, прочи-
тать о проходящих рекламных акциях в «Очаково». 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

Данные не предназначены 
для открытой публикации 

 

http://www.ochakovo.ru/


 
                                                               Мониторинг рынка сладких газированных напитков  

                                                                                                                                 стр. 40 из 51 
 

Информационное Агентство «Трейд.Су»                                             (495) 727-28-62   www.ia-trade.su                                                                
Передовые решения в области электронной торговли и продвижения компаний на корпоративном рынке 
 

 

Название организации Позиционирование Комментарии 

 
Региональные представительства «Очаково» работают в Воронеже, 
Екатеринбурге, Иркутске, Калининграде, Красноярске, Нижнем 
Новгороде, Новосибирске, Омске, Перми, Пскове, Санкт-
Петербурге, Улан-Удэ, Челябинске, Хабаровске.  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
Сайт компании полностью справляется как с представительской, так 
и с коммерческой функциями. При этом он не лишен и такого важ-
ного и привлекательного свойства, как информационная насыщен-
ность (собственно, посетители получают сведения не только о кон-
кретной продукции, но и об отрасли). 
«Пресс-центр» и «Новости» знакомят потребителей напитков с ак-
туальными событиями, происходящими в компании и за ее преде-
лами (последнее обновление - август 2007 года). 
С помощью промо-акций предприятие стимулирует сбыт своей про-
дукции («Путешествуй с «Очаково»). 
В рубрике «Инвесторам»  публикуются уставные документы компа-
нии (отчеты, списки аффилированных лиц, сообщения о существен-
ных фактах). 
 В разделе «Продукция» даются описания рецептуры напитков и их 
полезных свойств. Цены не указываются. 
 
У сайта строгий корпоративный дизайн, с четким членением рубрик 
и текстовых блоков. При этом ресурс отличается удобством  в ис-
пользовании и приятным внешним видом. По своему дизайну сайта 
отличается от сайтов конкурентов строгим оформлением, что одна-
ко нисколько не снижает его значимости. 
Резюме:  

• Удобство поиска информации –  5 баллов  
• Информационная наполняемость – 5  баллов 
• Обновляемость информации –  5  баллов 
• Дизайн сайта –    5 баллов 

ООО «Мегапак» 
Адрес:  
Тел/факс:  
E-mail: 
http://www.megapack.ru/
Статистика посещений сайта 

Напитки компании изготавливаются из сертифицированного сырья. 
Современное технологическое оборудование и управление произ-
водством, по мнению представителей «Мегапак»   обеспечивают 
успех на российском рынке. 
Для производства напитков используется только натуральное сы-
рье. 
С 2002 года компания является официальным производителем про-
дукции PepsiCo, inc (Aqua Minerale, Fiesta, Pepsi и др.). 
 
 
 
 
 

Сайт активно используется для стимулирования сбыта продукции: 
на главной странице размещаются хиты продаж, опросы, акции. 
 
Важным отличием от Интернет-ресурсов конкурентов является под-
робное описание каждого вида продукции, с указанием преиму-
ществ каждой марки. Потенциальные клиенты получают информа-
цию не только о самом напитке, но и о его упаковке, условиях хра-
нения и сроках годности. Прайс-лист не публикуется. 
 
Посетителям предлагается оформить подписку на новости. Отдель-
но эта рубрика не ведется, что несколько снижает актуальность и 
динамику сайта (если проводить аналогию с конкурентами). В акци-
ях сообщаются результаты конкурса безотносительно даты его про-

 
 
 
 
 
 
 
 
 

Данные не предназначены 
для открытой публикации 
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 ведения. 
Дизайн сайта выполнен на хорошем уровне (правда, на более про-
стом, чем у конкурентов), с удобной горизонтальной  панелью нави-
гации. Визуальные элементы гармонично сочетаются с текстовыми. 
Для удобства посетителей в верхней части страницы есть иконка 
карты сайта (лупа), на которой можно увидеть  все рубрики. 
Резюме:  

• Удобство поиска информации – 5  баллов  
• Информационная наполняемость – 4,5  балла 
• Обновляемость информации –  1  балл 
• Дизайн сайта – 4,5  балла 

Группа предприятий «ОСТ» 
Адрес:  
Телефон:  
E-mail:  
http://www.ost-group.ru
Статистика посещений сайта  посетителей за  
30 дней 
  

Традиции и качество позиционируются главными конкурентными 
преимуществами. 
 
В разработке рецептуры безалкогольных напитков предпочтение 
отдавалось традиционным вкусам детства: тархун, дюшес, лимо-
над, крем-сода и пр. Именно это, по мнению производителей, де-
лает их продукт узнаваемым и любимым у потребителей. 
Завод «Ост-Аква», входящий в структуру группы «ОСТ», награжден 
премией Правительства России в области качества. 
  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Большая часть сведений на сайте доступна только зарегистриро-
ванным пользователям (миссия компании, маркетинговая политика, 
развития бизнеса, отчеты). 
 
Та часть информации, с которой могут ознакомиться все посетите-
ли, относится к самой продукции, некоторым историческим вехам из 
жизни Группы предприятий. 
 
В пресс-релизах размещаются сообщения о деятельности организа-
ции – отчеты, семинары, круглые столы, запуск новых производст-
венных линий. В публикациях – актуальные статьи, новости отрас-
ли, интервью с экспертами.  
Поскольку немалая часть содержания скрыта для общего обозре-
ния, можно сделать выводы, что сайт ориентирован, прежде всего, 
на сотрудников ГП «ОСТ» и инвесторов. Однако пользователи все 
же смогут найти здесь основную информацию о продукции. 
В целом, ощущается активная имиджевая составляющая, как в руб-
риках, так и в их оформлении и содержании («Карьера», «Деятель-
ность», «Корпоративная жизнь»). 
 
У сайта стильный фирменный дизайн, выполненный на современном 
техническом уровне. В оформлении использованы всплывающие 
рубрики, анимация. 
Резюме:  

• Удобство поиска информации – 4,5  балла  
• Информационная наполняемость – 5 баллов 
• Обновляемость информации – 5   баллов 
• Дизайн сайта –  5  баллов 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

Данные не предназначены 
для открытой публикации 
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«Ранова» 
Адрес:  
Тел.:  
E-mail:  
http://www.ranova.ru/start2.html
Статистика посещений сайта  

Главный приоритет в работе «Ранова» – высокое качество по низ-
ким ценам. 
В качестве сырья используется вода из собственных артезианских 
скважин компании. 
Большое внимание специалисты уделяют повышению качества 
продукции и работе с потребителями (изучение предпочтений). 
 
 

Сайт компании отличается ярким нестандартным оформлением (по-
луобнаженные девушки подставляют ладони под «сладкий дождь» 
напитков «Ранова»). 
Основной акцент в меню рубрик сделан на продукции, разделенной 
по видам (пиво, квас, вода). Здесь указываются краткие сведения – 
литраж бутылок и название марки. Развернутую  презентацию на-
питков можно найти в разделе «О фирме». 
Новостной отдел не ведется, хотя так названа рубрика, в которой 
рассказывается о самой компании. Возможно, это связано с тем, что 
ресурс находится на стадии доработки (например, «Адреса», «Кон-
такты» остаются пока незаполненными). 
На сайте посетители могут узнать цены на продукцию («Производ-
ство»). 
Исходя из анализа содержания корпоративного ресурса «Ранова» 
можно сделать выводы о его «тестовом» характере, то есть часть 
информации еще не опубликована, а та, которая уже есть, будет 
дополняться. 
Самая «ударная» особенность дизайна, безусловно в главной стра-
нице. Остальное оформление сделано на довольно простом уровне, 
без каких-либо современных эффектов и ярких красок. 
Резюме:  

• Удобство поиска информации – 5  баллов  
• Информационная наполняемость – балла 
• Обновляемость информации – 1  балла 
• Дизайн сайта –   3 балла 

Группа Компаний «Бородино» 
Адрес: 
Тел/факс:  
E-mail:  
http://www.gkborodino.ru/
Статистика посещений сайта - посетителей 
за 30 дней  
 
 

В 60  объединениях Группы работает свыше 15 000 человек. 
 
Подразделения «Бородино» действуют в России и ближнем зарубежье. 
 
Производственный потенциал Группы позволяет на 95 % обеспечивать 
себя сырьевыми ресурсами (строительный и промышленный дивизио-
ны).  
Безалкогольные напитки (завод «Спасо-Бородинские воды») изго-
тавливаются из экологически чистого природного сырья (Можай-
ский источник минеральной воды, 180 м). 
Ассортимент продукции ГК «Бородино» постоянно расширяется – соки, 
нектары, холодный чай, квас брожения. 
 

Сайт уверено выполняет функцию визитной карточки компании. Это 
касается как содержания, так и дизайна. Качество, простота и чет-
кость заметны в каждом структурном элементе Интернет-ресурса. 
На первой странице публикуются последние новости о событиях, 
касающихся  ГК «Бородино» (август 2007 года). В «Пресс-центре» 
освещаются участие в выездных мероприятиях (выставки), разме-
щаются обзоры прессы. Таким образом посетители могут узнать о 
внешней деятельности компании сразу из нескольких рубрик («О 
группе», «Предприятия»,  «Пресс-центр»). 
Специально для инвесторов в соответствующем разделе выложены 
внутренние документы организации, а также тематические новости 
и публикации. 
Информация об ассортиментной линейке находится в разделе 
«Продуктовый дивизион». Здесь также указаны контактные телефо-
ны торговых домов. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

Данные не предназначены 
для открытой публикации 
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Корпоративный дух компании поддерживается различными спосо-
бами, и один из них – гимн, опубликованный на сайте. 
Если сопоставлять маркетинговую политику ГК «Бородино» с дейст-
виями конкурентов, то можно выявить несколько отличий. Во-
первых, на сайте не публикуются рекламные акции, по крайней 
мере, в данный момент. Во-вторых, элемент развлекательности на-
чисто отсутствует (игры, музыка и пр.), как это можно было видеть 
на примере The Coca Cola Company и PepsiCo, inc. Чтобы потреби-
тель смог оценить конкурентные преимущества предлагаемых ему 
марок, специалисты компании подробно рассказывают о каждом 
напитке, его полезных свойствах и сырье, из которого оно изготав-
ливается. Для  этих же целей используется дизайн – современный, 
качественный и демонстрирующий фирменный стиль компании. 
Резюме:  

• Удобство поиска информации –  5 баллов  
• Информационная наполняемость – 5  баллов 
• Обновляемость информации – 5 балов 
• Дизайн сайта –   5 баллов 

ПК «Мастер» 
Адрес: 
E-mail:  
http://www.masternet.ru/
Статистика посещений сайта – 2 670 посети-
телей за последние 30 дней 
 

Предприятие оснащено современным европейским оборудованием, 
в физико-технической лаборатории специалистами регулярно тес-
тируются качество продукции. 
 
 
 
 
В ассортименте компании более 20 наименований фруктовых гази-
рованных напитков, витаминизированные фруктово-овощные нек-
тары, ягодные морсы, энергетические напитки. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Сайт компании выполнен на довольно высоком профессиональном 
уровне, с применением всевозможных анимационных эффектов. 
«Мастер» активно стимулирует сбыт продукции, рассказывая посе-
тителям о своих новинках и используя для этого красочные изобра-
жения (энергетический напиток «Comedy Club»). В специальном 
динамическом меню, кликнув курсором мыши, можно выбрать инте-
ресующий продукт и прочитать описание его состава и полезных 
свойств. 
 
В новостях рассказывается о новинках в ассортиментной линейке, а 
также о мероприятиях, проводимых компанией (последнее обнов-
ление – июль 2007 года). 
 
В каталоге продукция «Мастер» представлена подробно и красочно. 
Для каждого бренда разработана своя оригинальная идея (экстрим, 
здоровье, эротика, мода и т.п.), которая воплощена в ярком дизай-
не. 
  
Данный ресурс – оптимальное сочетание имиджевой и коммерче-
ской функций, построенное на грамотном и при этом нестандартном 
оформлении. Посетителю каждый продукт показывается «лицом», в 
ярком свете. Неповторимость каждого напитка подчеркивается его 

 

 

Инфо
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 Сбыт продукции активно стимулируется разнообразными промо-акциями и спецпредложениями, оригинальным позиционированием напитков (для 
«продвинутых», «спортивных», «сексуальных», «модных» и пр.), немаловажную роль играет представление конкурентных преимуществ продукции (тра-
диционный вкус детства, экологически чистое сырье и т.д.); 

 Все рассмотренные Интернет-ресурсы в полном объеме исполняют свою представительскую функцию, давая потенциальному клиенту необходимый 
объем информации о компаниях и выпускаемой ими продукции; 

 Самая яркая особенность корпоративных сайтов – разнообразные варианты дизайнов, в которых встречаются практически все современные техниче-
ские приемы оформления (анимация, ролики, клипы и пр.). Стоит отметить, что все остальные функции (представительская, коммуникационная, коммер-
ческая) почти полностью подчинены оформлению; 

Название организации Позиционирование Комментарии 

назначением (для молодых, увлекающихся экстремальными видами 
спорта, для тех, кто заботится о своем здоровье или же активно 
следит за модными тенденциями). 
Таким образом, обыгрывая с помощью дизайна те или иные особен-
ности продукции, компания создала современный, интересный, ди-
намичный ресурс, отражающий стиль компании. 
Резюме:  

• Удобство поиска информации – 5  баллов  
• Информационная наполняемость –   5 баллов 
• Обновляемость информации – 4,5 балла 
• Дизайн сайта –   5 баллов 

 В целом, заметно, что к разработке своих сайтов специалисты компаний подходят профессионально и творчески, поэтому от посещения ресурса посе-
тители получат, судя по всему, положительное эстетическое впечатление. 

Таким образом, можно отметить следующее: 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

Данные не предназначены 
для открытой публикации 
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2.3.4. Продвижение в поисковых системах 

 

The Coca–Cola Company упоминается  в крупнейших рейтинговых агентствах, в федеральных СМИ,  
ресурсах по ресторанному бизнесу, в аналитических сводках и лентах новостей, обзорах прессы (око-
ло 1900 источников): www.kommersant.ru, www.e-xecutive.ru, www.nqs.ru, www.news.liga.net, 
www.adme.ru, www.100best.ru, www.adpro.tv, www.inopressa.ru, www.advisor-investment.info, 
www.vedomosti.ru, www.revolution.allbest.ru, www.lenta.ru, www.newsru.com, www.rian.ru, 
www.restorus.com, www.outdoor.ru, www.marketing.rbc.ru,  www.cnews.ru и др.  

Ссылка на сайт компании отображается на первой странице поиска. Несмотря на широкую извест-
ность бренда во всем мире, в поисковых системах сайт «The Coca–Cola Company» встречается не по 
тематическим запросам продукции («газированные напитки»), а по названию. Следовательно, в на-
стоящий момент российское представительство корпорации не продвигается в Интернете. Однако это 
отнюдь не означает, что «The Coca–Cola Company» не стимулирует сбыт своей продукции. Скорей все-
го, для этого выбираются другие способы (реклама по ТВ, радио и т.п.).

 

Информация о «PepsiCo» размещается  в СМИ, пресс-релизах, сводках маркетинговых агентств, 
бизнес-новостях (около  1300 ссылок): www.lenta.ru/news, www.adme.ru, www.vedomosti.ru/newspaper, 
www.izvestia.ru, www.podrobnosti.ua, www.sostav.ru/articles, www.advertology.ru, www.expert.ru, www.e-
xecutive.ru/news, www.POLIT.ru/news, www.sovetnik.ru/prnews, www.news.liga.net, www.sport-
express.ru, www.ecraft.ru/releases, www.newsru.com, www.mediaatlas.ru  и т.д.  

Ссылка на web-адрес компании выдается в начале страниц поиска. Подобно «The Coca–Cola 
Company»,  «PepsiCo » не продвигает свою продукцию в Интернете посредством оптимизации сайта. 
Потребителям продукции достаточно набрать в поисковой строке название компании, и они смогут 
найти большое количество сведений о корпорации. 

 

Информация об ЗАО МПБК «Очаково» встречается рассылках новостей,  пресс-релизах, в отрас-
левых обзорах, СМИ (около 2 100 ссылок)  www.yarmarka.net/news, www.beer-festival.ru, 
www.bestprice.su/tenders, www.akm.ru/rus/news, www.sostav.ru/news, www.advertology.ru, 
www.subscribe.ru/archive/release.annualreport, www.inthepress.ru, www.kommersant.ru, www.advis.ru, 
www.press-release.ru, www.prime-tass.ru/news, WWW.ABNEWS.RU, www.obzorupakovki.ru, 
www.PRESSROOM.ru и пр. 

Ссылка на сайт компании находится на первой странице поиска. По тематическим запросам («квас 
брожения», «лимонад», «холодный чай») ресурс «Очаково» трудно найти сразу. Самый быстрый спо-
соб отыскать web-адрес организации – набрать ее название без кавычек. Судя по всему, пока          
ЗАО МПБК «Очаково» не продвигает свой бренд  в Интернете.  

 

Информация об ООО «Мегапак» встречается примерно в 700  источниках: региональные бизнес-
справочники, промышленные порталы, рассылки новостей, торговые площадки, специализированные 
издания по пищевой промышленности (www.sng.allbusiness.ru, www.businesspress.ru, 
www.businessoffers.ru, www.optinfo.ru, www.outdoormedia.ru, www.alkogol.com/ru/news, www.rusvest.ru, 
www.regprom.ru, www.subscribe.ru, www.foodinfo.ru/news, www.hlebopek.by  и т.п.). 
Ссылка на сайт компании дается в начале страниц поиска. Исходя из того, что найти «Мегапак» по 
ключевым словосочетаниям довольно сложно («напитки», «безалкогольные негазированные напит-
ки»), можно сделать вывод о том, что свою продукцию организация в настоящий момент именно в 
Интернете не продвигает, а делает это иными способами («off-line»-реклама, буквально   вне Сети). 
 
 
Информация о Группе предприятий «ОСТ» встречается примерно в    1 700 источниках: рейтин-
говые агентства, отраслевые новости, специализированные порталы, СМИ, электронные справочные 
каталоги (www.raexpert.ru, www.kostyatszyu.ru, www.businesspravo.ru, www.02.product.ru,  www.prime-
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tass.ru/news, www.advis.ru, www.vedomosti.ru, www.e-xecutive.ru, www.vsluh.ru/news, 
www.businesspress.ru, www.alconews.ru, www.sovetnik.ru, www.foodretail.ru/news, www.piar.ru/news, 
www.pr-life.ru и т.д.). 
Ссылка на сайт компании дается в начале страниц поиска. По запросам продукции («лимонады», «га-
зированные напитки») ресурс Группы Предприятий не встречается как минимум в пределах 5-6 поис-
ковых страниц. В очередной раз можно утверждать: компания выбрала «off-line»-методы для продви-
жения своего бренда на рынок. 
 
 
Информация о Группе компаний «КС» фигурирует  в  разнообразных источниках: СМИ, специа-
лизированные выставки, бизнес-каталоги(www.rosdr.ru, www.ru-expo.ru, www.admarket.ru/news, 
www.unipack.ru/news, www.dotsmedia.ru/news, www.btlregion.ru/news, www.exponet.ru, www.lesruk.ru, 
www.media-online.ru, www.bizstart.ru, www.delaemreklamu.ru и пр.). Даже примерное количество ре-
сурсов сложно оценить, так как подобное название имеет еще несколько организаций, и в поисковых 
системах информация дается в неструктурированном виде (на нескольких страниц подряд – об одной 
компании, затем - о другой и т.д.).    
Сайт компании www.kc-group.ru/  в настоящее время не функционирует. Следовательно, своим про-
движением в Интернете ГК «КС» в настоящее время не занимается. 
 
Информация о Холдинге «Ранова» встречается приблизительно в 400 источниках: отраслевые 
обзоры маркетинговых агентств, промышленные порталы, бизнес-каталоги, доски объявлений, фору-
мы (www.rbc.ru, www.foodpages.ru, www.marketcenter.ru, www.moneybiz.ru, www.korzinka.com, 
www.advertology.ru, www.novoteka.ru, www.b2binfo.ru и др.). Стоит отметить большое количество 
лишней информации, в которой фигурирует подобное название (оздоровительные лагеря, река), а 
также и то, что нередко компания упоминается в нарицательном значении на форумах, где в широком 
кругу посетители  обсуждают какие-либо проблемы.                                                                                          
Ссылка на сайт компании дается в начале страниц поиска. В настоящий момент Холдинг не продвига-
ет свою продукцию в Интернете, поскольку его корпоративный ресурс довольно трудно найти по клю-
чевым запросам («лимонад», «квас», «пиво», «минеральная вода»). 

 

Информация о Группе компаний «Бородино» встречается в отраслевых порталах, лентах ново-
стей, специализированных СМИ, ресурсах информационных агентств (около 1 700 источников): 
www.advertology.ru, www.ukrfood.com.ua, www.investmarket.ru/PressReleases, www.lenta.ru, 
www.agroserver.ru/press, www.borodino.info/press, www.shokoladka.ru, www.utro.ru/news, www.e-
xecutive.ru, www.sostav.ru/news, www.mashportal.ru, www.foodsmarket.info/news, www.subscribe.ru, 
www.advis.ru, www.nta-nn.ru/news и пр.                                                                                                             

Ссылка на сайт компании отображается  на первой странице поиска. «Бородино», в отличие от ком-
паний-конкурентов, довольно быстро можно найти, если, например, набрать запрос  «нектары» (1 
страница поиска) или «квас» (3 страница поиска). Следовательно, специалисты организации успешно 
используют оптимизацию сайта (поднятие рейтинга в поисковых системах) как один из самых эффек-
тивных способов продвижения продукции на рынок. 

 

Информация о ПК «Мастер» встречается в самых разнообразных источниках – от специализиро-
ванных СМИ до досок объявлений и справочников: www.rusvest.ru, www.ultrabyte.ru, 
www.dsnews.com.ua, www.yellowpages.rin.ru www.businesspress.ru/newspaper, www.pricereview.ru. 
Сложность поиска сведений об организации заключается в распространенности ее названия. Поэтому 
чтобы отыскать адекватную информацию, посетителя нужно набирать точное наименование и про-
филь компании (ПК «Мастер», напитки). Количество источников объективно оценить трудно (по при-
близительным подсчетам – не больше 50). 

По запросам продукции («лимонад», «соки», «нектары», «энергетические напитки») компанию слож-
но найти в числе первых страниц поиска. Однако не стоит исключать такой возможности, что в бли-
жайшее время «Мастер» включится в конкурентную борьбу за внимание потенциальных клиентов, 
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являющихся пользователями Интернета (прекрасно разработанный сайт полностью готов подготовлен 
к «раскрутке» на сетевых ресурсах). 

 

Таким образом, говоря о степени задействования поисковых систем, стоит отметить, что информация 
о рассмотренных компаниях встречается в колоссальном количестве источников, нередко превышаю-
щих 1 000: электронные версии СМИ, ленты новостей, пресс-релизы, отраслевые промышленные пор-
талы, доски объявлений, бизнес-каталоги, форумы. Оптимизацию использует только одна организа-
ция – ГК «Бородино. Поскольку сведений о брендах рассматриваемых компаний в Интернете не мало, 
а сами производители при этом, как правило, не продвигают свою продукцию на сетевых ресурсах, то 
можно сделать вывод о том, что основные игроки рынка напитков, судя по всему, отдают предпочте-
ние «off-line»-средствам продвижения (телевизионная, наружная реклама, радио и т.п.). 

Компании ООО «Фаэрлэнд» в качестве рекомендации можно посоветовать создать свой web-сайт, что 
станет немаловажным шагом на пути к продвижению своей продукции в Интернете. А грамотно ис-
пользованные технологические инструменты (контекстная реклама, оптимизация, баннеры и т.п.) по-
могут привести на ресурс заинтересованных в Вашей продукции потребителей. 

Итак, проведенное исследование по продвижению компаний в Интернете позволило выявить следую-
щие тенденции: 

1. Ведущие российские производители напитков, как правило, в той или иной мере использу-
ют современные возможности   Интернета; 

2. Посредством контекстной рекламы в данный момент не продвигается ни одна организация; 

3. Все рассмотренные компании  в той или иной мере используют размещение ссылок в поис-
ковых системах на различных ресурсах; 

4. Корпоративные сайты организаций в своем большинстве выполнены на высоком профес-
сиональном и техническом уровне; 

5. Много внимания производители уделяют и стимулированию сбыта продукции (промо-
акции, ролики, игры и пр.). 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

Данные не предназначены 
для открытой публикации 
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Часть 3 
Анализ спроса 
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3.1. Анализ проведенных в 2006 г. тендеров на сладкие газированные напитки 
 
Анализ проведенных в 2006 г. тендеров на сладкие газированные напитки выявил следующую динамику спроса: 
 
 

Название продукции № 
файла 

Кол-во 
заявок 

Безалкогольные напитки 947 104 
Газированные напитки 948 63 

Сиропы 949 59 

Лимонад 950 19 

Сырье для напитков - 0 

 
Данные не предназначены 
для открытой публикации 

 

 

Полный архив заявок представлен отдельно (папка «Архив тендеров»).  
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Часть 4 
Выводы
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Таким образом, говоря о состоянии российского и регионального (Москва и Московская область) 
рынка сладких газированных напитков, можно сделать следующие выводы: 

 Рынок сладких газированных напитков является достаточно крупным сегментом общего 
рынка потребляемых безалкогольных напитков. По мнению экспертов, объем российского рынка гази-
рованных безалкогольных напитков в настоящее время составляет 800 млн. декалитров, а в стоимо-
стном выражении – 4,5 млрд. долларов США.  

  Несмотря на продолжающийся рост рынка сладких газированных напитков, темпы роста 
имеют тенденцию к снижению. Основными причинами снижения темпов является замещение сладких 
газированных напитков квасом, сокосодержащими, витаминизированными напитками, а также напит-
ками на основе чая. 

 Лидирующие позиции на российском рынке сладких газированных напитков удерживают 
компании «Кока-Кола» и PepsiCo, их совокупная доля на российском рынке составляет около 55% фи-
зического и 75% стоимостного объема продаж газированных напитков в 28 крупнейших городах Рос-
сии. 

 Наиболее перспективным является сегмент сладких безалкогольных напитков премиум-
класса в силу таких факторов, как отсутствие ярко выраженного лидера среди российских производи-
телей в данном сегменте и более сложная конкурентная обстановка в среднем и нижнем ценовых 
сегментах. 

 Для рынка газированных безалкогольных напитков характерна ярко выраженная сезон-
ность. На столичном рынке в летние месяцы ежемесячные продажи увеличиваются на 20-25% по 
сравнению со среднегодовым уровнем. В других городах, где в целом потребление менее развито, в 
высокий сезон всплеск продаж еще более ощутим и достигает  30-40%. 

 Рынок сладких газированных напитков Москвы и Московской области является наиболее ем-
ким и конкурентным среди всех регионов России. Как и в целом по России, лидерство на рынке при-
надлежит компаниям «Кока-Кола» и PepsiCo. 

 По нашему мнению ,наибольшую конкурентную опасность для Заказчика в сегменте сладких 
газированных напитков премиум-класса представляет группа компаний «ОСТ» с серией напитков 
«Напитки из Черноголовки» в силу достаточно высоких объемов производства напитков премиального 
класса, а также весьма амбициозных планов развития группы «ОСТ». 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

Данные не предназначены 
для открытой публикации 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


	 

