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Введение 
Цель исследования 

Целью данного исследования является определение состояния и перспектив российского рынка 
глицерина, подробно рассмотрена активность рынка в Центральном и Северо-Западном ФО России. 
Для этого были собраны и проанализированы данные о производстве глицерина в России, экспорт и 
импорт глицерина. В исследовании были рассмотрены как производители, так и основные потребите-
ли глицерина, приведена статистика официальных тендеров и закупок глицерина. 

При проведении исследования изучались данные из следующих источников: 

 из сводок и отчетов Государственного таможенного комитета Российской Федерации (ГТК 
РФ). Данные из этого источника считались базовыми; 

 из сводок и отчетов Госкомстата РФ; 
 из пресс-релизов российских производителей  
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1.1 Краткая информация о состоянии рынка глицерина 

В последние годы во всем мире наблюдается тенденция к расширению использования глицери-
на и его производных во многих приоритетных отраслях науки и техники. Особенно это заметно в 
экономически развитых странах. Вместе с тем в последние несколько лет ситуация на рынке глицери-
на развивалась так стремительно, что по состоянию на начало 2007 года в мире уже наблюдался пе-
реизбыток данного вещества. 

В настоящее время в мире ежегодно потребляется около 500 000 глицерина1. В связи с тем, что 
предложение превышает спрос – цены на него постепенно снижаются. Можно полагать, что именно 
это обстоятельство и определяет структуру российского рынка глицерина: почти 50% этого вещества 
производится в России, оставшиеся 50% - импортируются. 

Стремительное развитие промышленности дизельного биотоплива в Европе и Америке в по-
следние годы приводит к перепроизводству глицерина, основного побочного продукта производства 
подобного топлива2. В связи с этим производители уже не могут найти рынки сбыта глицерина и вы-
нуждены нести расходы по его хранению. 

В настоящее время сотрудники университета Rice University (г. Хьюстон, штат Техас) заняты по-
иском способов переработки глицерина в более ценные продукты. С этой целью ведутся работы по 
созданию штаммов микроорганизмов, потребляющих определенные химические вещества и выраба-
тывающие при этом необходимый продукт. Уже есть первые положительные результаты: ученые ус-
тановили, что при определенных условиях при помощи широко известного штамма кишечной палочки 
может осуществляться преобразование глицерина в этанол. Производственные расходы при этом, как 
ожидается, будут на 40% меньше, чем при производстве этанола из зерна. 

Свою долю в переизбыток глицерина вносит и европейская промышленность. Так, до 2010-го 
года Европейский Союз планирует увеличить производство биотоплива на восемь миллионов тонн в 
год. Экологическое топливо, 90 процентов мирового потребления которого уже сегодня приходится на 
Европу, призвано в долгосрочной перспективе заменить продукты переработки нефти. Однако массо-
вый переход на данный вид топлива неожиданно осложняется: побочным продуктом производства 
одной тонны «биодизеля» является получение ста килограммов глицерина. Таким образом, производ-
ство восьми миллионов тонн биотоплива приведет к появлению на европейском рынке 800.000 тонн 
«лишнего» глицерина. С учетом того, что мировое потребление глицерина в настоящее время суще-
ственно ниже этого количества, очевидно, что традиционные производители данного химического 
вещества понесут убытки и прекратят свою деятельность. 

В настоящее время европейские ученые, также как и их коллеги из США, пытаются найти новые 
области применения глицерина или разработать технологии его переработки в другие химические 
соединения. 

Все это приводит к тому, что рынок глицерина начинает лихорадить. Так в июле 2007 года по-
сле сообщений о том, что ведущие американские компании снижают объемы производства глицерина 
цены на него резко «подскочили». 

1.2 Характеристика глицерина 

Глицерин натуральный сырой (Crude natural glycerine) представляет собой простейший трех-
атомный спирт: бесцветная, прозрачная, густая, сиропообразная гигроскопическая жидкость, без за-
паха, сладковатого вкуса, смешивается с водой и спиртом во всех отношениях. Температура плавле-
ния глицерина - 17,9 °С, температура кипения - 290 °С. Растворяется в воде и органических раствори-
телях. Температура самовоспламенения - 362 °С.  

Химическая формула: HOCH2CH(OH)CH2OH. 

Настоящие стандарты (глицерин технический 88% ГОСТ 6823-2000 и глицерин дистиллирован-
ный 99,5% ГОСТ 6824-96) распространяются на натуральный сырой глицерин, изготовляемый из на-
туральных растительных масел и жиров. Указанные стандарты устанавливают общие технические ус-
ловия при их изготовлении, реализации и использовании. Также сырой глицерин применяют в каче-

                                                 
1 По данным Интернет-ресурса «Евразийский химический рынок»   
2 По данным Интернет-ресурса «Евразийский химический рынок»   
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стве сырья для получения дистиллированного глицерина других марок и для других технических це-
лей.  

1.3 Классификация и свойства глицерина  

Схема 1.3а 

Классификация глицерина 

 

Глицерин подразделяется на две основные группы: 

 глицерин технический 

 глицерин дистиллированный 

Глицерин технический 88 % получается как побочный продукт при производстве мыла хозяйст-
венного. Содержание сырого глицерина 86-88 %. Отечественной промышленностью сырой глицерин, 
полученный путем безреактивного гидролиза или омылением жиров щелочами, вырабатывается трех 
сортов: первого, второго и третьего. Физико-химические показатели сырого глицерина и требования к 
органолептическим показателям более подробно рассмотрены ниже. 

Таблица 1.3а 

Физико-химические показатели сырого глицерина 

Сорт 
Показатели 

Первый Второй Третий 

Массовая доля чистого глицерина, %, не менее 86,0 86,0 78,0 

Реакция глицерина, 0,1 моль/ дм3 раствора НСl или КОН, см3, не 
более 6 6 6 

Массовая доля золы, %, не более 0,35 1,8 9,5 

Массовая доля нелетучего органического остатка, %, не более 0,85 2,0 4,0 

Наличие    

- жирных кислот и смол (качественная проба) Отсутствие  Следы 

- сернистых, сернистокислых и серноватистокислых соединений 
(качественная проба) Отсутствие  Отсутствие 

Поверхностно-активные вещества (ПАВ) в глицерине, поступающем 
на дистилляцию, 0,1 моль/ дм3 раствора НС1, см3, не более 2,0 5,0 Не нормируется 

 
 

Глицерин

Натуральный  сырой  глицерин

Глицерин 
сопонифицированный 

Глицерин из 
подмыленных 
щелоков 

Глицерин экстр.агирован-
ный с помощью сверхкри-

тических флюидов 

Технический 
глицерин 

Дистиллированный 
глицерин 

Первый сорт Второй сорт Третий сорт Сорт  динамитный Сорт высший 



                                             
                                                                  Исследование российского рынка глицерина стр. 9 из 53                

 

Информационное Агентство «Трейд.Су»                                             (495) 727-28-62   www.ia-trade.su                          
Передовые решения в области электронной торговли и продвижения компаний на корпоративном рынке 
 

 
Таблица 1.3б 

Физико-химические показатели дистиллированного глицерина 

Характеристики глицерина 
 Наименование показателя 

сорт динамитный сорт высший 

Цветное число, мг. 1/100 см. 5 0 

Прозрачность прозрачный прозрачный 

Запах 
отсутствие запаха несвойственно-
го глицерину при нагревании до 
100ºС 

отсутствие запаха несвойственно-
го глицерину при 15-20ºС 

Относительная плотность при 20ºС по отношению к 
воде такой же температуры 1,2584 1,2481 

Плотность при 20°С г/куб. см. не менее 1,255 1,244 

Реакция глицерина 0,1 моль/куб. дм. раствор HCL 
или KOH, куб. см. 1,5 1,5 

Массовая доля чистого глицерина, %, не менее 98 94 

Массовая доля золы, %, не более 0,14 0,01 

Массовая доля нелетучего органического остатка % 
не более 0,1 0,02 

Коэффициент омыления (сложные эфиры) мг. КОН 
на 1 мг. глицерина не более 0,7 0,65 

Акролеин и другие восстанавливающие вещества отсутствие отсутствие 

Железо следы следы 

Хлориды следы следы 

Сернокислые соединения отсутствие отсутствие 

Углеводы отсутствие отсутствие 

Сернистые соединения отсутствие отсутствие 

Серновато-кислые соединения отсутствие отсутствие 

Сернистокислые соединения отсутствие отсутствие 

Соли аммония и белковые вещества отсутствие отсутствие 

 
Таблица 1.3в 

Органолептические показатели сырого глицерина 

Сорт 
Показатели 

Первый Второй Третий 

Цвет От светло - желтого до светло - ко-
ричневого 

Не темнее ко-
ричневого 

Прозрачность Прозрачный, без пены на поверхно-
сти 

Допускается 
слабая муть 

Согласно требованиям ГОСТ 6824-96 дистиллированный глицерин 99,5% должен соответство-
вать показателям, приведенным в таблицах 1.3б и 1.3г. Дистиллированный глицерин вырабатывают 
из сырого глицерина  глицериновой воды по технологическому регламенту, утвержденному в уста-
новленном порядке и соответствовать утвержденным органолептическим и физико-химическим пока-
зателям. 
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Таблица 1.3г 

Органолептические показатели дистиллированного глицерина 

Характеристики глицерина 
Наименование показателя 

Д-98 (99,5) Т-88 

Цветное число, мг J2/ 100 см3, не более 5 (3) 10 

Прозрачность Прозрачный Прозрачный 

Запах 
Отсутствие запаха, не свойствен-
ного глицерину, при нагревании 
до 100 °С 

Отсутствие запаха, не свойствен-
ного глицерину, при температуре 
15-20 °С 

В зависимости от назначения дистиллированный глицерин выпускают различных марок, в част-
ности, к примеру: Д-98 – динамитный (98 – процентный), для лакокрасочной и кожевенной промыш-
ленности: Т-94, Т-88 – технический, ПК-94 – для фармакопейных целей и др.  

1.4 Технологические схемы получения глицерина 

В настоящее время натуральный сырой глицерин получают с помощью двух промышленных спо-
собов. 

а) Первый промышленный способ получения технического глицерина основан на омылении ней-
тральных жиров гидроксидами с последующим извлечением глицерина из подмыльных щелоков. Этот 
способ используют во всех странах мира.  

б) Второй промышленный способ получения глицерина. При интенсивном перемешивании и 
давлении нагретые с водой жиры расщепляют на жирные кислоты и глицерин, причем при темпера-
туре 175-200 °С процесс длится 10-12 ч. Жирные кислоты при охлаждении всплывают на поверхность 
глицериновой воды. Этим способом в настоящее время преимущественно получают глицерин в рос-
сийских предприятиях. Основную долю производимого глицерина составляет продукт, получаемый из 
природного сырья, несмотря на то, что на выработку 1т глицерина расходуется 10-12т жира. Глице-
рин дистиллированный получают с помощью перегонки сырого глицерина, выработанного из жиров, 
или упариванием глицериновой воды, очищенной ионообменными смолами.  

Производство глицерина из натурального сырья основано на совместном получении его с жир-
ными кислотами или продуктами восстановления последних – спиртами. Однако потребление их рас-
тет менее динамично, чем потребление глицерина. Стоит отметить, что в последние годы в США ак-
тивно проводятся работы по эффективному производству синтетического глицерина. В химической 
промышленности широко применяются дистилляционные процессы, в том числе для очистки сырого 
глицерина, получаемого в результате гидролиза жиров. Недостатком дистилляционного процесса, ис-
пользуемого в процессе очистки гидролизного глицерина, является высокая температура кипения 
глицерина, при которой происходит разложение глицерина с образованием полиглицеринов и акро-
леина. К тому же при проведении процесса дистилляции с водяным паром образуются муравьиная и 
молочная кислоты. Все это препятствует получению глицерина высокой чистоты методом дистилля-
ции.  

Альтернативным методом очистки глицерина является очистка ионообменными смолами. При 
этом глицериновую воду пропускают через систему фильтров, в которых находятся ионообменные 
смолы. Ионообменный метод очистки глицерина также имеет ряд недостатков, которые препятствуют 
получению глицерина высокой чистоты. Во-первых, ионообменные смолы (катиониты и аниониты), 
применяемые в таком процессе, поглощают лишь соответствующие заряженные частицы из пропус-
каемого через них раствора, не препятствуя прохождению нейтральных частиц (молекул.). Таким об-
разом, необходимым условием очистки глицерина является диссоциация загрязнителей на ионы в гли-
цериновом растворе. Во-вторых, ионообменные смолы требуют периодической регенерации, которая 
сопровождается снижением их активности, износом и необходимостью замены отработавшей смолы. К 
тому же период эксплуатации таких смол непредсказуем и зависит от большого количества факторов: 
при очистке глицерина низкого качества или при нарушении режима эксплуатации активность смол 
быстро снижается. К недостаткам метода очистки глицерина ионообменными смолами можно отнести 
необходимость выпаривания воды после очистки, что ведет к дополнительным потерям глицерина, 
пары которого уходят вместе с парами воды.  
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Экстракция с помощью сверхкритических флюидов представляет собой новый технологический 
процесс, основанный на уникальных свойствах растворителей в сверхкритическом состоянии. В осно-
ве этой технологии лежит явление аномально высокой растворяющей способности сверхкритических 
флюидов при температурах и давлениях, близких к критическим. Сверхкритическая технология в по-
следние годы получила широкое распространение в различных отраслях промышленности. Экстрак-
ция с помощью сверхкритических флюидов позволяет избежать отмеченные недостатки классических 
методов очистки сырого глицерина. Так, выбор соответствующего флюида с низкими значениями кри-
тических параметров исключает термическое разложение глицерина, а значит и образование сопутст-
вующих этому процессу побочных продуктов. Это позволяет получать глицерин высокой чистоты и 
значительно снизить энергозатраты. Преимуществом использования сверхкритических флюидов явля-
ется также и то, что растворяющая способность их проявляет сильную зависимость от температуры и 
давления, что позволяет небольшим изменением параметров состояния регулировать селективность 
процесса экстрагирования, а также регенерировать флюид простым снижением одного из параметров 
до значений ниже критических. В зависимости от метода обработки и степени очистки глицерин раз-
личают по сортам. 

1.5 Анализ объемов российского производства глицерина 

Практически все основные отрасли - потребители глицерина по итогам 2006 года увеличили 
объем выпуска продукции в среднем на 5%: 

Таблица 1.5а 

Индексы производства  
по основным видам обрабатывающих производств3  

 2006 г. в % к 
2005 г. 

Обрабатывающие производства, из них 104,4 

производство пищевых продуктов, включая напитки, и табака 105,4 

текстильное и швейное производство 107,3 

производство кожи, изделий из кожи и производство обуви 116,7 

целлюлозно-бумажное производство; издательская 
и полиграфическая деятельность 106,4 

производство резиновых и пластмассовых изделий 111,7 

производство электрооборудования,  
электронного и оптического оборудования 94,5 

 
Казалось бы, объемы производства глицерина также должны продемонстрировать как минимум 

пятипроцентный рост, однако вместо этого производство по сравнению с 2005 годом снизилось на 
17,4%: 

Таблица 1.5б 

Производство глицерина и отдельных моющих средств в 2006 году 

 2006г. в % к 2005 г. 

глицерин технический (т) 6 398,0 82,6 

мыло хозяйственное (т) 135,0 94,2 

мыло туалетное (т) 88,5 100,4 

средства моющие (т) 838,0 109,9 

 
Дефицит продукции возмещался динамично увеличивающимся импортом. 

                                                 
3 По данным Федеральной службы государственной статистики 
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Таким образом, по итогам 2006 года, объем производства технического глицерина российскими 
компаниями составил 6 398 тонн. 

В первом квартале 2007 года произошло значительное увеличение объемов производства гли-
церина, однако второй квартал охарактеризовался существенным уменьшением объемов производст-
ва (почти на 20% по сравнению с аналогичным показателем 2005 года, и на 9% по сравнению со вто-
рым кварталом 2006 года). 

Таблица 1.5в 

Динамика производства в России технического глицерина 

№ пп месяц 2007 год 2006 год 2005 год 

1 январь 547 341 465 

2 февраль 636 463 538 

3 март 618 538 558 

4 апрель 624 553 595 

5 май 465 487 526 

6 июнь 297 481 627 

7 июль  499 716 

8 август  613 595 

9 сентябрь  759 710 

10 октябрь  581 697 

11 ноябрь  604 717 

12 декабрь  479 664 

 за год 6 398 7 408

 
Причем снижение объемов производства глицерина происходило на фоне продолжающего уве-

личения выпуска продукции основными глицерин потребляющими отраслями промышленности: 

Таблица 1.5г 
Индексы производства по основным глицерин потребляющим 

отраслям промышленности в 1 полугодии 2007 года 

 01.2007/ 
01.2006 

02.2007/ 
02.2006 

03.2007/ 
03.2006 

04.2007/ 
04.2006 

05.2007/ 
05.2006 

06.2007/ 
06.2006 

производство пищевых про-
дуктов, включая напитки, и 
табака 

124,6 111,4 108,0 109,6 109,2 106,9 

текстильное и швейное произ-
водство 116,8 107,3 109,5 108,6 103,6 96,2 

производство кожи, изделий из 
кожи и производство обуви 133,8 107,7 117,4 112,2 105,5 113,3 

целлюлозно-бумажное произ-
водство; издательская и поли-
графическая деятельность 

114,2 110,5 108,4 106,8 105,3 108,5 

производство резиновых и 
пластмассовых изделий 127,6 124,0 121,9 122,7 124,0 118,7 

производство электрооборудо-
вания, электронного и оптиче-
ского оборудования 

125,1 129,6 111,6 92,8 117,6 148,5 

 
 
 
 
 

 
 
 
 

Данные не предназначены 
для открытой публикации 
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График 1.4а 
Динамика выпуска в России глицерина 

(2005 – 2007 г.г.) 

 

 
 
 

Если внимательно проанализировать дина-
мику производства глицерина в России, то стано-
вится очевидной сезонность производства данно-
го продукта: 

- с января по апрель происходит активный 
рост объемов производства 

- в апреле наступает спад производства и 
объемы выпуска глицерина снижаются практиче-
ски до февральского уровня. До июля на рынке 
наблюдается относительное спокойствие: объемы 
выпуска стабильны, с небольшими отклонениями 
в «+» или «-» 

- с середины июля начинается активный 
рост объемов производства, который заканчива-
ется примерно в сентябре 

- с сентября до декабря ситуация вновь 
стабилизируется 

- с конца декабря до конца января объем 
производства резко (примерно в два раза) сни-
жается 

- год оканчивается примерно с 40%-ным 
приростом объемов производства по сравнению с 
началом года 
 

 
 
Наиболее отчетливо это видно на графике: 

График 1.4б 

Сезонные пики и спады производства глицерина в России 

 
 

1.6 Импорт и экспорт глицерина4 

Оценка импорта 
Объемы импорта глицерина в Россию последние годы стремительно увеличиваются: 

 
 
 
 
 
 
 
 

                                                 
4 Импорт глицерина за 2006 год подробно рассмотрен а прилагаемом к отчету файле Excel «Импорт глицерина 2006» 

 
 
 
 
 

Данные не предназначены 
для открытой публикации 

 

Данные не предназначены 
для открытой публикации 
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Таблица 1.5а 

Объем ввезенного в Россию глицерина (тонн)5 

Страна-поставщик 2004 год 2005 год 2006 год 

Австрия 238 885,0 119 600,0 501 950,0 

Белиз 0 25 000,0 1 900,0 

Бельгия 60 260,0 355 737,0 2 000 975,0 

Великобритания 80 110,0 761 796,0 181 911,0 

Венгрия 85,0 60,0 25,0 

Виргинские острова 525 554,0 175 868,0 97 359,0 

Германия  2 410 534,5 4 458 191,0 5 168 257,0 

Дания  500,0 0 65 060,0 

Доминики 0 34,0 0 

Израиль 60,0 0 0 

Индия 300,0 0 0 

Испания 1,0 47 980,0 48 040,0 

Италия 11,0 2 360,0 1 776 160,0 

Казахстан 300 000,0 180 000,0 140 000,0 

Канада 1,7 21,4 1,0 

Кипр 626 010,0 633 710,0 0 

Китай 0 13 000,0 0 

Латвия 17 250,0 0 0 

Литва 0 0 19 224,0 

Малайзия 0 0 79 500,0 

Нидерланды 847 760,0 94 520,0 1 043 260,0 

Новая Зеландия 0 23,0 0 

Панама 0 177 820,0 126 980,0 

Польша 202 773,0 875 360,0 1 974 900,0 

Сейшельские острова 0 320 000,0 0 

Словения 0 84,0 0 

США 408 047,3 325 392,0 77 669,0 

Турция 482 000,0 603 000,0 147 822,0 

Узбекистан 360 000,0 120 000,0 0 

Украина 414 080,0 175 920,0 454 000,0 

Финляндия 9 100,0 9 570,0 0 

Франция 171 550,0 2 447,0 2 613,0 

Чехия 1 048 550,0 720 642,0 1 347 220,0 

Швеция 15,0 22 403,3 103 250,0 

Итого: 8 203 437,5 10 220 538,7 15 358 076

 
 
 
 
 
 
 

                                                 
5 По данным ГТК РФ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Данные не предназначены 
для открытой публикации 
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Диаграмма 1.5а 

Динамика импорта глицерина в Россию 

 
 
Наиболее активными импортерами являются следующие страны: 

Таблица 1.5б 

Наиболее активные страны – импортеры глицерина 

Доля в общем объеме импорта, (%) 
Страна-поставщик 

2004 год 2005 год 2006 год 

Германия  29,4 43,6 33,7 

Бельгия 0,7 3,5 13,0 

Польша 2,5 8,6 12,6 

Италия 0,00 0,02 11,6 

Чехия 12,8 7,1 8,8 

Нидерланды 10,3 0,9 6,8 

Австрия 2,9 1,2 3,7 

Украина 5,1 1,7 3,0 

Великобритания 1,0 7,5 1,2 

Турция 5,9 5,9 1,0 
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для открытой публикации 
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Диаграмма 1.5б 

Структура импорта глицерина в 2004 году 
 

2004 год 
Можно заметить, что в 2004 году 
основная доля ввезенного в 
Россию глицерина пришлась на 
три страны: Германию, Чехию и 
Нидерланды. 
Доли Турции и Украины были 
примерно одинаковыми. 
 
 
 
 
 
 

 
Диаграмма 1.5в 

Структура импорта глицерина в 2005 году 
 

 

2005 год 
В 2005 году ситуация с импор-
том глицерина немного измени-
лась:  
 доля Германии увеличилась на 
14%,  

 доля Польши возросла в три 
раза 

 доля Нидерландов уменьши-
лась в 10 раз 

 доля Великобритании увели-
чилась в 8 раз 

 Чехия уменьшила объемы по-
ставок в два раза 

Без изменений осталась только 
доля Турции. 

Диаграмма 1.5г 

Структура импорта глицерина в 2006 году 
 

 

2006 год 
В этом году метаморфозы струк-
туры импорта глицерина про-
должились. Не смотря на то, что 
Германия осталась лидером по 
объему поставок, ее доля 
уменьшилась на 10%, за то объ-
емы поставок из Польши про-
должали увеличиваться, и за год 
доля этой страны изменилась с 
9% до 13%. 
Стремительно увеличился объем 
поставок глицерина из Италии 
Нирдерландов. 
Великобритания и Австрия вновь 
вышли на уровень 2004 года. 
Снизились объемы поставок 
данного трехатомного спирта и 
из Турции. 
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В структуре ввозимого в Россию глицерина преобладает рафинированное и дистиллированное 
вещество. Так, по итогам 2006 года было ввезено: 

 
Таблица 1.5в 

Структура импортируемого глицерина 

Доля в общем объеме импорта 
Страна-поставщик 

кг % 

Глицерин сырой 658 072 4,3 
Глицерин дистиллированный (рафинированный; особо чистый; 
фармакопейный) 147 000 004 95,7 

итого: 15 358 076 100

 
Перечень стран СНГ, экспортирующих в Россию глицерин, последние годы существенно не ме-

нялся, чего нельзя сказать об объемах экспорта и, соответственно, о доле в общей структуре ввози-
мого глицерина: 

Таблица 1.5г 

Объемы экспорта глицерина в Россию стран СНГ (кг) 

Страна-поставщик 2004 год 2005 год 2006 год 

Казахстан 300 000,0 180 000,0 140 000,0 

Латвия 17 250,0 0 0 

Литва 0 0 19 224,0 

Узбекистан 360 000,0 120 000,0 0 

Украина 414 080,0 175 920,0 454 000,0 

Итого: 1 091 330 475 920 613 224

 
Таблица 1.5д 

Доля стран СНГ в общей структуре экспорта глицерина в Россию (%) 

2004 год 2005 год 2006 год Страна-
поставщик с учетом дру-

гих стран 
без учета дру-
гих стран 

с учетом дру-
гих стран 

без учета дру-
гих стран 

с учетом дру-
гих стран 

без учета дру-
гих стран 

Казахстан 3,7 27,5 1,8 37,8 0,9 22,8 
Латвия 0,2 1,6 0 0 0 0 
Литва 0 0 0 0 0,1 3,1 
Узбекистан 4,4 33,0 1,2 25,2 0 0 
Украина 5,0 38,0 1,7 37,0 3,0 74,0 

Итого:  13,3 4,7 4 
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Диаграмма 1.5д 

Динамика импорта глицерина из стран СНГ в Россию, тонн 

 
 
 

Оценка экспорта 
Экспортные операции за весь рассматриваемый период осуществлялись очень неактивно. Рос-

сийская продукция отправляется только в страны СНГ. Основной объем экспортных поставок прихо-
дится на Казахстан. К примеру, в 2006 году на экспорт было направлено почти 180 тонн. В основном 
поставки осуществлялись в Казахстан – почти 157 тонн. Примечательно, что за этот же год из Казах-
стана в Россию поступило глицерина немногим меньше – 140 тонн. 

Таблица 1.5е 

Направления и объемы экспортных поставок глицерина из Росси 
(по итогам 2006 года) 

Страна-покупатель Вес, тонн Доля, % 

Казахстан 157 000 88,4
Киргизия 16 300 9,2
Узбекистан 2 200 1,2
Украина 2 000 1,1
Эстония 100 0,1

Итого: 177 600 100

1.7 Комплексный анализ цен, спроса и прогноз развития рынка 

Как уже указывалось ранее, мировой рынок в настоящее время испытывает избыточное пред-
ложение глицерина. 

Ситуация на российском рынке до начала 2007 года несколько отличалась от мировых тенден-
ций. Производство хоть и немного «лихорадило», но в общем ситуация оставалась достаточно ста-
бильной. Серьезные изменения начали происходить во втором квартале 2007 года, когда во время 
сезонного весеннего спада объемы выработки данного вещества снизились так, как не снижались за 
последние несколько лет6. Если российский рынок повторяет мировую модель развития, то отечест-
венные производители могут столкнуться с проблемой увеличения объемов импорта относительно 
дешевого американского и европейского глицерина. Также следует учитывать то, что в СМИ уже дос-

                                                 
6 Подробнее – в разделе 1.5 «Анализ объемов российского производства глицерина» 
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таточно продолжительное время появляются сообщения о том, что российские ученые уже сейчас 
уделяют активное внимание вопросам разработки собственных технологий производства биотоплива. 
Как только этот процесс начнет приобретать промышленные масштабы, на отечественном рынке так-
же начнет появляться «лишний» глицерин. 

Поэтому многие российские научные школы и промышленные предприятия проявляют повы-
шенный интерес к проблеме разработки новых высокотехнологичных и экономичных методов синтеза 
и расширения масштабов потребления глицерина, что в сегодняшней ситуации может гарантировать 
получение дополнительной прибыли.  

Одними из основных российских производителей глицерина в настоящее время являются ОАО 
«Нэфис Косметикс» и ЗАО «Каустик», не только производящие среди прочей продукции глицерин и 
его производные, но и перерабатывающие их.  

Как уже указывалось, на протяжении 2006 года ситуация на российском рынке оставалось дос-
таточно стабильной, цены корректировались не активно. К примеру: 

 оптовая цена на глицерин Д-98 держалась на уровне 46 000 рублей с НДС за тонну 
 основной производитель 99,5%-ного глицерина ЗАО «Каустик» в течение продолжительно-
го периода продавал произведенный по фьючерсным сделкам глицерин по цене 50 000 
рублей с НДС за тонну 

 ОАО «Нижегородский масложировой комбинат» предлагал глицерин по 42 000 рублей с 
НДС за тонну.  

 второе по величине производимых объемов глицерина предприятие ОАО «Нэфис Косме-
тикс» продавало 94%-ный глицерин по цене 43 000 рублей с НДС за тонну, а 98%-ный – по 
44 000 рублей за тонну  

 ОАО «Московский мыловаренный завод» реализовывало 98%-ный глицерин в зависимости 
от заключенных на его поставку контрактов по цене 31 000 - 43 000 рублей с НДС за тонну.  

В 2007 году ситуация на российском рынке глицерина несколько изменилась, конкуренция меж-
ду отечественными производителями усилилась, увеличилось количество ввозимого в страну импорт-
ного продукта. В следствие этого произошла корректировка цен. Так, по состоянию на конец августа 
2007 года усредненные цены на глицерин составляли: 

 глицерин дистиллированный марки Д-98 42200 руб./тонна 
 глицерин дистиллированный марки ПК-94 42300 руб./тонна 
 глицерин технический 38600 руб.тонна 

Можно полагать, что в краткосрочной перспективе на российском рынке может произойти даль-
нейшее снижение цен на глицерин в связи с повышением его производства, а также в связи с наме-
чающимся бумом на рынке биодизельного топлива, в производстве которого основным побочным 
продуктом является натуральный глицерин. Кроме того, в ближнесрочной перспективе на ценовую 
конъюнктуру российского рынка глицерина будет влиять рост производства и потребления синтетиче-
ского глицерина.  

1.8 Основные риски для компаний, занимающихся производством или реализацией 
глицерина в России 

Инфляция. Инфляция – опережение роста затрат над ростом цен на товары компании. Со-
хранение инфляции в России на прежнем уровне, или же увеличение ее темпов, может привести к 
снижению операционной эффективности как для компаний – производителей, так и для компаний - 
трейдеров. В настоящее время сдерживание темпов развития инфляции является приоритетом эконо-
мической политики государства. Планируемые значения этого показателя существенно ниже уровня, 
опасного для подавляющего большинства основных российских производителей и трейдеров глице-
рина. 

 
Планы по вступлению РФ в ВТО. Уменьшение пошлин может привести к росту импорта. С 

учетом того, что объемы импорта данного трехатомного спирта и так ежегодно увеличиваются при-
мерно на 50%, вступление России в данную экономическую организацию может привести к прекра-
щению функционирования российских компаний, основным родом деятельности которых является 
производство глицерина. 
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Обострение конкуренции. Появление на российском рынке новых производителей глице-

рина в ближайшей перспективе маловероятно. Как уже указывалось ранее, в настоящее время на ми-
ровом рынке наблюдается переизбыток глицерина, в связи в чем его излишки активно ввозятся в Рос-
сию. Причем в основной своей массе импортируется качественное сырье (дистиллированные и рафи-
нированные глицерины с содержанием основного вещества 99 – 99,9%). Организовывать в таких ус-
ловиях в нашей стране дополнительные производства данного вещества нецелесообразно. Вместе с 
тем ситуация может кардинально измениться в том случае, если будет найден способ простой и де-
шевой переработки глицерина в другие необходимые вещества.  

 
Соблюдение требований природоохранного законодательства. В последнее время 

российские власти все более активное внимание уделяют контролю за соблюдением природоохран-
ных требований в промышленности.  Справедливости ради следует отметить, что пока подобные 
«всплески» пристального внимания носят эпизодический характер. Практически ни на одном россий-
ском промышленном предприятии (за исключением лидеров отраслей) не функционируют современ-
ные и эффективно действующие природоохранные или регенеративные системы, вследствие чего ак-
тивная работа по контролю за сохранением национальной природы может просто парализовать рабо-
ту промышленности. Вместе с тем следует учитывать, что мировой рынок природоохранных систем 
имеет многомиллиардные ежегодные обороты, и, рано или поздно, государство начнет предприни-
мать попытки по формированию данного рынка в стране. В этом случае затраты на природоохранные 
мероприятия могут увеличить конечную стоимость производимого глицерина. 

 
Изменение транспортных тарифов и тарифов по оплате электроэнергии. Согласно 

планам Минэкономразвития7, к 2015 году тарифы за электроэнергию увеличатся в 2.2 раза по сравне-
нию с сегодняшними показателями, а к 2020 году – в 3.3 раза. Минимизация влияния данного риска 
может достигаться при использовании передовых технологий плавки, учитывающие жесткий контроль 
за использованием энергоносителей. Мероприятий по снижению или хотя бы стабилизации транс-
портных тарифов в настоящий момент не проводится. Воздействие двух этих факторов может также 
негативно отразиться на конечной стоимости продукции. 

 
Риск снижения спроса на продукцию. 
Данная группа рисков носит рыночный характер и возможна при ухудшении экономической 

ситуации в стране (что в среднесрочной перспективе маловероятно). В частности, в основных отрас-
лях-потребителях глицерина наблюдается тенденция к устойчивому медленному росту. 

В большей степени, снижение спроса может быть связано или со значительным увеличением 
производства в России аналогичной продукции (что маловероятно), или с увеличением импорта ана-
логичной продукции со стороны производителей Бельгии, Германии, Италии, Польши и Голландии.  

Для нивелирования данного риска может быть целесообразным заключение долговременных 
отношений с крупными потребителями глицерина, или развитие филиальной и сбытовой сети. 

 
Риск снижения цен на продукцию. 
Снижение цен на продукцию возможно при наличии острой конкуренции на рынке (что уже 

имеет место быть), что повлечет за собой снижение рентабельности, и в целом, привлекательности 
данного бизнеса.  

Для минимизации риска, целесообразно иметь технологическую возможность регулирования 
расхода энергоносителей, применения более дешевого сырья и материалов – что обеспечит более 
низкую себестоимость и сохранит необходимый уровень рентабельности производства.  

Другим методом минимизации данного риска может служить «укорачивание» цепочки реали-
зации, отказ от работы с посредниками, применение прямой структуры каналов сбыта, обеспечивая 
тем самым дополнительную часть прибыли за счет торговой наценки, экономический эффект от этого 
может составлять от 1,5 до 8,5%. 

 
Страновые и региональные риски 
Реализация глицерина осуществляется на территории Российской Федерации, следовательно, 

деятельность компании связана также с политическими и экономическими рисками Государства.  

                                                 
7 «Концепция долгосрочного социально – экономического развития до 2020» года 
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Несмотря на то, что в последние 4 – 5 лет в Российской Федерации происходили позитивные 
изменения во всех общественных сферах - уверенно росла экономика, достигнута политическая ста-
бильность, проводились успешные экономически реформы - Россия все еще представляет собой раз-
вивающееся государство с неустойчивой политической, экономической и финансовой системой. В 
этой связи: 

1) Политическая нестабильность в России может оказать отрицательное влияние на ценность 
как внутренних так и внешних инвестиций. 

2) Экономическая нестабильность в России может оказать неблагоприятное воздействие на 
потребительский спрос, что существенным и неблагоприятным образом может повлиять на бизнес 
компаний. 

3) Физическая инфраструктура России находится в крайне неудовлетворительном состоянии, 
что может привести к перебоям в нормальной финансово-хозяйственной деятельности. Особенно по-
страдали железные и автомобильные дороги, выработка и передача электроэнергии, системы связи, а 
также фонд зданий и сооружений. 

4) Колебания мировой экономики могут оказать отрицательное воздействие на экономику Рос-
сии.  

 
Рост закупочных цен на сырье и материалы.  
В результате изменения ценовых условий поставщиков – производителей сырья и упаковки 

данный фактор может привести к повышению себестоимости продукции и, как результат, к повыше-
нию цен на готовую продукцию на торговых полках, снижению конкурентоспособности продукции. 
Минимизировать воздействие данного фактора можно путем постоянных улучшений договорных усло-
вий, полученных от поставщиков; путем поиска новых источников сокращения издержек во всех на-
правлениях своей деятельности, что в результате должно обеспечить формирование конкурентной 
цены на выпускаемую продукцию. 

 
Существуют и другие риски, но их можно оценить как незначительные или характерные для 

любой хозяйственной деятельности и, в частности, для производственной деятельности в России.  

1.9 Таблицы сравнения цен8 

Таблица 1.8а 

Сравнение цен на глицерин дистиллированный 
основных производителей9 

 дистилированный технический 

Московский  жировой  комбинат 34руб./кг не реализует 

Мыловаренный завод  (Москва) 36 руб./кг 34 руб./кг 

Косметическое объединение «Свобода» 27,5 руб./кг 27,5 руб./кг 

ООО «Химрос» 37 руб./кг нет данных 

 

 

 

 

 

 

 

                                                 
8 От компаний «Аркона» и «Глицерин-Н» получены прайс-листы, находящиеся в прилагаемой к отчету папке «Прайс-
листы». От компании «ПК Свобода» получена записка в свободной форме. От других компаний данные получены по 
телефону. 
9 Все цены указаны с учетом НДС 
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Таблица 1.8б 

Сравнение цен на глицерин дистиллированный 
основных трейдеров 

 Д-98 ПК-94 Другое 

ЗАО «МПК Интерхим» 35 руб./кг 
с учетом доставки.  
 

нет нет 

Эль Групп 
(Москва) 

свыше 1 тонны - 39 руб/кг  
от 200кг до 1000кг: 42руб/кг 
 
Цена мелкооптовая: 
45руб/кг 
 

свыше 1тонны: 39руб/кг 
200кг до 1000кг: 42руб/кг 
Цена мелкооптовая: 
45руб/кг 
 

нет 

ООО «Валекс Трейд» 
(Москва) 

до 1 тонны - 46,02 руб./кг 
1-2 тонны - 45,43 руб/кг 
2-3 тонны – 44,84 руб./кг 
3-5 тонн - 43,66 руб./кг 
 

от 43 руб/кг 

нет 

ООО «ПромСИЗ» 
(Москва) 

39 000 руб./тонна нет нет 

«База №1 химреакти-
вов» нет нет 98.5% (Швеция) 

 57 руб/кг 

«Инкомпро» 
(С.-Петербург) нет нет 

рафинированный 99,5% 
(Германия) 
до 1 тонны – 44 руб./кг 
1-3 тонны – 42 руб./кг 

 

Таблица 1.8в 

Сравнение цен на глицерин технический 
основных трейдеров 

Компания Стоимость 

ООО Компания «Окахим» 40 000 руб./т 

Эль Групп 
(Москва) 

37 руб./кг 

ООО «Эвест-М» 
(С.-Петербург) 

39 руб./кг 

Таким образом можно заметить, что у основных производителей цены на различные сорта 
глицерина существенно не разнятся по ценам. Стоимость дистиллированного глицерина колеблется в 
пределах 27,5 – 39 руб./кг (в среднем – 33.6 руб./кг). Цены на технический глицерин отличаются друг 
от друга еще меньше: от 27,5 до 34 рублей за килограмм (в среднем 30,8 рублей за килограмм). 

Трейдеры в основном предлагают или импортный продукт (в основном из Германии), или про-
изводства ЗАО «Каустик. Естественно, что отпускные цены выше, чем у российских производителей, 
но не на много. Цены на дистиллированный глицерин колеблются в пределах: 

- марки Д-98 - от 35 до 46 руб./кг (в среднем - 42,2 руб./кг) 

- марки ПК-94 – от 39 до 45 руб./кг (в среднем – 42,3 руб./кг) 

Цены на технический глицерин изменяются в диапазоне от 37 до 40 руб./кг (в среднем – 38,6 
руб./кг). 
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2.1 Основные производители – ключевые игроки рынка в России  

Самыми крупными российскими промышленными предприятиями-производителями глицерина 
и жиров в России являются ОАО «Нэфис Косметикс» (г. Казань), ЗАО «Каустик» (г. Стерлитамак), 
ЗАО «Рабочий» (г. Ростов-на-Дону), ОАО «Нижнекамскнефтехим», ОАО «Синтез» (г. Дзержинск). 

На долю ОАО «Нэфис Косметикс» и ЗАО «Каустик» приходится около 80% от общего количе-
ства производимого в России глицерина.  

Диаграмма 2.1а 

Доли основных производителей на российском рынке глицерина 

 

 ЗАО «Каустик» – крупнейшее российское предприятие по производству химической про-
дукции – является лидером по производству сырого и  синтетического глицерина. На сегодняшний 
день предприятие выпускает более 120 наименований продукции, поставляемой более чем тысяче 
предприятий России, стран СНГ и дальнего зарубежья. Главным акционером ЗАО «Каустик» явля-
ется промышленная группа «Башкирская химия», владеющая 98% акций предприятия. Здесь про-
изводится 40 % российского глицерина. ЗАО «Каустик» - одно из самых крупных предприятий, 
производящих синтетический глицерин. В планах «Башкирской химии» вывести «Каустик» в миро-
вые лидеры в области технологий и производительности. 

ОАО «Нэфис Косметикс» (Казанский химический комбинат им. М. Вахитова) (www.nefco.ru) 
является крупнейшим российским производителем косметических товаров и товаров бытовой хи-
мии. В состав комбината входят четыре основных технологических производства, годовая суммар-
ная производительность которых составляет 88 тысяч тонн. С 2004 года оборот компании ежегод-
но увеличивается на 20 - 23 процента. Чистая прибыль компании составила до 350 миллионов руб-
лей за два последних года. На долю компании приходится 35-40% российского рынка глицерина.    

Основными потребителями глицерина внутри страны являются ЗАО «Аист» и ЗАО «Невская 
косметика» (г. Санкт-Петербург), ОАО косметическая фирма «Весна» (Самарская область), ОАО 
косметическое объединение «Свобода» (г. Москва), ОАО «Масложиркомбинат краснодарский» (г. 
Краснодар), ОАО «Нижегородский масложировой комбинат» (г. Нижний Новгород), ОАО «Новоси-
бирский жировой комбинат» (г. Новосибирск). 

К характерной черте крупных российских производителей глицерина можно отнести стрем-
ление к формированию стабильной позиции на рынке глицерина и жировой химии путем предос-
тавления высококачественных продуктов и услуг на уровне ведущих Европейских компаний. Для 
достижения своих целей компании устанавливают торговые отношения с крупными промышленны-
ми предприятиями, производителями химического и косметического сырья в Европе и России. 
Крупные комбинаты обладают производством безреактивного расщепления жиров, дистилляцией 
жирных кислот и глицерина до 99,5%. В крупных компаниях хорошо зарекомендовала немецкие 
установки дистилляции глицерина типа «Руймбек», которые обеспечивают его высокую очистку, 
что позволяет использовать дистиллированный глицерин в пищевой и фармацевтической промыш-
ленности. 

Лидерами рынка глицерина ОАО «Нэфис Косметикс» и ЗАО «Каустик» проводятся мероприя-
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тия в рамках различных планов модернизации оборудования, расширения производственных мощ-
ностей и повышения экологической безопасности производства. Важное место в стратегии разви-
тия компаний занимает создание единых информационных инфраструктур, которые должны стать 
основой для оперативного управления производством. Объемы работ по модернизации по сравне-
нию с производствами Центрального ФО, Северо-Западного ФО и города Москвы.  

В интересах развития своих производств ОАО «Нэфис Косметикс» и ЗАО «Каустик» особое 
внимание уделяется сотрудничеству с местными и региональными властными структурами. Стре-
мясь к достижению статуса социально ответственных компаний  обе организации в настоящее 
время реализуют ряд крупных инвестиционных проектов. 

Основным конкурентом ОАО «Нэфис Косметикс» и ЗАО «Каустик» по производству готовой 
продукции с применением глицерина в России является компания Procter&Gamble. 

Ситуация на рынке глицерина в исследуемых федеральных округах (Центральном и Северо-
Западном) за последние несколько лет претерпела серьезные изменения. 

По итогам 2004 года в ЦФО функционировало немногим более десяти компаний производя-
щих глицерин, еще восемь насчитывалось в СЗ ФО.  

К началу 2007 года в двух округах осталось только четыре компаний производящие данный 
спирт: 

 ООО «Московский жировой комбинат» 

 ООО «Мыловаренный завод» (Москва) 

 ОАО «Косметическое объединение Свобода» (Москва) 

 ООО «Химрос» (г. Санкт - Петербург) 

Тенденция на снижение спроса на отечественный глицерин прослеживается и здесь. К при-
меру, один из крупнейших потребителей данного вещества ЗАО «Невская косметика» уже давно 
перешел на импортное сырье. В настоящее время данная компания технический глицерин не при-
обретает вообще, а дистиллированный приобретается в Германии и Турции. Периодически появ-
ляющиеся предложения от данной компании связаны с реализацией излишков и неликвидов. 

До недавнего времени в Центральном ФО наиболее крупным производителем глицерина яв-
лялся ООО «Московский жировой комбинат», который не только производил данное вещество для 
собственных нужд, но и активно реализовывал его на внутреннем рынке. В настоящее время, как 
уже указывалось выше, компания реализацией глицерина практически не занимается. Не совсем 
понятны и мотивы выбора поставщика глицерина – компании «Трансхимпром» из Новосибирска. 

В настоящее время объем производства глицерина в исследуемых регионах составляет не 
более 5-7% от общего объема производства глицерина в России. 

Количество трейдеров данного вещества на протяжении последних остается примерно ста-
бильным. В настоящее время в обоих федеральных округах насчитывается немногим менее 200 
подобных компаний.  

Переизбыток глицерина на мировом рынке привел к тому, что в настоящее время российские 
компании не только снизили до минимума отпускные цены, но и вынуждены использовать различ-
ные маркетинговые акции для активизации сбыта. Наиболее массовая из них – предоставление 
значительных скидок в зависимости от объема закупаемой продукции. Особое внимание уделяется 
вопросам логистики для быстрой отгрузки необходимой продукции.  
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2.2 Профили основных игроков рынка10 

Таблица 2.2а 
Профили основных российских производителей глицерина 

Из Центрального и Северо-Западного ФО 

№ Компания Профиль 

1 ОАО «Косметическое объединение 
Свобода» 
125015, Москва, ул. Вятская, 47 
Телефон: +7 (095) 685-17-19 
moscow@svobodako.ru  
www.svobodako.ru/opt-2.htm  
 

Современное мощное российское косметическое производство. 
На предприятии работает свыше 1500 человек. Производст-
венную структуру предприятия составляют Научный центр и 5 
производств: мыловаренное, глицериновое, тубное, космети-
ческое производство и производство зубных паст и шампуней. 
Ассортимент выпускаемой продукции насчитывает более 300 
наименований разнообразных по свойствам и назначению 
изделий – это туалетное мыло, средства по уходу за кожей 
лица и тела, за волосами и кожей головы, за полостью рта, 
детская косметика и косметические изделия специального 
назначения. 
 
Научный центр косметического объединения СВОБОДА, объе-
диняет семь профильных лабораторий. 
 
Косметическое объединение "Свобода" осуществляет деловое 
и творческое сотрудничество с ведущими парфюмерно-
косметическими компаниями Германии, Франции, Англии, 
Швейцарии, Египта, Индии и других стран. 
 
Производит глицерин в основном для собственных нужд, и 
излишки реализует на рынке. Производят как технический, так 
и дистиллированный глицерин. 

 ОАО «Московский жировой комби-
нат» 
109518, г.Москва, 1-й Грайвороновский 
проезд, д. 3 
телефон: +7 495 777-5501 
Факс: +7 495 777-5502 
 Info@solpro.ru 
http://www.mosfatcom.ru 

Основан в 1935 году. Входит в состав холдинга «Солнечные 
продукты». Крупнейший производитель майонеза в Москов-
ском регионе (5-е место в пищевой отрасли). Технически вы-
сокооснащенное современное предприятие, выпускающее 
более семидесяти наименований продукции. 
 
В настоящее время производит глицерин в небольших количе-
ствах и только для собственных нужд. Генеральный дилер и 
поставщик глицерина – компания «Трансхимпром» (г. Новоси-
бирск). 

 ООО «Мыловаренный завод» 
Россия, 109316, Москва, Остаповский 
проезд, 3 
+7 (495) 676 25 93 
+7 (495) 676 92 79 
Региональный склад в Новосибирске: 
Россия, г. Новосибирск, ул. Арбузова, 12 
+7 3832 39 12 37 

Лидер в области производства хозяйственного мыла. Завод 
производит полный ассортимент хозяйственного мыла. Попу-
лярные торговые марки мыла "Домашнее" (штампованное), 
"Бабушкино" и "Хозяйственное мыло 72%". Завод производит 
и традиционное хозяйственное мыло: 65%, 70%, 72%. 
Дополнительная продукция: жидкое мыло (40%), глицерин 
динамитный (98%), глицерин (88%), олеин-Б-115, гудрон, 
подмыльный щелок. 
 

 ООО «Химрос» 
193079, Санкт-Петербург, ул. Новоселов, 
8 
Тел/факс: (812) 441-3647 
chemrus@sp.ru  
http://www.chemrus.ru  
 

На рынке с начала 1990-х годов. Входит в состав холдинга 
«Химрос-Зеркалье». Производит товары бытовой химии и кос-
метическую продукцию. Осуществляет контрактное производ-
ство автохимии, бытовой химии.  
В производстве используется как растительный, так и дистил-
лированный глицерин. В продаже периодически появляются 
то один, то другой вид глицерина, однако на момент опроса 
(август 2007 года) компания предлагала на реализацию только 
дистиллированный глицерин.  

 
Далее справочно приведены данные по другим российским производителям и потребителям 

глицерина, расположенным в Центральном и Северо-Западном федеральных округах. 

                                                 
10 По просьбе заказчика, в данной таблице рассмотрены только основные производители глицерина из Центрального 
и Северо-западного федеральных округов 
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Таблица 2.2б 

Основные трейдеры и потребители глицерина Центрального ФО 

№ 
п\п Наименование предприятия Город Адрес Тел. 

1 ООО «Здоровое поколение»  Белгородская область, г. Белгород 308017, Ул. К. Заслонова, Д 92 +7 (4722) 262592 

2 ООО "Аналитик хим"  Белгородская обл., г. Шебекино 309290, Ул. Ржевское Шоссе, 18 +7 (47248) 30931 

3 ООО "Антэя"  Воронежская область, г. Воронеж 394016, Московский Проспект д. 94 кв. 227 +7 (4732) 139925 
147640 

4 ООО "Фито-Компонент"  Москва 103489, Проезд N 4807, д. 1, Стр. 1 +7 (495) 5351423 

5 ООО "Атомэнергохимочистка"  Москва 109017, Ул. Пятницкая, д. 33-35, Стр. 2 +7 (495) 9594042 

6 ООО "Лайф-ливи"  Москва 129075, ул. Цандера, д. 1 +7 (495) 4120517 

7 ООО "Научно-производственная фир-
ма Траверс"  Москва 107076, Богородский Вал ул., д. 3, Стр. 35, Этаж 2, пом.  1, 2 +7 (495) 9637254 

8 ООО "Фон"  Московская обл., Орехово-зуевский р-н, 
г. Дрезна 142660, Ул. Зимина, д. 1 +7 (4964) 7735070 

9 ООО "Естос техно"  Московская область, Павлово-посадский 
р-н, г. Электрогорск 142530, Ул. Карла Маркса, д. 7, кв. 1 +7 (49643) 30650 

10 ООО "Предприятие Дорос"  Ярославская область, г. Ярославль 150040, пр-кт Октября, д. 88 +7 (4852) 275512 

11 ООО «СПО-Щит»  Белгородская обл., г. Шебекино 309250, Пер Коммунальный, д. 2 +7 (47248) 22433 

12 ООО «Августин» Рязанская область, г. Рязань 390000, Ул. Чапаева, д. 58 +7 (4912) 212805 

13 ООО «Автохим»  Москва 105118, ул. Буракова, д. 2, Стр. 1-12 +7 (495) 3668370 

14 ООО «Альфа-пром»  Москва 107564, Ул. Краснобогатырская, д. 2, Стр. 1 +7 (495) 3699001 

15 ООО «Вега АРС»  Москва 107564, ул. Краснобогатырская, д. 2, Стр. 1 +7 (495) 3699040 

16 ООО «Велта технологии»  Тульская область, г. Тула 300041, Красноармейский просп. д. 7 +7 (4872) 200362 

17 ООО «Велта»  Тульская область, г. Тула 300024, Ханинский проезд д. 10 +7 (4872) 320070 

18 ООО «Вест премиум»  Московская обл., г. Ногинск 142400, ул. Текстилей, д. 4 Б, кв. 39 +7 (49651) 36457 

19 ООО «Ви Ви Косметикс»  Москва 103064, Туп Садовый, д. 3, Стр. 1 +7 (495) 4315037 

20 ООО «Визо» Брянская область, г. Брянск 241004, Проспект Московский д. 106 +7 (4832) 639049 
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21 ООО «Витрэскласс»  Тульская область, г. Тула 300000, г. Тула, ул. Пушкинская д. 30 кв. 117 +7 (4872) 234777 

22 ОАО «Гармония»  Москва 113403, пр. Ступинский, д. 4 А +7 (495) 3840613 

23 ООО «ГМЗ»  Воронежская обл., г. Острогожск 397855,  ул. Привокзальная д. 5 +7 (47375) 41569 

24 ООО «Гретерин» Владимирская область, г. Владимир 600014, ул. Белоконской, 3 +7 (4922) 373965 

25 ООО «Даль» Белгородская обл., г. Шебекино 309290, ул. Московская, 14 +7 (47248) 44346 

26 ОАО «Дама»  Московская обл., Одинцовский р-н, с 
Большие Вяземы 143050, Институт-учхоз, Д 8   +7 (495) 5982381 

27 ООО «Дексан» Белгородская обл., г. Шебекино 309250, ул. Ржевское Шоссе, 16 +7 (47248) 30913 

28 ЗАО «Дмитров бытхим»  Московская обл., г. Дмитров, п. Канал-
строй 141800, Контора Агрохимии +7 (49622) 37832 

29 ООО «Ева-дизайн» Воронежская область, г. Воронеж 394026, ул. Ватутина д. 3 кв. 28 +7 (4732) 230176 

30 ООО «Завод моющих средств» Белгородская обл., г.  Шебекино 309250, ул. Московская, д. 16-а +7 (47248) 45090 

31 ООО «Ка Три-Н»  Московская обл., г. Раменское 140100, ул. Карла Маркса, д. 5 +7 (49646) 68594 

32 ООО «НПП Кварк»  Московская обл., Щелковский р-н, п.  
Краснознаменский 141113, ЗАО "Мальцевотэкс"  +7 (49656) 65566 

33 ООО «Квета» Калужская область, г. Калуга 248009, ул. Грабцевское Шоссе 33 +7 (4842) 556039 

34 ООО «Лиг» Москва 109202, ул. 1-я Фрезерная, д. 2/1, Стр. 10 +7 (495) 3212032 

35 ООО «Манн и Шредер Руссланд»  Московская обл., г. Долгопрудный 141700, Институтский пер., д. 9 +7 (495) 4085888 

36 ООО «НПО Теплообменные водообо-
ротные системы» Москва 119049, просп. Ленинский, д. 4, стр. 1 А, пом. Тарп Цао +7 (495) 1246834 

37 ООО «НПМП Урал»  Москва 107066, Ул. Ольховская, Д 45, Стр. 1 +7 (495) 6611939 

38 ЗАО «Объединение бытовой химии»  Тульская обл., г. Новомосковск 301653, Комсомольское Шоссе д. 64 +7 (48762) 68108 
68099 

39 ООО «Озерский химкомбинат»  Московская обл., г. Озеры 140560, ул. Юрия Сергеева, д. 39 А +7 (49670) 21281 

40 ЗАО «Оке люкс»  Московская обл., г. Красногорск 143400,  ул. Речная, Д 8 +7 (495) 9390817 

41 ООО «Оптим макс» Москва 109017, Большой Толмачевский пер., д. 3, стр. 1-8 +7 (495) 7197931 

42 ЗАО «Орион» Московская обл., г. Химки 141400, ул. Репина, Д 6, Корп. 29 +7 (495) 7710466 
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43 ООО «Политех»  Белгородская обл., г. Шебекино 309250, ул. Московская, Д 16-а +7 (47248) 30647 

44 ООО «Практика Эль»  Московская обл., г. Электросталь 144000, ул. Красная, Д 15 +7 (49657) 59954 

45 ООО «Проктер Энд Гэмбл – Новомос-
ковск» Тульская обл., г. Новомосковск 301650, Комсомольское Шоссе д. 64 +7 (48762) 31822 

31825 
46 ОАО «Промышленная группа Симос» Москва 127486, г. Москва, бульв. Бескудниковский, д. 57, корп. 1 +7 (495) 6611939 

47 ООО «Ремонтно-механическое пред-
приятие Центр-дизель»  Владимирская область, г. Владимир 600005, ул. 850-летия, 1 +7 (4922) 230976 

48 ООО «Русхенк» Москва 109004, Тетеринский пер., д. 4/8, стр. 1 +7 (495) 7452250 

49 ООО «Синтезбытхим» Москва 123423, ул. Народного Ополчения, Д 20, Корп. 1 +7 (495) 6375377 

50 ООО «Соап хауз»  Московская обл., г. Климовск 142181, пр-д Бережковский, д. 10 +7 (4967) 7464303 

51 ООО «Тайтион» Москва 103064, туп. Садовый, Д 3, Стр. 1 Помещение Тарп Цао +7 (495) 7847728 

52 ООО «Технология чистоты» Москва 115230, Электролитный пр-д, д. 3 +7 (495) 3176536 

53 ООО «Химспас» Тульская область, г. Тула 300012, просп. Ленина д. 77 оф. 511 +7 (4872) 308292 

54 ООО «ХТС»  Липецкая обл., г. Чаплыгин 399900, ул. Индустриальная, 9 +7 (47475) 724496 

55 ООО «Центр производственного сер-
виса Диалог» 

Московская обл., Люберецкий р-н, Дп 
Красково 140050, ул. Карла Маркса, Д 117 +7 (498) 9224492 

56 ООО «Элхим плюс»  Московская обл., Павлово-посадский р-
н, г. Электрогорск 142530, ул. Свердлова, д. 11 А +7 (49643) 33985 

57 ООО «Астрахим» Белгородская обл., г. Шебекино 309296,  ул. Ржевское шоссе, д. 16 +7 (47248) 3-19-69 
3-02-38 

58 ООО «Айра»  Ярославская обл., г. Ростов 152150, Проезд Радищева, Д 7 +7 (48536) 726855 

59 ООО «Альфаком»  Смоленская область, г. Смоленск 214000, пр-д Гагарина д. 5 А +7 (4812) 686518 

60 ЗАО «Алюкпак»  Москва 125212, ул. Адмирала Макарова, Д 8, Стр. 1 +7 (495) 7978975 

61 ООО «Осток»  Белгородская обл., г. Шебекино 309290, ул. Ржевское Шоссе, 16 +7 (47248) 44829 

62 ООО «Производственно-коммерческая 
фирма Химбытпром» Белгородская обл., г. Шебекино 309290, ул. Матросова, д. 8 +7 (47248) 31871 

63 ООО «Промышленная группа Салют» Владимирская область, г. Владимир 600000, Ул. Девическая, 15б +7 (4922) 327469 
326080 
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64 ООО «Производственно-коммерческая 
фирма Текор»  Воронежская обл., г. Семилуки 396900, ул. Курская д. 101 +7 (47372) 20600 

65 ООО «Парфюмерно-
фармацевтическое производство фи-
нансово-промышленной группы Обо-
ронметхимпром» 

Костромская обл., г. Нерехта 157800, ул. Орехова д. 2 А +7 (49431) 76784 

66 ЗАО «Промбытхим» Костромская обл., г. Нерехта 157800, ул. Металлистов д. 1 +7 (49431) 22610 

67 ООО «Биогард» Москва 109052, ул. Нижегородская, Д 70, Корп. 2 +7 (495) 6710967 

68 ЗАО «Бытхимпром 2000»  Москва 119517, ул. Нежинская, д. 13 +7 (495) 3170411 

69 ООО «Валекса»  Москва 107370, бул-р Маршала Рокоссовского, д. 5, стр. 1 +7 (495) 7752807 

70 ООО «Гранд СМ» Москва 125373, ул. Туристская, Д 1 +7 (495) 6670264 

71 ООО «Дисплэн» Москва 113114, ул. Дербеневская, д. 11, стр. 1 +7 (495) 6091055 

72 ЗАО «Инвент ПРО» Москва 109088, ул. Угрешская, д. 14 +7 (495) 6773881 

73 ООО «Компания оптбытхим»  Москва 111555, Напольный пр-д, д. 5 +7 (495) 9189501 

74 ООО «Ловэр» Москва 117419, ул. Донская, Д 24 +7 (495) 3173927 

75 ЗАО «Межрегиональная компания 
Асептика» Москва 125206, ул. Вучетича, д. 5 А +7 (495) 6484795 

76 ООО «Научно-производственная ком-
пания Химаком» Москва 125252, ул. 2-я Песчаная, Д 6, Корп. 57 +7 (495) 3508197 

 
77 ПК «Научно-производственная фирма 

Авторесурс»  Москва 123514, ул. Героев Панфиловцев, Д 24, Стр. 3 +7 (495) 4969377 

78 ООО «Научно-производственная 
фирма Ютта» Москва 123060, ул. Расплетина, Д 5 +7 (495) 7370621 

79 ЗАО «Научно-производственное 
предприятие Биохиммаш»  Москва 107076, Пер Большой Матросский, Д 1 +7 (495) 9991277 

80 ЗАО «Научно-производственное пред-
приятие Модус»  Москва 109088, ул. Угрешская, д. 2 +7 (495) 7426847 

81 ООО «Полимер пpoekt-XXI»  Москва 107120, Хлебников пер., д. 7, стр. 2 +7 (495) 7279207 

82 ООО «Скоропусковский синтез» Москва 109088, ул. Угрешская, д. 2 +7 (495) 43879 

83 ОАО «Воскресенский завод пластмас-
совых изделий»  Московская обл., г. Воскресенск 140200, ул. Советская, Д 2 +7 (49644) 20208 
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84 ООО «Фирма ДОНСП-1» Московская обл., г. Дзержинский 140091, ул. Угрешская, Д 20 +7 (495) 5506722 

85 ЗАО «Классик»  Московская обл., г. Егорьевск 140300, ул. Северная, Д 13 +7 (49640) 68093 

86 ООО «Бенкизер продакшен»  Московская обл., г. Клин 141600, ул. Терешковой, Д 1 +7 (49624) 12565 
20292 

87 ОАО «Можайский завод бытовой хи-
мии»  Московская обл., г. Можайск 143200, ул. Желябова, Д 31 +7 (49638) 21363 

88 ООО «Виктор и КО»  Московская обл., г. Ногинск 142400, Электростальское Шоссе, Д 5 +7 (49651) 45269 

89 ООО «Диви-Ди»  Московская обл., г. Орехово-зуево 142600, ул. Дзержинского, Д 34 +7 (4964) 225799 

90 ООО «Радуга-плюс,  Московская обл., г. Подольск 142117, ул. Солнечная, Д 3 +7 (4967) 548915 

91 ООО «НПФ Тур-1»  Московская обл., г. Сергиев Посад 141300, Скобяное Шоссе, Д 8 +7 (496(54)) 5471748 

92 ООО «Вит»  Московская обл., г. Ступино 142800, ул. Фрунзе, Д 44 +7 (49664) 22309 

93 ЗАО «Ступинский химический завод» Московская обл., г. Ступино 142800, ул. Фрунзе, Д 44 +7 (49664) 20775 

94 ООО «Юнивит» Московская обл., г. Ступино 142800, ул. Транспортная +7 (49664) 22309 

95 ООО «Пента» Московская обл., г. Щелково 141100, ул. Заводская, Д 2 +7 (49656) 69842 

96 ООО «Диви-Эль»  Московская обл., г. Электросталь 144000, ул. Карла Маркса, Д 4, N 500 +7 (49657) 11271 

97 ЗАО «Научно-производственное объ-
единение Химсинтез» Московская обл., г. Красноармейск 141292, ул. Свердлова, Д 33 +7 (49653) 41615 

98 ООО «Креол»  Московская обл., Ленинский р-н, с Бе-
седы 142717, Д 35 А +7 (495) 6998156 

99 ООО «Силатон» Московская обл., Люберецкий р-н, рп 
Томилино 

140070, Ул. Гаршина, д. 11 
 +7 (498) 5573267 

100 ЗАО «Эльф филлинг»  Московская обл., Ногинский р-н, г. 
Электроугли 

142490, Пер Банный, Гсм 
   

+7 (49651) 73842 
 

101 ООО «Континенталь-М» Московская обл., Подольский р-н, pп 
Львовский 

142116, Пр. Металлургов, д. 8 
   +7 (4967) 1026791 

102 ООО «Туран-сервис» Московская обл., Сергиево-посадский р-
н, г. Хотьково 

141370, Ул. Кленовая, д. 7 
 +7 (496(54)) 38023 

103 ОАО «Поликомпласт» Московская обл., Ступинский р-н, с Сит-
не-щелканово 142822, Жилевский Завод Пластмасс +7 (49664) 16492 

104 ООО «Стерх»  Орловская обл., Мценский р-н, д. Садо-
вая 303015, Черемошенский С/с +7 (48646) 28622 
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105 АООТ «Орелбытхим» Орловская область, г. Орел 302026, Ул. Чапаева, д. 7 +7 (4862) 772139 

106 

ОАО "Орелрастмасло" Орловская область, г. Орел 

302043, пер. Маслозаводской, 21 
Офис в Москве: 123022, г. Москва ул.. 2-я Звенигородская, д. 13 
стр.. 40 тел/факс (495) 221-61-72 
 E-mail: sales@omz.orel.ru 

тел/факс (4862) 72-
47-10, 72-47-01 

107 ООО «Завод препаративных форм 
Агрорус-Рязань»  Рязанская обл 391140 Рязанская обл., Рязанский р-н, п. Денежниково +7 (49155) 763827 

108 ООО Смоленский завод бытовой хи-
мии»  Смоленская область, г. Смоленск 214030, Краснинское Шоссе д. 35 +7 (4812) 622681 

109 ООО «Стройхимпродукт» Смоленская область, г. Смоленск 214000, ул. Большая Советская д. 12/1 +7 (4812) 331013 
528521 

110 ООО «Родон» Тверская обл., г. Кимры 171502, Московское Шоссе д. 2 Б +7 (48236) 72662 

111 ЗАО «Тандем» Тверская обл., Конаковский р-н, рп Ред-
кино 171261, Ул. Пионерская д. 1 +7 (48242) 65400 

112 ООО «Дезтрейд»  Тверская область, г. Тверь 170003, Санкт-петербургское Шоссе д. 14 +7 (4822) 357094 

113 ООО «Гранд-контракт»  Тульская обл., г. Венев 301321, микрорайон «Южный» д. 11 кв. 39 +7 (48745) 50903 

114 ООО «Химэкспресс» Тульская обл., г. Щекино 301246, Шахта 2-ая Западная +7 (48751) 43701 

115 ЗАО «Тулахимпром» Тульская область, г. Тула 300045, Новомосковское шоссе д. 2 +7 (4872) 269489 
275153 

116 ЗАО «Виго»  Тульская область, г. Тула 300062, Ул. Демидовская д. 173-а +7 (4872) 499496 

117 ООО «Кволити-Тутаев»  Ярославская обл., г. Тутаев 152302, Ул. Осипенко, д. 4а +7 (48533) 20848 

118 ООО «Биохимтехнология» Ярославская обл., г. Углич 152610, Ул. Ярославская, д. 50, комн. 202 +7 (48532) 50276 

119 ООО «Росток»  Ярославская обл., Переславский р-н, п. 
Ивановское 

152004, Ул. Ленина, Д 10, кв. 6 
   

+7 (48535) 70388 
70379 

120 ООО «ВЕРЕСК» Ярославская область, г. Ярославль 150048, ул. Слепнева, д. 22, кв. 18 +7 (4852) 442000 

121 ООО «Предприятие Диа»  Ярославская область, г. Ярославль 150023, Московское Шоссе, ОАО «Славнефть - Ярославнефтеорг-
синтез»   +7 (4852) 732715 

122 ООО «Предприятие Химик-ЯБКСМ» Ярославская область, г. Ярославль 150023, а/я 378 +7 (4852) 498741 

 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

Данные не предназначены 
для открытой публикации 
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Таблица 2.2в 

Основные трейдеры и потребители глицерина Северо-Западного ФО 

№ 
п\п Наименование предприятия Город Адрес Тел. 

1 ООО «Лаборатория Ремас»  Волгоградская обл., г. Волжский 404126, а/я 651 +7 (8443) 316596 

2 ООО «Химпродукт» Калининградская обл., г. Гусев 238050,  ул. Ал Невского, 13 А, кв. 1 +7 (40143) 32240 

3 ООО «Петра-Калининград»  Калининградская область, г. Калинин-
град 236017, просп. Победы, 205 +7 (4012) 444843 

4 ООО «СБС» Ленинградская обл., г. Гатчина 188300, ул. Соборная, 4 Офис 6 +7 (81371) 17838 

5 ООО «НПО Невские технологии»  Ленинградская обл., г. Всеволожск 188640, Ул. Социалистическая, 105 +7 (81370) 54352 

6 ООО «Юнеола» Новгородская область, г. Великий Нов-
город 173000, ул. Федоровский Ручей д.  2/13 каб. 147 +7 (8162) 631423 

7 ООО "Катарсис"  Санкт-Петербург 194355, Шоссе Выборгское, 31 кв. 487 +7 (812) 5936395 

8 ООО "Ливень"  Санкт-Петербург 198216, Просп. Ленинский, 127 Литер Б +7 (812) 9704063 

9 ООО "Поиск"  Санкт-Петербург 190020, Наб. Обводного Канала, 223-225 Литер А +7 (812) 2519870 

10 ЗАО «Адрия и К» Санкт-Петербург 194021, Ул. Политехническая, 24 +7 (812) 5566485 
5568440 

11 ООО «Балтийский торговый дом»  Санкт-Петербург 198097, Просп Стачек, 60 Литер Е +7 (812) 7841851 

12 ООО «Виктория» Санкт-Петербург 196084, ул. Заставская, 33 +7 (812) 7789115 

13 ООО «Космопро»  Санкт-Петербург 190103, ул. 10 Красноармейская, 19 А литер Б +7 (812) 3456859 

14 ООО «Промхим» Санкт-Петербург 192174, ул. Кибальчича, 26 Литер Е +7 (812) 2627639 

15 ООО «Ракурс» Санкт-Петербург 199106, Линия Кожевенная, 1/3 +7 (812) 3275046 

16 ЗАО «Русс Групп Инструментс»  Санкт-Петербург 198097, Просп. Стачек, 47 корп. 2 +7 (812) 2522127 

17 ООО «Ситра-Т» Санкт-Петербург 196084, Ул. Заставская, 13 +7 (812) 3880955 

18 ООО «Спектр» Санкт-Петербург 198207, просп. Ленинский, 115 литер Б Пом 20 Н +7 (812) 2799145 

19 ООО «Флобер»  Санкт-Петербург 196233, просп. Космонавтов, 42 литер А Пом 10 Н +7 (812) 5832152 

20 ООО «Цитадель»  Санкт-Петербург 197183, Пер Карельский, 5 +7 (812) 3200101 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

Данные не предназначены 
для открытой публикации 
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№ 
п\п Наименование предприятия Город Адрес Тел. 

21 ООО «Балтхим» Санкт-Петербург 194064, Просп Тихорецкий, 26 Пом 4 Н Литер А +7 (812) 3201630 

22 ООО «Биотранс СП»  Санкт-Петербург 199155, Ул. Железноводская, 17/5 Литер Д +7 (812) 3786583 

23 ООО «Вигарас»  Санкт-Петербург 192239, Ул. Димитрова, 16 Литер А +7 (812) 7184889 

24 ООО «Дионис СПБ»  Санкт-Петербург 191002, Просп Загородный, 4 +7 (812) 7183515 

25 ЗАО «Добрый дом» Санкт-Петербург 192102, Наб Р Волковки, 7 +7 (812) 3200103 

26 ЗАО «Дракон»  Санкт-Петербург 192286, Просп Славы, 35 Корп. 2 +7 (812) 2686538 

27 ООО «Завод N 6»  Санкт-Петербург 195248, Ул. Дегтярева, 8 +7 (812) 2225142 

28 ООО «Интерхим»  Санкт-Петербург 195197, Просп Лабораторный, 23 +7 (812) 5369304 

29 ООО «Комета» Санкт-Петербург 192007, Ул. Тамбовская, 13 Литер А Пом 3 Н +7 (812) 2743897 

30 ООО «Корона» Санкт-Петербург 193174, Ул. Кибальчича, 28 +7 (812) 7724662 

31 ООО «Ланитекс-оптима»  Санкт-Петербург 198095, Ул. Турбинная, 23 Корп. 1 +7 (812) 3209250 

32 ООО Научно-производственное объе-
динение Химэкспорт» Санкт-Петербург 192076, Просп Шлиссельбургский, 21 Кв 66 +7 (812) 3800210 

33 ЗАО «Нево-хим плюс»  Санкт-Петербург 196084, Ул. Коли Томчака, 28 +7 (812) 3718805 

34 ООО «НПО Европро» Санкт-Петербург 192148, Просп Елизарова, 41 +7 (812) 7767039 

35 ЗАО «Петрохим» Санкт-Петербург 196084, Ул. Заставская, 5/1 +7 (812) 2522238 

36 ООО «Радуга» Санкт-Петербург 195197, Просп Лабораторный, 23 +7 (812) 5554433 

37 ООО «РМ»  Санкт-Петербург 198099, Ул. Промышленная, 40 Литер А +7 (812) 3253726 

38 ООО «СМС» Санкт-Петербург 198218, Ул. Рабочая, 3 +7 (812) 7357811 

39 ООО «Стилком»  Санкт-Петербург 192102, Ул. Салова, 27 А Корп. 2 Пом 35 +7 (812) 7184889 

40 ООО «Техэласт» Санкт-Петербург 198217, Просп Дачный, 21 Корп. 1 Литер А +7 (812) 2521307 

41 ООО «Фитогор» Санкт-Петербург 194292, Просп Кул.ьтуры, 22 Корп. 1 +7 (812) 2340809 

42 ООО «Химитек» Санкт-Петербург 199004, Просп Большой, 31 +7 (812) 3231829 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

Данные не предназначены 
для открытой публикации 
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№ 
п\п Наименование предприятия Город Адрес Тел. 

43 ЗАО «Химпромпроект» Санкт-Петербург 192102, Наб Р Волковки, 7 +7 (812) 7129559 

44 ООО «Янтарь» Санкт-Петербург 195248, Ул. Дегтярева, 8 +7 (812) 2225142 

45 ООО «НПО Линстэк» Санкт-Петербург, г Ломоносов 189510, Ул. Мира, 1 Литер А +7 (812) 3259931 

46 ООО «Химко» Санкт-Петербург, г Пушкин 196602, Ул. Гусарская, 4 Литер С +7 (812) 3465337 

47 ООО «Вымпел»  Санкт-Петербург, г. Ломоносов 189510,  , Ул. Мира, 1 Литер А +7 (812) 3259931 

 
 

Данные не предназначены 
для открытой публикации 
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2.3 Анализ продвижения в Интернете 

Сбыт продукции – одно из необходимых условий для успешного существования любой торго-
вой организации. Поэтому компании уделяют большое внимание своей маркетинговой деятельно-
сти. Очевидно, что в сегодняшней атмосфере постоянно усиливающейся конкуренции, вопросы 
сбыта продукции и рационального использования инструментов, гарантированно его  обеспечи-
вающих, выходят по значимости на первое место. 

 Существует значительное количество способов увеличения продаж, привлечения новых кли-
ентов, расширения рынков сбыта. В настоящее время одним из основных способов становится ак-
тивное и широкое задействование возможностей сети Интернет. Разнообразные Интернет-ресурсы 
(поисковые системы, отраслевые порталы, контекстная  реклама, и т.д.) все чаще выбираются как 
самые доступные и (что не менее важно) гарантирующие широкий охват потенциальной аудитории 
инструменты. 

Целью проведения данного анализа  является рассмотрение в основном наиболее активных 
игроков рынка, методов, которые они используют при продвижении своей продукции и брендов, а 
также краткая оценка эффективности проводимых ими мероприятий. 

Анализ будет проводиться последовательно, для чего будут рассмотрены: 
 перечень наиболее популярных запросов по  тематике масложировой продукции (пи-
щевого и непищевого назначения)   в  поисковых системах Yandex и Rambler глицерина 
наиболее популярных запросов для проведения контекстной рекламы 

 состояние корпоративных Интернет-ресурсов и выполнение ими основных функций – 
представительской, рекламной, информационной, торговой и коммуникативной 

 интенсивность размещения информации о компаниях в поисковых системах 
 
Исходными данными для работы будут являться следующие параметры: 

 предмет исследования – глицерин  
 исследуемый тип организаций – производители 
 исследуемый регион – Северо-запад, Центральный, Москва 

 
В ходе исследования будут рассмотрены следующие организации: Холдинг «Солнечные про-

дукты», ООО «Мыловаренный завод», ОАО «Косметическое объединение Свобода», Орловский 
маслобойный завод,  ЗАО «Невская косметика», ООО «Ленинградская химическая компания», Вол-
ховский химический завод, ЗАО «Аист», ООО «Химрос», ЗАО «Биллар». 

2.3.1 Статистика запросов по ключевым словам в поисковых системах11 

Таблица 2.3.1а 

Наиболее популярные запросы по тематике масложировой продукции 
в поисковых системах Yandex и Rambler 

(по состоянию на июль-август 2007 года) 

Запрашиваемая продукция или услуги Yandex Rambler 

жир 17 441 5 256 

бытовая химия 8 053 6 383 

майонез 7 049 1 914 

масло оливковое 4 362 2 861 

подсолнечное масло 3 371 2 405 

моющие средства 3 531 4 145 

глицерин 3 049 1 708 

масло сливочное 2 595 1 711 

                                                 
11 Обращаем Ваше внимание на то, что в данном исследовании учитывались рекламные кампании, которые проводи-
лись в период проведения исследования 
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Запрашиваемая продукция или услуги Yandex Rambler 

стиральный порошок 2 479 1 465 

масложировая 1 046 796 

маргарин 1 031 940 

мыло хозяйственное 1 029 480 

 

Таблица 2.3.1б 

Рекомендуемые для размещения по контекстной рекламе словосочетания12 

Запрашиваемая продукция или услуги Yandex Rambler 

продукты питания 15 439 11 740 

пищевые добавки 4 428 2 960 

хозтовары 3 729  2 538 

2.3.2 Контекстная реклама 

Для оценки контекстной рекламы, используемой рассматриваемыми производителями мас-
ложировой продукции, целесообразно составить таблицу, отображающую наиболее популярные 
запросы в поисковых системах, и в ней отметить слова или словосочетания, по которым рассмат-
риваемые компании-конкуренты размещают контекстную рекламу. 

 
При рассмотрении приведенной ниже таблицы может возникнуть вопрос, почему наиболее 

популярные слова и словосочетания, приведенные в таблице 3.2а, не совпадают с перечнем наи-
более популярных запросов из таблицы 3.1а. Ответ достаточно прост. Дело в том, что не все ком-
пании знают (или имеют) доступ к статистикам поисковых запросов и, соответственно, могут орга-
низовать продвижение своей продукции (или бренда) по наиболее популярным запросам. Кроме 
того, на выбор соответствующих терминов оказывает воздействие и финансовый фактор. К приме-
ру, в поисковой системе «Yandex» стоимость слов и словосочетаний для рекламодателя может ко-
лебаться от $0.11 до $20 за клик. Так как планирование и реализация компании по Интернет-
продвижению осуществляется службами маркетинга в условиях жесткого бюджетного ограниче-
ния, вполне естественно, что недостаток финансовых средств может привести к тому, что продви-
жение осуществляется не по наиболее популярным запросам, а по тем словосочетаниям, кото-
рые требуют наименьших затрат. 

 
Таблица 2.3.2а  

Размещение контекстной рекламы 
компаниями «Аист», «Химрос», «Биллар»  

по наиболее популярным запросам 

Компания Глицерин Бытовая 
химия Хозтовары Стиральные 

порошки Мыло Чистящие 
средства 

ЗАО «Аист» нет нет нет нет нет нет 

ООО «Химрос» нет нет нет нет нет нет 

ЗАО «Биллар» нет нет нет нет нет нет 

 

 

                                                 
12 Данные словосочетания являются наиболее часто запрашиваемыми у той части Интернет-аудитории, которую 
интересует любая информация, связанная с масложировой продукцией пищевого и непищевого назначения и наи-
более актуальны в том случае, когда у компании имеется собственный сайт 
 

Данные не предназначены 
для открытой публикации 

Данные не предназначены 
для открытой публикации 
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Таблица 2.3.2б  
Размещение контекстной рекламы 

компаниями «Солнечные продукты» и «Орловский маслобойный завод»  
по наиболее популярным запросам 

Компания  Производ-
ство мас-
ложировой 
продукции 

Масложи-
ровая про-
дукция 

Раститель-
ное масло Маргарин Майонез Пищевые 

добавки 

Холдинг «Солнечные 
продукты» нет нет нет нет нет нет 

«Орловский маслобой-
ный завод» нет нет нет нет нет нет 

У остальных рассматриваемых компаний Интернет-сайты или отсутствуют, или не работают. 

Анализ составленных таблиц наглядно выявил: 

 Ни одна из рассматриваемых компаний в настоящий момент не размещается в меню 
контекстной рекламы; 

 По тематике масложировой продукции как пищевого, так и непищевого назначения 
размещаются, как правило, не более 10-15 предприятий; 

 Наиболее активную тактику стимулирования сбыта своей продукции демонстрируют 
поставщики исследуемой продукции, в числе которых можно отметить «Жмот.Ру», ООО 
«АДВ Групп», ООО «Эль Групп». 

Таким образом, в том, что касается контекстной рекламы, можно говорить о пассивности 
компаний. Это может быть обусловлено двумя причинами: организации используют другие методы 
продвижения (баннеры, оптимизация сайта, электронные торговые площадки и т.п.) или же в этих 
целях применяются off-line-средства (то есть не связанные с Интернетом). 

 

 
 
 
 

Данные не предназначены 
для открытой публикации 
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2.3.3 Состояние корпоративных Интернет-ресурсов и выполнение ими основных функций – представительской, рекламной, информационной, торговой и 
коммуникативной 

Таблица 2.3.3а 

Анализ Интернет-ресурсов основных конкурентов 

Название организации Позиционирование Комментарии 

Холдинг «Солнечные продукты» 
109518, г. Москва, 1-й Грайвороновский про-
езд, д. 3 
E-mail: Info@solpro.ru  
http://www.solpro.ru/ 
Статистика посещений сайта закрыта 
 

Вся продукция производится в соответствии с ГОСТ. 
По словам специалистов компании, по общему объему произво-
димой продукции Холдинг является лидером масложировой от-
расли России. 
В состав «Солнечных продуктов» входит 10 производственных 
предприятий. 
В ассортименте продукции – 500 наименований. 
В рейтинге Агентства «Эксперт» «Солнечные продукты» заняли 
10 место среди предприятий пищевой промышленности среди 
400 крупных компаний России. 
Особенно подчеркивается, что «Солнечные продукты» произво-
дят продукцию как для потребительского, так и для промышлен-
ного рынка. 
Регион сбыта Холдинга – Россия и СНГ. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Современный корпоративный ресурс Холдинга с первого взгляда 
производит впечатление качества и престижа. 
Здесь представлена самая разнообразная информация о компании 
и ее изделиях.  
На ресурсе в равной степени уделено внимание информационной 
наполняемости, представлению конкурентных преимуществ про-
дукции и внешнему оформлению (дизайну). Все это делает посе-
щение сайта полезным для широкого круга потребителей. 
В новостях публикуются сообщения о значимых событиях в жизни 
Холдинга (юбилей, обновление упаковки майонеза «Оливье», 
награды, выставки). Последнее обновление – август 2007 года.  
Свой сайт Холдинг успешно использует в представительских целях 
– так, в пресс-подборке собраны материалы СМИ, в которых ос-
вещается деятельность «Солнечных продуктов». Таким способам 
предприятие повышает свой статус  в глазах посетителей, пока-
зывая свою известность и тиражируемость на рынке масложиро-
вой продукции. Среди периодических изданий, статьи которых 
размещены в разделе, следует упомянуть «РБК Daily», «Коммер-
сантъ», «Ведомости». 
В каталоге продукции  подробно рассказывается о каждом из 
брендов Холдинга, его конкурентных преимуществах и техниче-
ских характеристиках. Прайс-листы отсутствуют. 
 
Таким образом, чтобы стимулировать сбыт своей продукции, спе-
циалисты Холдинга активно используют свой корпоративный сайт, 
на котором посетители найдут большое количество информации о 
предприятиях «Солнечных продуктов» и их продукции. При такой 
высокой текстовой насыщенности разработчикам ресурса удалось 
создать удобное меню и грамотно разместить все рубрики на про-
странстве web-адреса. Поэтому искать любые сведения здесь до-
вольно несложно. 
Дизайн сайта очень качественно и грамотно отражает фирменный 
стиль компании. Для иллюстрирования продукции используются 

mailto:Info@solpro.ru
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Название организации Позиционирование Комментарии 

 
 
 
 

небольшие иллюстрации. 
 
Резюме:  

• Удобство поиска информации –  5 баллов  
• Информационная наполняемость – 5 баллов 
• Обновляемость информации –  5  баллов 
• Дизайн сайта –  5 баллов 

Орловский маслобойный завод 
(ОАО «Орелрастмасло») 
302043, Россия, г. Орел           Малозавод-
ской пер., 21 
Телефон: +7 (0862) 724 701 
E-mail: sales@omz.orel.ru  
http://www.orelmaslo.ru 
Статистика посещений сайта – 315 посетите-
лей за последние 30 дней 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Главными конкурентными преимуществами специалисты завода 
позиционируют надежность и качество своей продукции. 
Производственные мощности позволяют выпускать до 4 млн 
бутылок масла в месяц. 
Производимая продукция под маркой «Лиола» позиционируется 
как высококачественный и доступный по цене товар. 
Предприятие располагает собственными железнодорожными 
подъездными путями, тепловозом и парком автомобильных и 
ж/д- цистерн. 
В настоящий момент «Орелрасмасло» разрабатывает системы 
управления качеством и пищевой безопасностью (в соответствии 
с ISO 9000). 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Сайт завода выполнен на хорошем техническом уровне, с исполь-
зованием ярких цветов, соответствующих тематике подсолнечного 
масла.  
На главной странице публикуются новости, пресс-релизы и опро-
сы. Вертикальная панель навигации состоит из четырех рубрик: 
«О компании», «Продукция», «F.A.Q», «Вакансии». Если посети-
тели не смогут самостоятельно найти нужную им информацию, 
они могут задать в окошке поиска соответствующий запрос. 
Таким образом, главное, что следует отметить – удобная структу-
ра сайта. Некоторые недоработки присутствуют в новостных раз-
делах: размещенные в них сообщения не обновлялись с марта 
2007 года. Если говорить о наполняемости этих рубрик, то можно 
отмети широкий круг тем, затрагиваемых в них: потребление рас-
тительного масла, польза оливок, биотопливо из рапса и пр. 
 
В разделе «Продукция» рассказывается о преимуществах масел 
«Лиола»: натуральное сырье, широкое применение в кулинарии, 
отсутствие холестерина и т.п. Потребителям предлагается не ве-
рить на слово,  попробовать и оценить. Здесь же размещены на-
грады, полученные продуктом на международных выставках. 
Кроме того, потенциальным покупателям дается подробная спе-
цификация масса, прайс-лист (по состоянию на август 2007 года) 
и условия отгрузки. Следовательно, посетители сайта получают 
максимум информации о продукции. 
В заключение обзора стоит отметить качественный красочный 
дизайн корпоративного ресурса завода, его композиционную про-
стоту и удобство. 
 
Резюме:  

• Удобство поиска информации – 5 баллов  
• Информационная наполняемость – 5 баллов 
• Обновляемость информации –   4 балла 
• Дизайн сайта –  5 баллов 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

Данные не предназначены 
для открытой публикации 
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ЗАО «Аист» 
г.Санкт-Петербург  
Лиговский проспект д.281 
Телефон:(812) 388-68-11 
f1ake@aistspb.ru 
http://www.aistspb.ru/ 
Статистика посещений сайта закрыта 
 
 

Продукция «Аиста» сделана из экологически чистого сырья, не со-
держит хлора и канцерогенных отбеливающих веществ. 
Широкий ассортимент и гарантия высокого качества, по мнению 
производителей – приоритет в работе компании. 
Торговые представительства «Аиста»  функционируют в России и 
странах СНГ. 
Продукция компании имеет ряд наград и премий: «Золотая звезда 
качества», «Лучший товар года», «Лучшая химическая продукция 
народного потребления» и т.д. 

На сайте  главным образом представлена информация о заводе и 
его продукции. Страничка новостей временно недоступна. Статьи, 
тематические обзоры и аналитика отсутствуют. 
Несколько затрудняет пользование Интернет-ресурсом активная 
область рубрик. Получается, что из всего пространства сайта под-
вижна только небольшая часть, поэтому чтобы прочитать ту или 
иную информацию, пользователю приходится постоянно передви-
гать курсором мыши страницу. Это особенно заметно, если про-
вести аналогию с Интернет-ресурсами конкурирующих компаний, 
отличающихся простотой и удобством. 
Отсутствие новостей снижает динамику ресурса, поэтому напол-
нению данного раздела практически все организации уделяют 
много внимания. 
В каталоге продукции представлены характеристики продукции и 
иллюстрации, для каждого изделия указываются его конкурент-
ные преимущества. Прайс-лист отсутствует. 
В целом,  основная нужная информация потенциальным покупа-
телям размещена.  
Коммерческая функция Интернет-ресурса выражена слабо: с од-
ной стороны, о преимуществах товара подробно рассказывается, с 
другой стороны, отсутствуют формы «обратной связи», когда ор-
ганизация получает «реакцию» на свой продукт (заказ товара с 
сайта, письмо специалистам компании и пр.). 
Дизайн web-адреса – одна из самых слабых его сторон. Плохое 
качество иллюстраций и  неудобное меню усложняют посетителям 
пользование ресурсом, а при отсутствии активных приемов по 
стимулированию сбыта – могут склонить чашу весов в пользу дру-
гих компаний.  
 
Резюме:  

• Удобство поиска информации – 4  балла 
• Информационная наполняемость – 3 балла 
• Обновляемость информации – 0   баллов 
• Дизайн сайта –  2 балла 

ООО «Аккорт» 
115583, г. Москва,  
ул. Генерала Белова, 26  
Тел./факс: 975-77-17  
E-mail: info@chudo-lukoshko.ru 

Продукция компании сертифицирована в соответствии с ГОСТ. 
 
Своими главными принципами работы «Аккорт» называет чуткое 
реагирование на потребности рынка, качество и эффективность 
продукции, выгодные условия для клиентов. 
 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

Данные не предназначены 
для открытой публикации 
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http://www.chudo-lukoshko.ru/ 
Статистика посещений сайта - 5 629 посети-
телей за последние 30 дней 
 
 

Косметика «Чудо-Лукошко» поставляется в Россию и страны СНГ. 
Конкурентоспособные цены, как подчеркивают производители, де-
лают продукцию доступной для широкого круга потребителей. 
Оптовым клиентам предоставляются скидки (на некоторые виды ) 

ООО «Химрос» 
193079, Санкт-Петербург, ул. Новоселов, 8 
Тел/факс: (812) 441-3647 
chemrus@sp.ru  
http://www.chemrus.ru/ 
Статистика посещений сайта закрыта 
 
 
 
 
 

Основными достоинствами своей продукции компания называет 
эффективность, экономичность и экологичность и доступная 
цена. 
В производстве используются поверхностные активные вещест-
ва, которые уничтожают загрязнения, не оставляя вредных для 
человека соединений. 
«Химрос» ежегодно обновляет ассортимент выпускаемой про-
дукции. 
 
 

На сайте представлены продукты компании, информационно-
справочные материалы, сведения о производстве и контакты. 
Новостной раздел используется как маркетинговый инструмент 
стимулирования сбыта. Посетителям предлагается участие в ак-
циях, рассказывается о выходе новых продуктов, участии в вы-
ставках (последняя публикация  - август 2007 года). 
Ресурс может быть полезен различному кругу потребителей, ко-
торые найдут большое количество познавательных сведений в 
энциклопедическом отделе. 
В каталоге продукции указываются основные характеристики и 
некоторые преимущества, все изделия иллюстрируются. 
Прайс-лист отсутствует. 
Одно из безусловных достоинств сайта – его качественный и 
функциональный дизайн, который позволяет посетителю получить 
четкое представление о предлагаемом ему товаре. 
 
Все позиции в каталоге проиллюстрированы, в горизонтальном 
меню навигации расположено девять основных рубрик, внутри 
которых в свою очередь раскрываются подрубрики (это экономит 
пространство Интернет-ресурса). 
 
Резюме:  

• Удобство поиска информации –  5 баллов  
• Информационная наполняемость –5  баллов 
• Обновляемость информации –   5 баллов 
• Дизайн сайта –  5  баллов 

ЗАО «Биллар» 
198099, г. СПб, ул. Промышленная, д.5 
info@zaobillar.spb.ru 
http://zaobillar.spb.ru/ 
Статистика посещений сайта закрыта 
 
 
 

Моющие средства, которые производит компания, находят ши-
рокое применение: машиностроение, вагоностроение, судо-
строение, бытовая химия, пищевая промышленность. 
По мнению производителей, их продукция позволяет решать 
проблемы  загрязнения окружающей среды, установки очистных 
сооружений, высоких затрат на электроэнергию и т.п. 
Клиентам предоставляется система скидок. «Биллар» работает с 
розничными и оптовыми покупателями. 

Сайт компании довольно прост и удобен в использовании. Здесь 
размещены не только сведения о технических характеристиках 
продукции, но и о ее конкурентных преимуществах и стоимости. 
 
Новостной раздел отсутствует. Статьи, справочные материалы, 
обзоры и аналитика не публикуются, что несколько снижает ди-
намику и информационную наполняемость ресурса. 
В каталоге представлена  сама продукция, правила по ее исполь-

 
 
 
 
 
 
 
 
 

Данные не предназначены 
для открытой публикации 
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 По желанию заказчика ему предоставляется бесплатная тара (с 
возвратом или с внесением в стоимость заказа). 
 

зованию, ГОСТ, гигиенические сертификаты и заключения. 
В прайс-листе указываются цены в зависимости от объема партии 
товара. 
Таким образом, Интернет-ресурс содержит основную информа-
цию, важную для потребителей данного рода продукции. Единст-
венное, что можно было бы добавить – более активную работу с 
посетителями (например, предложение делать заказы продукции 
прямо с сайта за определенную скидку, регистрация всех новых 
пользователей, форумы с консультациями специалистов «Билла-
ра» и т.д.).  
Дизайн web-адреса выполнен на несложном техническом уровне, 
с минимальным количеством иллюстраций (изображения самой 
продукции отсутствуют). 
 
Резюме:  

• Удобство поиска информации – 5  баллов  
• Информационная наполняемость – 4  балла 
• Обновляемость информации –  0  баллов 
• Дизайн сайта –  4,5 балла 

Таким образом, можно отметить следующее: 

 Практически все рассмотренные Интернет-ресурсы в полном объеме исполняют свою представительскую функцию, давая потенциальному кли-
енту необходимый объем информации о компаниях и выпускаемой ими продукции; 

 В своем позиционировании многие компании проявляют редкое единодушие, называя конкурентными преимуществами высокое качество по дос-
тупным ценам благодаря использованию инновационных технологий; 

 Стимулирование сбыта продукции, как правило, заключается в активной работе с посетителями сайта посредством различным форм «обратной 
связи», когда потенциальному клиенту предлагается непосредственно на сайте приобрести продукцию или узнать, где и как это можно сделать; 

 В целом, наблюдается довольно положительная картина: большинство рассмотренных ресурсов отличаются качественной проработкой как в 
оформлении, так и в информационной наполняемости. 

Компании «Аист» стоит порекомендовать обратить внимание на свой корпоративный сайт (об этом уже говорилось выше, при анализе состояния Интер-
нет-ресурсов компаний). Скорей всего, потребуется полная модернизация дизайна и внушительная редакция содержания (для сравнения можно посмот-
реть аналоги конкурентов). Это необходимо как для выгодного представления компании на рынке, так и для привлечения внимания потенциальных поку-
пателей, совершающих покупки в Интернете. 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

Данные не предназначены 
для открытой публикации 
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2.3.4 Продвижение в поисковых системах 

Информация о Холдинге «Солнечные продукты»   встречается в пресс-релизах и ново-
стях, региональных и федеральных СМИ, разнообразных порталах по сельскому хозяйству, на ком-
мерческих  досках объявлений (около 1 060 ссылок): www.yarmarka.net/news, www.conditer.ru, 
www.outdoor.ru, www.64.product.ru, www.ecraft.ru/releases, www.oilworld.ru, www.apk-inform.com, 
www.sostav.ru/news, www.vedomosti.ru/newspaper, www.rosinvest.com/news, www.advis.ru, www.media-
online.ru, www.tehnoprogress.ru/lenta, www.unipack.ru, www.expert.ru/news, www.proagro.com.ua, 
www.masla.net, www.zrpress.ru, www.sf-online.ru, www.kommersant.ru/region, www.time-saratov.ru  и др.  

Ссылка на сайт Холдинга отображается в начале страниц поиска. По запросам продукции («рас-
тительное масло», «мыло», «майонез», «глицерин») «Солнечные продукты» сложно найти в пределах 
нескольких первых страниц. Поэтому можно сделать вывод о том, что с помощью своего сайта пред-
приятие не продвигается в Интернете. Возможно, у Холдинга активная рекламная поддержка распро-
страняется исключительно на off-line-пространство (то есть вне Сети), а возможно, для стимулирова-
ния используются (или будут использоваться) инструменты, не связанные с поисковыми системами 
(баннеры, контекстная реклама и пр.). 

 
 
Информация об ОАО Косметическое объединение «Свобода» размещается  на специали-

зированных порталах по медицине и косметической индустрии, в региональных каталогах предпри-
ятий, СМИ (около 1 043 ссылок): www.med4307.glavmed.ru, www.caries.ru/stomatology/pats, 
www.intercharm.ru, www.metropolgroup.ru, www.medicus.ru/stomatology, www.hirurgia.ru, 
www.pulscen.ru/firms, www.industrial-catalogue.ru, www.hoztovari.ru/text/svoboda, www.100best.ru, 
www.uralfirm.ru, www.telerpress.ru, www.marketcenter.ru www.krasota.ru/krasota/news   и т.д.  

Ссылка на сайт компании не отображается. По основным запросам продукции («косметика», 
«крем для лица», «зубная паста») объединение «Свобода» не встречается в числе лидирующих ссы-
лок. Поскольку главный сайт компании www.svobodako.ru частично находится на реконструкции, не 
исключено, что в ближайшее время предприятие начнет активно продвигать свою продукцию в Ин-
тернете. 

 
 
Информация об Орловском маслобойном заводе  встречается на коммерческих досках 

объявлений, в региональных адресных справочниках, аналитических материалах, маркетинговых ис-
следованиях, на отраслевых сельскохозяйственных порталах (около 100 ссылок): www.2079.ru.all-
biz.info, www.rosdr.ru, www.100best.ru, www.57.product.ru, www.vse-poselki.ru, www.oilworld.ru, 
www.apk-inform.com, www.regprom.ru, www.analitic.efko.ru, www.edaru.ru, 
www.businesspress.ru/newspaper, www.masla.net, www.telerpress.ru, www.maslo.org/News, 
www.rapsmaslo.boom.ru, www.marketing.rbc.ru/research www.yellowpages.ru, 
www.myorel.ru/addressbook   и пр. 

Ссылка на сайт завода находится на третьей странице поиска. По запросам («рапс», «расти-
тельное масло») «Орелрастмасло» не встречается в пределах первых страниц, значит, в настоящий 
момент свою продукцию предприятие в Интернете не продвигает. 

 
 
Информация об ООО «Ленинградская химическая компания» встречается примерно в 

20 источниках: химические порталы, строительная пресса, бизнес-предложения, каталоги предпри-
ятий (www.xumuk.ru, www.actinfo.ru, www.b2bbuh.ru, www.org.piter.su, www.advis.ru, 
www.tehnoprogress.ru/lenta, www.businesspress.ru/newspaper, www.org.piter.su, www.allinform.ru, 
www.200gorodov.ru, www.stroit.ru/news  и т.п.). 

В настоящий момент у компании нет собственного сайта, поэтому количество источников, в ко-
торых она упоминается, значительно меньше, чем могло бы быть. Пока специалисты предприятия не 
создадут свое полноценное представительство в Интернете, сложно говорить об активном стимулиро-
вании сбыта продукции пользователям Сети. 

 
 
Информация о ЗАО «Волховский химический завод»  встречается примерно в  160 источ-

никах: справочники, каталоги, региональные промышленные порталы по химии, СМИ, новостные лен-
ты (www.marketcenter.ru,  www.allinform.ru, www.vse-poselki.ru, www.tool.ru, www.xumuk.ru, 
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www.allfirm.expoweb.ru, www.rcc.ru, www.actinfo.ru/chimind/company, www.100best.ru, 
www.ruschamber.ru, www.spravochki.ru, www.regprom.ru, www.businessoffers.ru, www.himikat.ru, 
www.chemindustry.ru, www.chelpress.ru и т.д.). 

Ссылка нас завода выдается на первой странице сайта. Предприятие не встречается по основ-
ным тематическим запросам продукции («отбеливатели», «чистящие порошки»), что позволяет сде-
лать вывод о том, что в настоящий момент оно не продвигает свою продукцию в Интернете.  

 
 
Информация о ЗАО «Аист» размещается  примерно в 180 источниках: регистры производи-

телей бытовой химии,  коммерческие доски объявлений, прайс-листы, региональная пресса 
(www.stockmap.ru/news, www.sdelki.ru, www.alexpo.ru, www.b2bbuh.ru/org, www.businessoffers.ru, 
www.naididom.ru, www.kadis.ru/daily, www.hoztovari.ru, www.metall-baza.ru, www.open-register.ru, 
www.pressa.spb.ru, www.100best.ru, www.it-daily.ru,  www.masla.net, www.rccnews.ru, 
www.intercharm.ru/news, www.medlux.ru, www.spbpm.ru, www.imho.in.ua, www.chemrus.ru/about/press, 
и пр.). 

Ссылка на сайт отображается на первой странице поиска. По запросам продукции «Аист» не 
встречается на нескольких первых страницах. Таким образом, можно заключить, что компания не ис-
пользует сетевые ресурсы для стимулирования сбыта своей продукции. 

 
 
Информация об ООО «Аккорт» упоминается  приблизительно в 195 источниках: Интернет-

аптеки, базы данных маркетинговой информации, электронные каталоги предприятий, химические 
порталы  (www.marketcenter.ru, www.piluli.ru, www.chembz.ru, www.apteka-msk.ru, www.b2bbuh.ru/org, 
www.bmos.ru, www.aketpa.ru, www.protek.ru, www.krasota.ru/krasota/articles, www.cosmomir.ru, 
www.apteka.e-mouse.ru, www.fero-farma.ru, www.intercharm.ru, www.e-xecutive.ru, www.apteka-a.ru 
www.kremlewka.ru и др.).                                                           Ссылка на сайт отображается в нача-
ле страниц поиска. «Аккорт» без труда найдут пользователи Интернета, ищущие российскую космети-
ку (по соответствующему запросу), и возможно, что специалисты организации будут более интенсив-
но задействовать поисковую оптимизацию (например, выбрав сразу несколько словосочетаний – 
«крем», «гель», «шампунь» и т.п.).  

 
 
Информация об ООО «Химрос»  встречается в отраслевых ресурсах по химии, новости, СМИ, 

доски объявлений, маркетинговые и рекламные агентства (www.rusmega.com, www.portaluslug.ru, 
www.piluli.ru, www.apteka-msk.ru, www.advis.ru, www.e-prof.ru, www.firminfo.ru, www.kosmetika.hut1.ru, 
www.intercharm.ru/news, www.cosmomir.ru, www.telerpress.ru, www.chipmaker.ru, www.e-xecutive.ru, 
www.pressa.spb.ru, www.expomedia.spb.ru  и др.). 

Ссылка на сайт компании выдается в начале страниц поиска. В принципе, по основному ассор-
тименту (бытовая химия) «Химрос» находится довольно  легко (вторая-третья страницы поиска). 
Сложнее встретить сайт компании по запросам, связанным с косметическими средствами. Вероятно, 
что у специалистов «Химроса»  пока не сложилась четкая стратегия стимулирования сбыта  продук-
ции  в Интернете, поэтому ключевые слова для продвижения еще не выбраны (в результате – сайт 
организации отображается в ссылках с переменным успехом). 

 
 
Информация о ЗАО «Биллар» встречается примерно  в 20 источниках: специализированные  

выставки, прайс-листы, справочники, строительные торговые площадки  (www.virtualexpo.com.ua, 
www.rcom.ru, www.b2bbuh.ru/org, www.souz.conon.ru, www.prompages.ru, www.ssz.stroit.ru, www.stroy-
price.ru, www.all.nnov.ru, www.stroysz.ru, www.locl.ru, www.lin.ru и пр.).                                                              

Ссылка на сайт компании отображается  на первой странице поиска. «Биллар», производитель 
моющих средств, несложно найти по соответствующему запросу. Следовательно, пользуясь возмож-
ностями поисковой оптимизации (поднятие рейтинга сайта), предприятие стимулирует сбыт своей 
продукции, так как потенциальные покупатели будут видеть этот ресурс в числе первых 15 ссылок. 

 
 
Информация об ОАО «Невская косметика» размещается в СМИ, базах данных, на тендер-

ных площадках, в новостях и пресс-релизах, региональных справочниках (около 1 800 источников):  
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www.adme.ru, www.medvesti.ru, www.hoztovari.ru/news, www.advis.ru, www.interfintrade.ru, www.media-
online.ru, www.goszakaz.nnov.ru, www.avias.com/news, www.dpgazeta.ru, www.readmorenews.net, 
www.intercharm.ru/news, www.adlife.spb.ru/news, www.bankpress.ru, www.marketcenter.ru, 
www.ugdvor.ru, www.potrebitel.net, www.press-release.ru, www.vedomosti.ru, www.torgnews.ru, 
www.marketing.rbc.ru, www.thermonews.ru, www.babybrand.ru,  www.chelpress.ru, 
www.artlebedev.ru/everything/nevcos/site, www.kommersant.ru и т.п.). 

Ссылка на сайт компании выдается в начале страниц поиска. Из всего своего ассортимента про-
дукции «Невская косметика» продвигает только некоторые позиции (детское мыло, чистящие порош-
ки), выбор которых, скорей всего, диктуется сбытовой политикой организации. В любом случае, поль-
зователи Интернета, набирающие тематические запросы, связанные с бытовой химией и косметикой, 
регулярно будут видеть сайт компании, что само по себе является гарантией привлечения внимания к 
бренду «Невской косметики». 

 
 
Таким образом, говоря о степени задействования поисковых систем, можно отметить, что ин-

формация о компаниях встречается в разнообразных источниках: электронные версии СМИ, ленты 
новостей, пресс-релизы, отраслевые промышленные порталы по химии и  сельскому хозяйству, доски 
объявлений, бизнес-предложения. Даже те организации, у которых в данный момент нет сайта или он 
не доступен для широкого круга пользователей (как, например, у «Ленинградской химической компа-
нии»), так или иначе встречаются в поисковых системах. Однако в целом можно констатировать, что 
большинство компаний используют поисковые системы по минимуму, размещая информацию о себе 
на различных справочных ресурсах без каких-либо дополнительных финансовых вложений в меро-
приятия коммерческого характера (например, оптимизация сайта).  

Наиболее активное использование поисковых систем отмечается у компаний ОАО «Невская кос-
метика», ЗАО «Биллар» и  ООО «Химрос». 

 

2.3.5 Выводы из анализа продвижения в Интернете 

Итак, проведенное исследование по продвижению компаний в Интернете позволило выявить следую-
щие тенденции: 

 Ведущие российские производители масложировой продукции пищевого и непищевого назна-
чения, как правило, в той или иной мере используют современные возможности   Интернета; 

 Посредством контекстной рекламы в данный момент не продвигается ни одна организация; 
 Все рассмотренные компании  используют размещение ссылок в поисковых системах на раз-
личных ресурсах; 

 При разработке и ведении корпоративных сайтов в большинстве случаев уделяется много  
внимания представлению продукции потенциальному потребителю и дизайну; 

 В целях стимулирования  сбыта на корпоративных сайтах применяются разнообразные приемы 
(скидки, on-line-заказ, технические консультации и пр.). 
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3.1 Области применения глицерина. Основные потребители глицерина 

В настоящее время глицерин, благодаря своим  уникальными физическим и химическим свойст-
вам (гигроскопичность, высокая вязкость, низкая температура замерзания растворов, образование 
нитроглицерина и др.) используется в более чем 2000 направлениях промышленности, медицины, 
науки, техники и т.д.  

Таблица 3.1а 

Области применения глицерина 

Отрасль Предназначение 

Сельское хозяйство Глицерин используют при обработке семян и сеянцев. Разбавленные растворы глицери-
на помогают прорастанию овса и других злаков. С целью обработки растений и плодовых 
деревьев применяют смесь: две части глицерина, одна часть формальдегида и 17 частей 
воды. 

Лакокрасочная 
промышленность 

Глицерин - ценный компонент полировочных составов, особенно лаков, применяемых 
для окончательной отделки. 
В процессе этерификации канифоли с глицерином образуется продукт, используемый 

для производства различных лаков. 
Многоосновные кислоты при конденсации с глицерином образовывают смолообразные 

продукты, называемые глифталями. 
Глицерин 98 %-ный применяют для производства электроизоляционных лаков.  
Производство моющих и косметических средств. Большое количество сортов туалетного 

мыла содержит глицерин, который усиливает его моющую способность, придает белизну 
коже и смягчает ее. Глицериновое мыло способствует удалению красящих веществ кожи, 
загоревшей на солнце. Многие прозрачные сорта туалетного мыла имеют массовую долю 
глицерина 8-15 %.  

Производство 
пластических масс 

Глицерин является ценной составной частью при получении пластмасс и смол. Эфиры 
глицерина широко применяют в производстве прозрачных упаковочных материалов. На-
пример, целлофан обладает отличной гибкостью и не теряет своих свойств ни в жаре, ни в 
холоде. Для приготовления пластической массы необходимо смешивать 4 массовой доли 
глицерина, 10 массовых долей гипса и 1,5 массовые доли воды.  
Из глицерина и фталевого ангидрида готовят смолы, обладающие разнообразными 

свойствами. Эти смолы при добавлении олеиновой кислоты или касторового масла харак-
теризуются высокой гибкостью. При получении водонепроницаемых упаковочных материа-
лов применяют композицию, состоящую из глицерина, протеиновых веществ, льняного 
масла и пигмента. Полиглицерины используют для покрытия бумажных мешков, применяе-
мых для хранения масла. С целью придания бумажным упаковочным материалам огнестой-
кости их пропитывают под давлением водным раствором глицерина, буры, фосфата аммо-
ния, фосфата натрия, сульфата аммония и желатина. Имеется множество патентов на по-
лучение смол. Глицерин обрабатывают двухосновными яблочной, янтарной, винной, ма-
леиновой кислотами, или трехосновной лимонной, или двухосновной ароматической фта-
ловой кислотой. Реакция проходит в три стадии: при небольшом нагревании получается 
липкая масса, которая затвердевает при охлаждении. При дальнейшем нагревании образу-
ется нехрупкая масса, нерастворимая в ацетоне, разлагающаяся водой при кипячении в 
течение 2 мин. При продолжительном нагревании образуются смолы, нерастворимые в 
ацетоне и в других органических растворителях, стойкие по отношению к кислотам при 
обычной температуре, к кипящей и холодной воде, но разлагающиеся нагретыми раство-
рами щелочей. 

Текстильная, бумажная 
и кожевенная отрасли 
промышленности 

Глицерин в текстильной промышленности применяют в прядении, ткачестве, печатании, 
крашении и шлихтовании. Глицерин придает тканям эластичность и мягкость. Его исполь-
зуют для получения анилиновых красок, растворителей для красок, а также в качестве 
антисептической и гигроскопической добавки к краскам для печатания. Глицерин широко 
используют при производстве синтетического шелка и шерсти. 
В бумажной промышленности глицерин применяют при выпуске кальки, пергамента, папи-
росной бумаги, бумажных салфеток и жиронепроницаемой бумаги. 
В кожевенной промышленности глицерин добавляют к водным растворам хлорида ба-

рия, который используют в качестве препарата для консервирования кож. Глицерин явля-
ется одним из компонентов восковых эмульсий для дубления кож. В процессе жировки кож 
используют глицериновые растворы. 

Пищевая 
промышленность 

Глицерин используют для приготовления экстрактов чая, кофе, имбиря и других расти-
тельных веществ, которые измельчают, увлажняют и обрабатывают глицерином, нагрева-
ют и извлекают водой для получения экстракта, содержащего около 30 % глицерина.  
Глицерин широко применяют при производстве безалкогольных напитков. Крупные 

предприятия расходуют более 450 т глицерина высшего сорта в год для приготовления 
экстракта, который в разбавленном состоянии придает напиткам "мягкость". Глицерин 
используют при получении горчицы, желе и уксуса. Применяют глицерин для получения 
пищевых поверхностно-активных веществ (ПАВ), используемых в качестве добавок, спо-
собствующих повышению качества готовой продукции. Наиболее распространенные пище-



                                             
                                                                  Исследование российского рынка глицерина стр. 49 из 53                

 

Информационное Агентство «Трейд.Су»                                             (495) 727-28-62   www.ia-trade.su                          
Передовые решения в области электронной торговли и продвижения компаний на корпоративном рынке 
 

вые ПАВ - моно- и диглицеридыфиры полиглицерина, окисиэтилированные моноглицериды 
и жирные кислоты, эфиры пропиленгликоля. В промышленности моноглицериды получают 
в результате этерификации жирных кислот и глицерина или глицеролизом жиров и масел. 
При выработке хлебобулочных изделий ПАВ способствуют равномерному распределению 
жиров в тесте, предотвращают налипание клейковины и крахмала при выпечке. В связи с 
этим увеличивается объем хлеба и замедляется его очерствение.  
При производстве кондитерских изделий ПАВ уменьшают прилипание карамели, не до-

пускают «поседения» шоколада в процессе хранения. При выработке мороженого ПАВ 
позволяют получить более тонкую структуру, хорошую твердость и постоянную форму 
продукта. В сушеном картофеле, макаронах, лапше ПАВ уменьшают клейкость крахмала.  

 ПАВ в больших количествах применяют при производстве маргарина. Они играют роль 
высокотемпературных стабилизаторов и эмульгаторов. 

Печатание и 
фотография 

Вещество для типографских роллов представляет собой смесь, применяемую в форме 
цилиндров для нанесения типографской краски на шрифты. Вещество готовят путем раз-
мягчения в воде и постепенного нагревания желатина и высокосортного клея (табл. 58). 
Далее прибавляют глицерин, сахар и отверждающий агент (формальдегид или хроматы). 
Расплавленную массу отливают в виде валиков, которые после застывания приобретают 
консистенцию каучука.  

Медицинская 
промышленность 

Глицерин находит широкое применение в медицине и производстве фармацевтических 
препаратов. Его используют в следующих целях: для растворения лекарств; придания 
влажности таблеткам и пилюлям; повышения вязкости жидких препаратов; предохранения 
от энзиматических изменений при ферментации жидкостей и от высыхания мазей, паст и 
кремов.  
Глицерин является отличным растворителем йода, брома, фенола, тимола, танина, ал-

калоидов и хлорида ртути. Используя глицерин вместо воды, можно приготовить высоко-
концентрированные медицинские растворы.  
Глицериноборную кислоту получают растворением борной кислоты в горячем глицери-

не; ее используют в качестве антисептика.  
Глицерин обладает антисептическими свойствами, поэтому его применяют для предот-

вращения заражения ран. Антисептические и консервирующие свойства глицерина связаны 
с его гигроскопичностью, благодаря которой происходит дегидратация бактерий. 

Электротехника 
и радиотехника 

В радиотехнике глицерин широко используют в производстве электролитических кон-
денсаторов, приготовляют смесь, имеющую такой состав (массовая доля в %): глицерина - 
36, картофельного крахмала - 7, борнокислого аммония - 56 и агар-агара - 1.  

 Глицерин применяют в области электроплатинирования и при обработке алюминия и 
его сплавов. Композиция для обработки состоит из 20 г 98 %-ной каустической соды, рас-
творенной в 1 л воды с добавлением 150 мл 98 %-ного глицерина.  
Глицерин используют при производстве алкидных смол, которые применяют как изоля-

ционный материал. 
Военное дело Глицерин используют для получения нитроглицерина, из которого производят динамит, 

бездымный порох и другие взрывчатые вещества, применяемые в мирных целях и военном 
деле. Во всем мире ежегодно расходуют более 40 тыс. т динамитного 98 %-ного глицерина 
для получения нитроглицерина, что составляет 10 % от уровня мирового выпуска. Кроме 
того, более 7 тыс. т динамитного глицерина используют в качестве незамерзающих рас-
творов в различных двигателях, тормозной и нагревающей жидкости, для охлаждения 
стволов орудий. 

Табачная 
промышленность 

Благодаря высокой гигроскопичности глицерин используют для регулирования влажно-
сти табака с целью устранения неприятного раздражающего вкуса.  

 Для улучшения качества табака применяют, например, композицию такого состава 
(массовые доли): глицерина 30-60, инвертного сахара 100-500, калийной соли 3-6, серно-
кислого цинка 2-6, Nad 4-8, шафрана 1-2 и воды 1000. В мировом производстве табака 
ежегодно расходуют более 12 тыс. т 94 %-ного глицерина. 

Важнейшие товары, при производстве которых используется глицерин: 

 нитроглицерин, бездымный порох и динамит 
 пластмассы 
 лекарственные и косметические препараты, мази 
 зубные пасты 
 некоторые сорта туалетного мыла 
 рабочая жидкость для гидравлических насосов 
 незамерзающие составы для автомобильных радиаторов 
 консервирующие и обезвоживающие вещества 
 и др.  

 
К примеру, областями применения глицерина марки Д-98 являются: 

    1. Лакокрасочное пр-во 



                                             
                                                                  Исследование российского рынка глицерина стр. 50 из 53                

 

Информационное Агентство «Трейд.Су»                                             (495) 727-28-62   www.ia-trade.su                          
Передовые решения в области электронной торговли и продвижения компаний на корпоративном рынке 
 

    2. Текстильное пр-во 

    3. Табачная промышленность 

    4. Сельское хозяйство  

 

Областями применения глицерина марки ПК-94 являются: 

    1. Пищевая промышленность 

    2. Косметическая промышленность 

    3. Фармацевтическая промышленность 

    4. Сельское хозяйство 

 

Наибольшее количество глицерина используют для производства взрывчатых веществ, пласти-
ческих масс, медицинских препаратов, табачных изделий, моющих и косметических средств.  

 

3.2 Анализ тендеров, проводимых на глицерин за период январь 2004-июнь 2007г.г. 

По данным архивной базы тендеров Трейд.Су в период с января 2004г. по июнь 2007г. было 
объявлено 225 конкурсов на глицерин различных видов. В том числе проводилось 17 тендеров на 
глицерин технический и 18 тендеров на глицерин дистиллированный. Перечень тендеров находится в 
прилагаемой к отчету папке «Архив тендеров». 

  

 



                                             
                                                                  Исследование российского рынка глицерина стр. 51 из 53                

 

Информационное Агентство «Трейд.Су»                                             (495) 727-28-62   www.ia-trade.su                          
Передовые решения в области электронной торговли и продвижения компаний на корпоративном рынке 
 

 

 

 

 
 
 
 
Часть 4 
Выводы 
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1. Во всем мире спрос на глицерин находится на высоком уровне. Однако особенность потребле-
ния глицерина подразумевает использование в основном продукта, получаемого из жиров и 
масел. Основную долю производимого глицерина составляет продукт, получаемый из природ-
ного сырья, несмотря на то, что на выработку 1 т глицерина расходуется 10-12 т жира. При 
этом глицерин получают совместно с жирными кислотами и спиртами, потребление которых 
растет менее динамично, чем потребление глицерина.  

2. В последние годы наблюдается тенденция к расширению использования глицерина и его про-
изводных в медицине и во многих приоритетных отраслях науки и техники. Большую перспек-
тиву имеют ненасыщенные эфиры глицерина в качестве мономеров для создания новых поли-
мерных материалов. Наблюдается тенденция возрастания роли глицерина и его полигетеро-
функциональных производных в органическом синтезе и расширения областей их практиче-
ского применения. 

3. Многие российские научные школы и промышленные предприятия проявляют повышенный 
интерес к проблеме разработки новых высокотехнологичных и экономичных методов синтеза 
и расширения масштабов потребления глицерина. Для удовлетворения спроса на чистый и 
сравнительно дешевый продукт в отдельных технически развитых странах ведутся интенсив-
ные поиски технологий получения синтетического глицерина. Следует отметить, что синтети-
ческие возможности глицерина и его производных практически неисчерпаемы, и их использо-
вание приведет к получению веществ с практически ценным комплексом свойств.  

4. Объем производства глицерина в России постепенно снижается, одновременно с этим стреми-
тельно увеличиваются объемы импорта данного вещества. Основными глицерин потребляю-
щими Федеральными округами являются13:  

Таблица 4а 

Объемы потребления импортного глицерина 
федеральными округами РФ 

Округ Объем импорта (кг) Доля в общем объеме 
импорта (%) 

Центральный 8 992 226 58,6 

Приволжский 85 540 0,6 

Северо-Западный 6 036 202 39,3 

Сибирский 120 000 0,8 

Уральский 9 500 0,06 

Южный 113 428 0,7 

Итого: 15 356 896 100

 

5. Наиболее активно импортные операции осуществляются из стран14: 

Таблица 4б 

Наиболее активные импортеры и их доли в общем объеме импорта глицерина 

Страна-поставщик Доля в общем объеме импорта, 
(%) 

Германия  33,7 

Бельгия 13,0 

Польша 12,6 

Италия 11,6 

                                                 
13 По итогам 2006 года 
14 По итогам 2006 года 

 
 
 
 
 
 

Данные не предназначены 
для открытой публикации 
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Страна-поставщик Доля в общем объеме импорта, 
(%) 

Чехия 8,8 

Нидерланды 6,8 

Австрия 3,7 

Украина 3,0 

Великобритания 1,2 

Турция 1,0 

 
 
 

Данные не предназначены 
для открытой публикации 
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